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Статья посвящена созданию уникальной авторской сувенирной продукции, 
популяризирующей историко-культурное наследие Екатеринбурга. Актуаль-
ность данной статьи подтверждают документы и законы Правительства РФ 
и Стратегический план развития города Екатеринбурга до 2030 г., отвечаю-
щие за реализацию задач гражданского воспитания молодого поколения. 

Целью статьи стало описание этапов создания дизайн-проекта серии 
сувенирной продукции, которая имеет не только аутентичный формат, но, 
обладая интерактивным характером, позволит в полезной форме познако-
мить потребителя с достопримечательностями мегаполиса. 

В работе проведены анализ рынка сувенирных продуктов в городе и 
аналогичных проектов, имеющих отношение к истории городов и стран, 
выделены их достоинства и недостатки, определен состав целевой аудито-
рии. Для этого был проведен открытый опрос населения Екатеринбурга в 
сети Интернет с целью выявления популярности сувениров и их ассорти-
мента. Представленные результаты опроса показали, что наибольшим 
спросом будет пользоваться полиграфическая продукция в виде ежеднев-
ника, настенного, настольного и квартального календарей, памятные от-
крытки, раскраски и стикеры. Следующее место по популярности заняла 
текстильная сувенирная продукция, в составе которой респонденты выде-
лили футболку, шоппер, худи и кепку. Бытовые сувениры также имели 
большое значение для опрашиваемых и вошли в следующий список: магнит, 
подставка под стакан, значки из дерева и металла, кружки и термокружки. 

Все отмеченные виды сувенирной продукции легли в основу дизайнер-
ской разработки проекта и послужили его обоснованием. Дизайн построен 
на авторской графике исторических и культурных объектов, расположеных, в основном, по «Красной линии» 
пешеходного городского маршрута, а также достопримечательностей, выбранных респондентами в результате 
интернет-опроса. 

Авторские иллюстрации выполнены в линейной графике в скетчевом стиле. Результатом стало внедрение раз-
работанной продукции в качестве подарка сотрудникам и партнерам Екатеринбургской академии современного ис-
кусства, продажа сувениров на ярмарке-продаже в рамках мультикультурного проекта «Ночь музеев-2023», внедре-
ние стикеров в мессенджер Телеграм¹, распространение части сувениров в магазины и сувенирные лавки города.

Методической основой проекта стали теоретические методы исследования: анализ, используемый для выявления 
и уточнения целевой аудитории проекта и выбора аналогичных примеров, а также рынка сувенирных товаров для 
выделения конкурентных преимуществ; синтез – для выявления оптимальных дизайнерских решений и формули-
ровки выводов; сравнение – для проведения работы с информационными источниками при выяснении функци-
онльных возможностей сувенира и его применения. Эмпирический метод исследования применялся для проведения 
опроса населения города в Интернете и социальных сетях и был реализован авторами с целью выявления интере-
сующих горожан видов сувенирной продукции и уточнения характера образов историко-культурных памятников. 
Для создания, разработки композиционного решения и внедрения дизайна продукта применены следующие 
практические методы: «штучный метод», метод итераций. Метод сценарного моделирования использован для 
построения структуры и обозначения промежуточных целей дизайн-проекта сувенирной продукции.

¹ В соответствии с ч. 1 ст. 11 ФЗ от 01.07.2021 № 236-ФЗ «О деятельности иностранных лиц в информационно-телекоммуникационной сети 
«Интернет» на территории Российской Федерации», Роскомнадзором принято решение об информировании пользователей t.me, что иностран-
ное лицо, владеющее информационным ресурсом, является нарушителем законодательства Российской Федерации.
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Е
катеринбург является крупнейшим культурным, 
научно-образовательным, промышленным и ту-
ристическим центром Урала, который старается 
сохранить объекты историко-культурного насле-

дия, вписав их в концепцию развития города. Вклю-
ченные в Стратегический план развития Екатеринбурга 
до 2030 года направления деятельности способствуют 
улучшению инфраструктуры и облика мегаполиса, 
привлечению внимания к городу его жителей и гостей. 

В 2023 г. Екатеринбург отмечает свой 300-летний 
юбилей, в связи с этим ко дню рождения города шла 
активная подготовка, которая включает также созда-
ние юбилейной сувенирной продукции, непосредствен-
но связанной с уральской столицей и ее самоидентич-
ностью. Сохранить и передать индивидуальную память 
о Екатеринбурге, его достопримечательностях, полу-
ченных впечатлениях и эмоциях, подчеркнуть его уз-
наваемость, участвовать в коммуникационной системе 
позволяет сувенир, являясь, по сути, средством брен-
дирования территории [1, с. 4-12]. Сувениры сегодня 
являются одной из форм трансляции культурных норм 
и стереотипов [2]. Оригинальный дизайн сувенирной 
продукции будет способствовать формированию ин-
тереса аудитории к культурному наследию Екатерин-
бурга, самостоятельному знакомству с городским про-
странством, позволит выстроить визуальную коммуни-
кацию с городом, что в юбилейный год жизни города 
является особенно актуальным. 

Сегодня на прилавках магазинов в Екатеринбурге 
можно встретить довольно большое количество суве-
нирной продукции, однако она, как правило, однотип-
на и не функциональна. Из чего следует, что город 
испытывает потребность в разработке оригинальной 
сувенирной продукции, которая будет полезна в повсе-
дневной жизни и познакомит потребителя с историче-
скими и культурными памятниками мегаполиса [3]. 

Создание городского сувенира, приобщающего на-
селение к культуре родного края и влияющего на вос-
питание уважительного отношения к историческому 
наследию Екатеринбурга, актуально также потому, что 
отвечает одной из задач государства по воспитанию 
гражданина. Данная задача нашла отражение в Указе 
Президента Российской Федерации от 09.11.2022 г. 
№ 809 «Об утверждении Основ государственной поли-
тики по сохранению и укреплению традиционных рос-
сийских духовно-нравственных ценностей», государ-
ственной программе «Патриотическое воспитание 
граждан Российской Федерации на 2016-2020 годы» 
и законе «Об образовании». В утвержденной «Страте-
гии развития воспитания в Российской Федерации на 
период до 2025 года» к приоритетной задаче государ-
ства отнесено развитие высоконравственной личности, 
разделяющей российские традиционные духовные цен-
ности, обладающей актуальными знаниями и умения-
ми, способной реализовать свой потенциал в условиях 
современного общества, готовой к мирному созиданию 
и защите Родины. Согласно этим нормативным докумен-
там, страна нуждается в реализации проектов, связанных 

с патриотическим воспитанием подростков и молодежи. 
Одним из таких проектов вполне может стать создание 
сувенирной продукции, посвященной Екатеринбургу, 
которая, в том числе, будет способствовать формиро-
ванию нравственных ценностей, уважительному отно-
шению к малой родине, что является немаловажным 
и для формирования позитивного образа города и про-
движения его культурного наследия.

Библиография темы достаточно широка. Современ-
ные авторы в своих работах большое внимание уделя-
ют понятию «сувенир», его видам и отличительным 
особенностям (Р. А. Бардина², Т. Ю. Быстрова [1], 
О. А. Вахитова³ и др.). Теме продвижения через суве-
нирную продукцию уделяется внимание в исследова-
ниях П. И. Ананченковой [4], Е. В. Бурлаковой [5], 
С. М. Качаловой и др., в которых рассматриваются 
технологии маркетинга, теории и практики брендинга, 
психология массовых коммуникаций [4, с. 26–37; 5]. 
И. И. Акинфеева и О. Е. Железняк исследуют сувенир 
как особый феномен культуры, имиджевый объект, 
средство идентификации и форму коммуникации, транс-
ляции культурных норм и стереотипов [3]. Вопросы 
цветовой гаммы сувенира, которая, с одной стороны, 
должна соответствовать концепции, а с другой, учи-
тывать психологические особенности потребителя, 
поднимаются в работах М. В. Глазовой, В. С. Денисова 
[6, с. 160-179]. Колористика и психология визуального 
восприятия отражены в трудах Р. М. Ивенса [7, с. 58–96], 
И. Иттена [8, с. 28–87] и др. Авторы статьи также пу-
бликовали работы, посвящённые созданию конкретно-
го сувенира для сохранения историко-культурного на-
следия и продвижения города среди его жителей и го-
стей [3; 9].

Т������������ � �������������� ���� 
(��������� � ������)

В 
современном мире сувенирная продукция окру-
жает нас повсюду. Ее приобретают на память 
о поездке, мероприятии, дарят в качестве подар-
ка или используют в форме рекламного носителя 

бренда. Сувениры на сегодняшний день являются од-
ной из форм трансляции информации о каком-либо 
объекте и продвигают его в социокультурном про-
странстве мегаполиса. Перед разработкой дизайн-
проекта авторами было проведено исследование рынка 
полиграфической и сувенирной продукции с исполь-
зованием образов города Екатеринбурга. Выяснилось, 
что сувенирная продукция, представленная на прилав-
ках магазинов, однотипна, приоритетной визуальной 
составляющей являются фотографии городских досто-
примечательностей. Также авторами выявлено, что 
сувениры с авторскими иллюстрациями, выполненны-
ми в ручной графике, представлены в минимальном 
количестве. Поэтому было принято решение заполнить 

³ Вахитова О. А. Сувенир – полноценное средство коммуника-
ции // Сувенирка: отраслевой портал. Режим доступа: http://
souvenirka.ru/publications/&id=40/.

² Бардина Р. А. Изделия народных художественных промыслов 
и сувениры (товароведение и организация торговли): Учебник. М: 
Высш.шк., 1990. 302 с.
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эту нишу, что еще раз подчеркивает актуальность раз-
работки и реализации дизайн-проекта. 

Целевая аудитория проекта состоит из трех сегмен-
тов: потребительского, имиджевого, коммерческого. 
Ядром потребительской целевой аудитории является 
молодежь в возрасте от 18 до 35 лет, живущая в городе 
Екатеринбурге, приезжающая на учебу/работу или с це-
лью туризма. К ядру имиджевой целевой аудитории 
можно отнести консулов, работников сферы управле-
ния, а также работников учреждений культуры города 
Екатеринбурга в возрасте от 30 до 55 лет. Они часто 
посещают различные культурные мероприятия города, 
ездят в командировки, на встречи с партнерами, на от-
дых с семьей в отдаленные регионы России. Коммерче-
ская часть целевой аудитории включает в себя предста-
вителей частного бизнеса, содержащих различные га-
лереи, музеи, книжные магазины, бары, а также партне-
ров и спонсоров, в возрасте от 30 до 55 лет. Они раз-
вивают свой бизнес, ищут современные решения и при-
влекательные товары для реализации внутри своего 
бизнеса. Таким образом, ядро целевой аудитории ди-
зайн-проекта представляет собой достаточно образо-
ванную, мобильную, активно развивающуюся и твор-
ческую публику, планирующую свое свободное время 
и деловую активность, интересующуюся городскими 
событиями, историей, культурой и искусством мега-
полиса, нуждающуюся в контенте для интерактивного 
и культурного проведения досуга.

Создание сувенира невозможно без проведения 
анализа аналогов и выбора прототипа. Авторами ста-
тьи было просмотрено более пятидесяти вариантов 
подобных проектов, среди них: сувенирная продукция 
Екатеринбурга, сувенирная продукция Ульяновска 
«Я был в Ульяновске», сувениры г. Сочи, г. Москва, г. 
Праги, польская сувенирная продукция «Love Poland 
Design» и др. Результаты анализа показали, что к общим 
достоинствам аналогов можно отнести следующее:  
уникальность и единство стиля; разнообразие цветов 
и графических элементов, привлекающих внимание 
обширной целевой аудитории; нанесение фирменной 
городской символики (логотип и/или его название); 
использование иллюстраций с основными узнаваемы-
ми достопримечательностями или знаковыми личностя-
ми. Такие сувениры не только практичны, но и отра-
жают историко-культурное наследие, демонстрируют 
ценности и традиции городов и стран. К недостаткам 
аналогов можно отнести использование стандартных 
носителей сувенирной продукции: магнитов, брелоков, 
чехлов для телефонов, канцелярских ручек, блокно-
тов и др. Эти предметы можно найти во всех каталогах 
сувенирной продукции. Сюда же относятся фотогра-
фии центральных объектов культурного наследия, что 
не ново и в меньшей степени интересует потребителя. 

Для того, чтобы понять, какой вид сувенира при-
влекает внимание респондентов, авторы статьи про-
вели опрос в социальных сетях «Вконтакте», «Теле-
грам»¹, в котором приняли участие более 350 человек. 
Полученные результаты помогли сформировать основ-
ной ассортимент будущей сувенирной продукции: 

полиграфическая (ежедневник 14,7%; настенный ка-
лендарь – 14,3%, настольный календарь – 13%, квар-
тальный календарь – 12,1%; открытки – 13,1%, рас-
краска – 14,3% и стикерпаки – 13,4%); текстильная 
(футболка – 21,1%, худи – 19,4%, шоппер – 19,9% 
и кепка – 12,6%); сувенирная посуда (кружка – 44,6%, 
термокружка – 39,3%); бытовой сувенир (магнит – 
29,7%, подставка под стакан – 8,9%, значок из дере-
ва – 19,9%, брелок из дерева – 19,6%, значок метал-
лический – 21,2%).

На основе исследований потребностей аудитории 
и аналогичных проектов была сформирована дизайн-
концепция, основанная на трансляции уникальных 
авторских иллюстраций, выполненных в линейной 
графике и скетчевом стиле, на создании разных видов 
сувенирной продукции, способных привлечь внима-
ние гостей и жителей города к достопримечательно-
стям Екатеринбурга, расположенным в основном по 
«Красной линии» – пешеходному туристическому 
маршруту исторического центра мегаполиса. Таким 
образом были определены 25 основных архитектур-
ных памятников различных стилей. Например, для 
отображения классического стиля в архитектуре были 
выбраны Загородная дача архитектора М. П. Малахова, 
усадьба Расторгуева-Харитонова, Большая усадьба 
купца Т. М. Рязанова и др. Для знакомства с эклекти-
кой представлены Дом купцов Агафуровых, дом Сева-
стьянова, комплекс мельницы Борчанинова-Первуши-
на, первый железнодорожный вокзал города Екате-
ринбурга и пр. Здания в стиле модерн проиллюстри-
руют знаменитый Дом и больница доктора И. А. Сяно, 
Екатеринбургский государственный академический 
театр оперы и балета (Урал Опера Балет) и др. Нагляд-
ными примерами конструктивизма будут Водонапор-
ная башня, Екатеринбургский спортивный комплекс 
«Динамо», гостиница «Исеть», Екатеринбургская ака-
демия современного искусства (фабрика-кухня УЗТМ), 
Главпочтамт (Дом связи). Стиль советского неоклас-
сицизма будет отражен в здании Администрации го-
рода Екатеринбурга, Дома офицеров Центрального 
военного округа, Управления Свердловской железной 
дороги, гостиницы «Мадрид» и других архитектурных 
сооружений. Выбранные достопримечательности 
были сфотографированы авторами статьи для после-
дующей отрисовки. 

Для визуального решения подобрана цветовая 
гамма проекта, соответствующая концепции, которая 
включает следующие цвета: белый, черный, серый, 
изумрудный, бирюзовый и бордовый, где белый и 
черный используются для отображения исторических 
объектов, другие цвета перекликаются с городской 
символикой и цветами времен года: серый – зима, 
изумрудный – весна, бирюзовый – лето, бордовый – 
осень [13]. Дополнительными цветами проекта стали 
желтый, светло-бирюзовый, сиреневый, что также 
соответствует исторической и юбилейной айдентике 
города (рис. 1).

Рассмотрим более подробно проектирование но-
сителей каждого вида сувенирной продукции, выбран-
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ных на основе опроса потребителей. Полиграфическая 
продукция представлена следующим ассортиментом: 
ежедневник, открытки, раскраска, календари – настен-
ный, настольный, квартальный. Для данного вида про-
дукции были отрисованы объекты историко-культур-
ного наследия города. На открытках и всех видах ка-
лендарей для контура было решено использовать белый 
цвет на цветном фоне. Это позволило сделать иллюстра-
цию более оригинальной и эстетичной. Для ежеднев-
ника и раскраски выбран черный цвет контура объек-
та, сам рисунок упрощен, чтобы облегчить пользова-
телю обведение линии и раскрашивание.

Эскизные поиски стилей графических изображе-
ний историко-культурных объектов в графическом 
редакторе для разных видов полиграфической продук-
ции были выполнены авторами в процессе создания 
концепции. Примеры эскизного поиска представлены 
на рисунках 2, 3, 4.

Для календарей и открыток выбран более динамич-
ный скетчевый стиль (рис. 3). 

Стикеры также разрабатывались в скетчевом сти-
ле, более подходящем для детей и подростков, по-
скольку этот продукт распространен именно в этой 
возрастной категории (рис. 4).

Р���������

Р
абота над проектной частью началась после 
утверждения эскизов. Основной целью создания 
ежедневника стала разработка уникального твор-
ческого продукта, который ориентирован не толь-

ко на фиксацию дат, задач и планов, но и на развитие 

творческого потенциала потребителя. Для этого в еже-
дневнике предусмотрены блоки: первый блок – разво-
рот с указанием имени и фамилии владельца, второй – 
развороты с информацией об учреждениях культуры го-
рода, на которые можно перейти при помощи QR-кода, 
третий блок ежедневника – страницы для записи, чет-
вертый блок – авторские иллюстрации достопримеча-
тельностей Екатеринбурга, объектов историко-культур-
ного наследия города в соответствии со стилевыми 
особенностями и периодом их появления. Для более 
детального знакомства читателя с историей памятников 
также предусмотрен QR-код.

Одним из важных и сложных этапов проекта стало 
сохранение единого графического стиля в изображе-
нии всех вышеперечисленных памятников культуры 
города в программе Adobe Photoshop. Обложка ежеднев-
ника также должна поддержать единый стиль. На эски-
зе обложки представлено пять архитектурных памят-
ников мегаполиса и название города (рис. 5), внутрен-
ний разворот картинки показан на мокапе ежедневни-
ка (рис. 6) Цветовые варианты решения обложки мо-
гут заинтересовать как женскую, так и мужскую ауди-
торию разных возрастов и категорий. При верстке 
ежедневника формата А5 в программе «CorelDraw» 
использована цветная офсетная печать. 

Для удовлетворения потребностей всех сегментов 
целевой аудитории решено создать дизайн трех видов 
календарей: настенного (формата А3), квартального 
и настольного (формат А5). Перед началом проекти-
рования авторами было сделано более 200 фотогра-
фий улиц и памятников, расположенных по «Красной 
линии» пешеходного туристического маршрута города 
Екатеринбурга. В результате отобрано 12 необходимых 
фотографий историко-культурных объектов, которые 

Рис. 2. Эскизный поиск иллюстраций 
для ежедневника и раскраски

Рис. 3. Эскизный 
поиск иллюстра-
ций для календа-
рей и открыток Рис. 5 и 6. Обложка и мокап ежедневника

Рис. 4. Вариант эскизного поиска стиля иллюстраций 
стикеров. Здание МБОУ ВО ЕАСИ

Рис. 1. Основная цветовая гамма проекта
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стали основой для иллюстраций календаря. Все иллю-
страции выстроены в календаре последовательно, 
согласно маршруту. Каждая из них предваряет название 
календарного месяца. Так, например, первый объект – 
Железнодорожный вокзал города (январь), а последний, 
двенадцатый, – вид Екатеринбургского цирка с набе-
режной реки Исеть (декабрь). На рис. 7 представлен 
готовый вид одной из иллюстраций календаря.

Обложка настенного календаря формата А3 выпол-
нена в линейной графике белого цвета на бирюзовом 
фоне. Обложка календаря формата А5 выглядит иначе. 
На бордовом фоне размещены шесть иллюстраций 
из двенадцати, представленных в календаре, также 
в белом цвете (рис. 8). 

Отличается также компоновка страниц календарей. 
В первом случае выбран вертикальный формат, во вто-
ром – горизонтальный (рис. 9). 

На итоговой странице календаря формата А3 и А5 
расположены миниатюрные версии иллюстраций исто-
рико-культурных объектов города, а также сведения 
об авторах.

Календари были сверстаны в программе «Corel-
Draw» и успешно использованы руководством МБОУ 
ВО ЕАСИ в качестве сувенира для сотрудников и пар-
тнеров академии (рис. 10).

Для дизайн-проекта квартального календаря на 
2024 год предусмотрен магнитный курсор в виде бук-
вы «Е». При разработке использован шрифт «Century 
Gothic» прямой и без засечек, что позволяет быстро 
и с легкостью прочитать информацию. На рисунке 11 
представлен мокап квартального календаря на 2024 год. 
Каждый месяц также соответствует цвету времен года, 
определенному в концепции.

Для дизайн-проекта открыток формата А6, относя-
щихся к виду полиграфической сувенирной продук-
ции, были использованы 12 иллюстраций, разработан-
ных для календарей, с добавлением других изображе-
ний объектов историко-культурного наследия Екатерин-
бурга, таких, как здание Главпочтамта, гостиница «Исеть», 
здание РМК, дом и больница доктора Сяно. В итоге вы-
полнен дизайн 16 почтовых открыток в фирменных цве-
тах проекта, а также вариант с контурным рисунком 
для раскрашивания. Такой творческий подход способ-
ствует повышению интереса и усилению визуального 
взаимодействия потребителя с архитектурными объек-
тами. На страницу с информацией об объекте отсыла-
ет QR-код. На рисунке 12 представлены мокапы двух 
вариантов открыток.

Творческая составляющая стала также основой ди-
зайн-проекта раскраски, которая предназначена для 
младшей целевой аудитории, но пользоваться ею смо-
жет любой желающий. Раскраска состоит из обложки 
и 26 разворотов для творчества и информацией об исто-
рико-культурных объектах. На обложке размещена 
иллюстрация с частичной закраской и название «Зна-

Рис. 8. Обложки календарей на 2024 год. Слева – формат А3, 
справа – формат А5

Рис. 9. Компоновка листов календаря формата А3 на 2024 г. 
Февраль

Рис. 7. Комплекс мельницы Борчанинова-Первушина. Ил-
люстрация

Рис. 10. Визуализация календарей формата А3 и А5

Рис. 11. Мокап 
квартального 
календаря
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комство с архитектурными стилями Екатеринбурга». 
На тыльной стороне обложки изображен логотип 300-
летия Екатеринбурга (рис. 13).

Рисунки раскраски отличаются от иллюстраций 
календарей и открыток наличием пунктирных линий, 
которые сначала нужно обвести, чтобы нарисовать 
архитектурное строение, и только потом раскрасить. 
Остальные развороты выглядят или как чистые стра-
ницы с надписью «Нарисуй сам», где пользователю 
предлагается заняться творчеством и самостоятельно 
нарисовать любое изображение городского памятни-
ка, относящегося к ранее указанному стилю, или как 
страницы, требующие дорисовки и раскраски объекта. 
Под изображением также расположен QR-код для 
более подробной информации об истории памятника. 

В нижней части последнего разворота сувенирной 
раскраски находится логотип МБОУ ВО ЕАСИ, что не-
обходимо для продвижения бренда академии. На ри-
сунке 14 представлен мокап раскраски. 

Разработка стикерпаков осуществлена по заказу 
организации «Лидеры Урала». Авторами и заказчиком 
было принято решение выполнить их в иной стилисти-

ке, более подходящей для молодежной и детской ау-
дитории (15-17 лет, 14 и младше). По этой причине 
иллюстрации для стикеров были разработаны в стиле 
детской книжной иллюстрации. Выбранная цветовая 
гамма максимально приближена к реальности, для 
того чтобы сформировать у подростков правильное 
представление об объекте. Для иллюстраций были 
выбраны здание городской Администрации, Екатерин-
бургского государственного цирка, театр оперы и ба-
лета, памятник Татищеву и Де Геннину, памятник кла-
виатуре, штаб-квартиры Русской медной компании и 
другие объекты. Юбилейный логотип Екатеринбурга 
также использован в качестве стикера (рис. 15). 

Для знакомства младшей аудитории с историко-
культурным наследием города авторами было принято 
решение подписать названия изображаемых объектов. 
Шрифт подобран согласно общей стилистике стикер-
пака и отрисован вручную. Для аудитории старше 15 лет 
принято решение подписать не только правильное на-
звание объекта, но и ввести в поле стикера интересные 
фразы. На рисунке 16 представлен мокап стикерпака.

Для повышения интереса к историко-культурному 
наследию Екатеринбурга разработанные стикеры были 
преобразованы в электронный формат и запущены 
в мессенджере «Телеграмм»¹ с помощью партнера ака-
демии «Лидеры Урала» (рис. 17).

Рис. 12. Цветной и черно-белый варианты открыток

Рис. 15. Разработанные стикерпаки

Рис. 13. Цветной и черно-белый варианты открыток

Рис. 14. Цветной и черно-белый варианты открыток

Рис. 16. Мокап стикерпака

Рис. 17. 
Стикеры для 
мессенджера



24

Managing culture. 2023. No. 4 (8) Efremova U. P., Tsesevichene O. A., Seldusheva A. A.

Помимо полиграфической продукции линейку су-
вениров пополнил текстильный ассортимент: футбол-
ки, худи, кепки, шопперы. На рисунках 18 и 19 представ-
лены мокапы футболок и худи, на которые нанесены 
графические изображения достопримечательностей 
Екатеринбурга, размещены логотипы города и МБОУ ВО 
ЕАСИ. Логотип академии на футболке, худи и лейбле на 
одежде предназначен для сохранения авторства и брен-
да академии в популяризации историко-культурного 
наследия города. Материал футболок и худи – хлопок.

Кепки и шопперы разработаны для разных возрастных 
групп населения в белом цвете, с несколькими вариан-
тами изображений (рис. 20 и 21). Материал – хлопок. 

В этой же стилистике был создан дизайн бытовых 
сувениров и посуды. На рисунке 22 представлены 
мокапы круглых закатных металлических значков, 
размерами от 38 мм до 56 мм. 

На рисунке 23 представлены мокапы резных значков 
и брелоков, изготовленных из фанеры 4 мм, размер 
по большей стороне которых не превышает 50 мм. 

Завершающим этапом проекта стала разработка 
сувенирной посуды, в которую вошел дизайн трех ви-
дов кружек с графическими иллюстрациями и логоти-
пом города, выполненных в разных материалах и цве-
товых вариантах проекта (рис. 24).

Для комплекта к кружкам добавлен дизайн подставок 
под кружки и магнитов, отвечающих стилистике про-
екта. На рисунке 25 представлены мокапы магнита, ко-
стера или бирдекеля (подставки под кружку и стакан). 

Сумма реализации линейки сувениров в единичном 
экземпляре составит 10 042,8 рублей, а с увеличением 
тиража до 100 штук – 657 170 рублей. Стоимость мо-
жет варьироваться исходя из характера реализации 
отдельных видов сувениров.

В����� (����������)

И
тогом разработки дизайн-проекта стала уникаль-
ная серия сувенирной продукции, которая зна-
комит потребителя с центральными городскими 
достопримечательностями, популяризирующая 

историко-культурное наследие мегаполиса и актуаль-
ная для празднования 300-летия Екатеринбурга. Про-
дукция представляет собой синтез утилитарных, функ-

Рис. 21. Мокапы шопперов с изображением достоприме-
чательностей города

Рис. 19. Мокапы худи с изображением достопримечатель-
ностей города

Рис. 20. Мокапы кепок с изображением городских объектов

Рис. 18. Мокапы футболок с изображением достопримеча-
тельностей города

Рис. 25. Мокапы магнита, костера/бирдекеля

Рис. 24. Мокапы кружек

Рис. 22. Мокапы металлических значков с изображением 
городских объектов

Рис. 23. Мокапы значков и брелоков
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циональных, коммуникационных, информационных 
и рекламных функций современного сувенира. Она 
предназначена для жителей и гостей города. Досто-
инством продукции стало соблюдение стилевого един-
ства дизайна, размещение оригинальной авторской 
графики на всех видах сувениров, самодостаточность 
и интерактивный характер, позволяющий использо-
вать функциональный сувенир как отдельный продукт, 
так и в сувенирной серии.

Результатом проекта стала частичная реализация 
сувенирной продукции на ярмарке-продаже 20.05.2023 
в рамках международного мультикультурного проекта 
«Ночь музеев-2023», во время проведения мастер-клас-
сов на площадке Екатеринбургской академии современ-
ного искусства, в Гимназии №8 «Лицей им. С.П. Дяги-
лева», школе № 100. Также сувенирная продукция ис-
пользуется в качестве подарков сотрудникам и партне-
рам МБОУ ВО ЕАСИ.
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The article is devoted to the creation of unique author's souvenir products 
that popularize the historical and cultural heritage of Ekaterinburg. The 
relevance of this article is confirmed by documents and laws of the Government 
of the Russian Federation and the Strategic Plan for the Development of the 
City of Ekaterinburg until 2030 responsible for the implementation of the tasks 
of civic education of the younger generation.

The purpose of the article was to describe the stages of creating a design 
project for a series of souvenir products, which not only has an authentic 
format, but, having an interactive character, will make it possible to introduce 
the consumer to the sights of the metropolis in a useful way.

The market for souvenir products in the city and similar projects related 
to the history of cities and countries are analyzed in the article, the article 
highlights their advantages and disadvantages, and determines the composi-
tion of the target audience. For this purpose, an open survey of the population 
of Ekaterinburg was conducted on the Internet in order to identify the popu-
larity of souvenirs and their range. The presented survey results showed that 
the greatest demand will be for printed products in the form of a diary, wall, 
desk and quarterly calendars, commemorative cards, coloring books and 
stickers. The next place in popularity was taken by textile souvenir products, 
of which respondents identified: a T-shirt, a shopper, a hoodie and a cap. 
Household souvenirs were also of great importance to the respondents and 
were included in the following list: magnets, a glass coaster, wooden and metal 
badges, mugs and thermal mugs.

All noted types of souvenir products formed the basis for the design devel-
opment of the project and served as its justification. The design is based on 
the author’s graphics of historical and cultural sites located mainly along the 
“Red Line” of the city’s pedestrian route, as well as attractions chosen by respondents as a result of an Internet survey.

The author's illustrations are made in linear graphics in a sketch style. The result was the introduction of developed 
products as a gift to employees and partners of the Ekaterinburg Academy of Contemporary Art, the sale of souvenirs 
at a fair and sale as part of the multicultural project “Night of Museums 2023”, the introduction of stickers in the 
Telegram messenger, and the distribution of some souvenirs to shops and souvenir shops in the city.

The methodological basis of the project was theoretical research methods, such as: analysis used to identify and 
clarify the target audience of the project, and select similar examples, as well as the souvenir market to highlight 
competitive advantages; synthesis – to identify optimal design solutions and formulate conclusions; comparison - to 
work with information sources when determining the functionality of the souvenir and its application. The empirical 
research method was used to conduct a survey of the city population on the Internet and social networks, and was 
carried out by the authors in order to identify types of souvenir products that were of interest to citizens and clarify 
the nature of the images of historical and cultural monuments. To create, develop a compositional solution and 
implement product design, the following practical methods were used: “one-piece method”, iteration method. The 
method of scenario modeling was used to build the structure and designate intermediate goals of the design project 
for souvenir products.
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