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Актуальность. Креативность или оригинальность является устойчивой 
чертой личности, показывающей умение человека мыслить не шаблонно, 
проявлять творческий подход. Культура получает свое развитие от возник-
новения и реализации творческих идей. Креативность проявляется и в га-
строномическом секторе, целью которой является получение экономической 
выгоды за счет реализации творческого проекта.

Цель: выявить и обосновать опыт фестивальной кулинарии Екатерин-
бурга в создании региональной кухни, которая делает локальное простран-
ство для нового поколения креативных рестораторов, что позволит сфор-
мировать уникальный гастрономический бренд региона.

Методология. Авторы охарактеризовали формы (мастер-класс, ярмар-
ка, дегустация, фестиваль), направления (ресторанное, экологическое, 
этнографическое, комбинированное) и развитие гастрономического секто-
ра с помощью креативных проектов. Анализируется потенциал гастрономи-
ческого туризма как инструмента создания культурного бренда территории.

В статье используются результаты актуальных научных исследований, 
теоретические методы исследования: классификация, анализ, синтез; эм-
пирические методы: сбор и анализ данных о фестивалях в Российской 
Федерации, анализ меню фестивалей, анализ официальных документов.

Среди научных источников следует выделить исследования, посвящен-
ные подходам к определению креативных индустрий и изучению гастроно-
мической культуры, от понятия и функций до факторов формирования 
гастрономического бренда, которые встречаются в трудах М.В. Капкан, 
Л.С. Лихачёва. Ю.Г. Трабатская, Е.В. Чернова и Е.Л. Драчева в своих трудах 
исследуют влияние креативности в гастрономическом секторе на увеличе-
ние количества потока туристов в город, а конкретно на территории Екатеринбурга данный аспект описан в статьях 
Л.М. Капустиной и Н.Б. Изаковой. Кроме того, вопросу эффективности гастрономических мероприятий в позици-
онировании территорий уделено внимание в статьях Ю.А. Петуховой.

Результаты и выводы. В развитии бренда города большинство компаний старается привлечь к своей деятель-
ности творческого человека, способного выдавать креативные идеи. Региону нужен новый образ, связанный с 
уральской кулинарией. Авторы считают, такой образ привлечет туристов, инвесторов, а главное, позволит местным 
жителям посмотреть на регион другими глазами и, вероятно, окажет позитивное влияние на развитие туристического 
и инвестиционного потенциала территории.

Креативные гастрономические проекты могут привлечь массу людей из других субъектов Российской Федера-
ции, сделав новый бренд визитной карточкой города. Повышение количества туристического потока прямо влияет 
на положение экономики города в положительную сторону.
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К
реативные индустрии становятся неотъемлемой 
частью жизни современного общества и вклю-
чают в себя не только индустрию культуры, но 
и творческие сферы деятельности. Так, гастро-

номия является одним из важных, доходных и активно 
развивающихся направлений. Ассоциация туропера-
торов России (далее - АТОР) на официальном сайте 
приводит статистику, которая показывает, что спрос 
на гастротуры по стране растет ежегодно на 17%.
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В экономике впечатлений потребитель выбирает 
не просто еду, а блюда, которые обусловлены кули-
нарной традицией, культурными ценностями и уни-
кальными технологиями приготовления. Такой интерес 
обусловлен желанием изучения идентичности и само-
бытности территории, а также поиском разнообразных 
эмоций. Производство и потребление пищи предпола-
гает знакомство с культурными смыслами определён-
ной общности. Развивается конкуренция между реги-
онами и городами за инвесторов, туристов, квалифи-
цированных шеф-поваров и работников. 

Современные инструменты событийного и гастро-
номического туризма позволяют изменить представ-
ление бизнеса и государства или сформировать необ-
ходимый образ и бренд территории, тем самым при-
влекая к ней соответствующие сообщества и способ-
ствуя её экономическому и просветительскому росту. 

Актуальность темы статьи обусловлена тем, что срав-
нительно новый гастрономический сектор креативных 
индустрий стал активно развивающимся явлением 
современной культуры. Гастрономический сектор ста-
новится перспективной сферой культуры и экономики.

Проблема нашего исследования – осмысление 
состояния и перспектив развития гастрономического 
сектора творческих индустрий и формирование га-
строномического бренда территории (Екатеринбург). 

К��������� ��������� = ��������� + ��� 

К
реативная экономика – гуманитарная экономи-
ка, ориентированная не только на создание и 
продвижение креативных товаров и услуг, но и 
на формирование смыслов, ценностей, брендов. 

Креативная экономика основана на капитализации 
интеллектуальной собственности. Ядром креативной 
экономики являются креативные индустрии. По мне-
нию Т. В. Абанкиной, креативные (творческие) инду-
стрии – это тип социально-культурных практик, доми-
нирующей и объединяющей идеей в которых выступа-
ют творческие и культурные компоненты. В последнее 
время в креативные индустрии включают гастроно-
мию, креативный туризм [1]. 

Область гастрономии – это широкое поле для про-
явления креативности, а также является важным аспек-
том для впечатлений туристов, прибывающих в город. 
Проявление креативности в гастрономическом секторе 
не раз обсуждалось на различных форумах. Так, напри-
мер, в 2021 году в городе на Неве, Санкт-Петербурге, 
проходило обсуждение, объединенное общей темой 
«Туризм и гастрономия в креативных индустриях», а на 
фестивале «Таврида» в том же году работала арт – школа, 
в рамках которой была представлена большая инстал-
ляция по гастрономическим предпочтениям народов 
России. Участники фестиваля могли попробовать на-
родные блюда разных этносов. Профессия повара пре-
тендует на постановку в один ряд с другими творче-
скими профессиями, такими как певец или художник.

Гастрономическая культура и кулинарные традиции 
разных стран являются неотъемлемой частью культур-
ной политики и формирования имиджа государств. 

Рассматривая историю отечественной гастроно-
мии, можно увидеть, что основное внимание уделяется 
ритуальной символике блюда, приуроченного к како-
му-либо празднику. 

Гастрономическая культура состоит из процесса 
готовки и рефлексии над данным процессом. Выделя-
ют 3 элемента системы гастрономической культуры:

1. Процесс приготовления еды.
2. Процесс принятия пищи.
3. Восприятие действий по приготовлению еды и 

ее потреблении [2]. 
Популярность гастрономического туризма в по-

следние десятилетия определяется его соответствием 
глобальной тенденции – «еда+приключения». 

Гастрономический туризм – «это вид туризма, ос-
новной целью которого является изучение конкретной 
страны/города через призму национальной гастроно-
мии» [3]. Он имеет несколько направлений или туров: 
тур по местности/территории; гастрономический; об-
разовательный; экологический; событийный; комби-
нированный.

Гастрономический тур – «комплекс мероприятий 
для дегустации традиционных в определенной мест-
ности уникальных блюд, содержащих ингредиенты, 
не встречающиеся нигде в мире» [4]. Долгое время 
гастрономический туризм считался дополнением к ос-
новной программе путешествий, однако сегодня тра-
диционная кухня и продукты местного производства 
выступают полноценными факторами, формирующи-
ми основные туристические направления и притяже-
нию туристов. По данным «ЮНВТО» (Всемирной Тури-
стической Организации), 30% мотивации к путеше-
ствиям приходится на гастрономию, более 1/3 тури-
стических расходов приходится на еду [5].

Изучая гастрономию другой страны, можно оку-
нуться в ее культуру, так как каждая культура форми-
рует свои определенные вкусовые ощущения.  Куль-
тура гастрономии может соединять в себе как истори-
ческие ценности, так и новые. Изменения, происходя-
щие в мире, несут в себе необходимость сохранения 
ценностей локальной идентичности. Любое путеше-
ствие человека включает в себя посещение местной 
кухни на предмет поиска новых вкусовых впечатле-
ний. Иногда именно еда становится главной целью для 
совершения поездки [6].

Г��������������� �����������:
� ������� ���� ��� 

Г
астрономическая культура России представлена 
множеством национальных вкусов: кавказская 
кухня, осетинская, поволжская, татарская, уд-
муртская и другие виды. Такое многообразие 

требует создания карты России в сфере гастрономии¹. 
«Гастрономическая карта России» – проект по раз-

витию межотраслевого туризма, объединяющий тыся-
чи поваров, рестораторов, отельеров и производите-
лей из регионов России.

¹ Главная // Гастрономическая карта России: официальный сайт. 
Режим доступа: https://www.gastromaprussia.ru/

https://www.gastromaprussia.ru/
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Российская кейтеринговая компания, специализи-
рующаяся на русской региональной кухне, назвала 
основные критерии оценки туристско-гостиничного 
объекта: наличие постоянного меню региональной 
кухни, использование в кулинарии региональных про-
дуктов и российских кулинарных приемов. Проект 
направлен на привлечение внимания к достижениям 
российских предпринимателей. Помимо этого, это дает 
возможность включения в русскую культуру нацио-
нальных кухонь народов, проживающих на ее терри-
тории. Кухни народов могут стать брендом страны в 
целом.

Общеизвестным утверждением является то, что 
уникальная кухня региона выступает ресурсом, кото-
рый может использоваться в качестве маркетингового 
инструмента для привлечения большего числа посе-
тителей. Устойчивые и широко известные гастрономи-
ческие бренды создают конкурентные преимущества 
определенной местности как туристской дестинации. 
Второй Мировой форум по гастрономическому туризму 
«ЮНВТО» (Всемирная туристская организация) про-
возгласил, что «гастрономический туризм помогает 
брендировать и продвигать дестинации, а также под-
держивать и сохранять местные традиции и разноо-
бразие, используя и вознаграждая аутентичность» [7].

Внутренний туризм должен уделять большое вни-
мание развитию гастрономического туризма, так как 
именно еда становится в последнее время перспектив-
ным сектором, положительно влияющим на экономику 
региона или города.

В начале текущего столетия появились такие поня-
тия, как «кулинарный туризм» (дегустация блюд) и 
«гастрономический туризм» (приобщение к культуре 
через еду). 

С. Рассадина считает, что «развитие гастрономиче-
ского сектора в культурных индустриях как пример 
того, что общество массового потребления порождает 
и поддерживает собственные ритуалы» [8].

Рассматриваемая сфера является новой и потому 
малоразвитой по своей структуре.

В июне 2022 года около тысячи экспертов провели 
лекции на фестивале «Российская креативная неде-
ля»². Этот фестиваль стал федеральной площадкой, 
на которой проектируется будущее национальной 
креативной экономики, отмечаются ключевые дости-
жения и презентуются новые инициативы и проекты. 

 Был проведен Петербургский Международный ту-
ристический форум TRAVEL HUB-2022³ – ключевое 
деловое событие в сфере туризма, организуемое Ко-
митетом по развитию туризма Санкт-Петербурга и 
Конгрессно-выставочным бюро. Участники сферы 
гостеприимства обсудили роль творческих отраслей 
в повышении туристской привлекательности и разви-
тии экономического потенциала городов. 

Одним из проектов, в который включен гастроно-
мический сектор креативных индустрий, является 
«Всероссийский цех креативных индустрий «Город 
А»⁴. Проект призван способствовать развитию талан-
тов и креативной экономики в регионах, продвиже-
нию муниципальных образований и городов, что на-
чинают осознавать руководители регионов.

В июне 2021 года было внесено на рассмотрение 
предложение о внесении изменений в закон РФ "Ос-
новы законодательства Российской Федерации о куль-
туре", а именно предлагалось «причисление к «креа-
тивной индустрии» компаний с высокой долей вложе-
ний в нематериальные активы» [2]. 

Креативная гастрономия активно начинает свое 
развитие. Е.В. Чурсина считает, что «Эта линия твор-
ческой деятельности способствует социально-эконо-
мическому развитию региона путем увеличения заня-
тости, сохранения или открытия производства отдель-
ных продуктов и платформ для их реализации» [9]. 

Проведение гастрономических мероприятий фор-
мирует бренд. Так, в г. Вольске Саратовской области 
ежегодно проводится фестиваль ухи, во время кото-
рого местные жители на берегу Волги варят уху по 
разным рецептам. Последний такой фестиваль помог 
привести в город туристический поток в 35 тысяч 
человек. Учитывая, что само население города около 
70 тысяч человек, это колоссальный поток людей, 
который за 2 дня проведения фестиваля принес в 
бюджет города огромное количество средств. Фести-
валь ухи стал брендом г. Вольск. 

 «Сегодня гастрономическая культура, умножен-
ная на инновационные процессы, происходящие во-
круг еды, гастрономии, ресторанного бизнеса и туриз-
ма, связана с творческим опытом, гастрономическими 
событиями, гастрономическими маршрутами и зна-
комством с новыми кухнями» [9].

Также в технопарке Сколково (Москва) проходит 
ежегодная международная конференция «Sk Regions 
CreativeTECH. Сплав технологий и творчества»⁵. Меро-
приятие наглядно показывает, как проявление креа-
тивности в гастрономии может влиять на развитие 
города или региона в целом. 

Правительство Российской Федерации дает воз-
можность повысить эффективность использования 
потенциала распределения кластеров для обработки 
реальных инновационных средств и намерение рас-
пространять информацию, привлечения инвестиций 
и ускоренного развития региона.

Р��������� � ��������� ��������:
�������� ��������� ������-������������ 

С
убъектами брендирования могут быть как инди-
видуальные предприниматели, так и юридиче-
ские организации или органы местного самоу-
правления.

⁴ Всероссийский цех креативных индустрий «Город А» // О про-
екте: официальный сайт. Режим доступа: https://gorodamo.ru³ Города ЮНЕСКО поделятся опытом развития гастрономии // 

Комитет по развитию туризма Санкт‑Петербурга Администрация 
Санкт‑Петербурга: официальный сайт. Режим доступа: https://www.
gov.spb.ru/gov/otrasl/c_tourism/news/250903/

² Российская креативная неделя // Креативные индустрии: 
официальный сайт. Режим доступа: https://creativityweek.ru

⁵ Sk Regions CreativeTECH. Сплав технологий и творчества // 
Сколково: мероприятия. Режим доступа: https://skregions2023.
events.sk.ru/

https://gorodamo.ru
https://www.gov.spb.ru/gov/otrasl/c_tourism/news/250903/
https://www.gov.spb.ru/gov/otrasl/c_tourism/news/250903/
https://creativityweek.ru
https://skregions2023.events.sk.ru/?utm_source=email_in&utm_medium=mail2#event_widgets_Program-show
https://skregions2023.events.sk.ru/?utm_source=email_in&utm_medium=mail2#event_widgets_Program-show
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В 2021 году стартовал проект «АУК – Аутентичная 
Уральская кухня». Данный проект направлен на попу-
ляризацию культуры региональной кухни как одной 
из главных ценностей для стимуляции гастрономиче-
ского туризма. В том числе в рамках проекта существу-
ет online-журнал «Скажу как есть»⁶ (редактор Дарья 
Окорзина), где публикуются рецепты и интервью со 
значимыми людьми региона и шеф-поварами со всей 
России и гайд по фестивалю.

Екатеринбург входит в состав участников ежегод-
ного «Российского ресторанного фестиваля». В 2022 
году в нем участвует 59 кафе, гастробистро и ресто-
ранов города. Рестораны-участники представляют 
свои дегустационные сеты из от 4 до 8 знаковых или 
новых блюд – от 1090 до 1690 руб., каждый ресторан 
самостоятельно определяет цену. Во многих меню 
акцент делают на локальных продуктах или традици-
онных рецептах своих регионов. 

В результате, как можно заметить, проект выпол-
няет две цели: повышение количества посетителей 

ресторана и развитие внутреннего туризма города, 
так как в ресторанах работают свои знаменитые шеф-
повара, а ингредиентами блюд становятся местные 
виды пищи (см. рис. 3).

Если говорить о тенденциях развития ресторанного 
бизнеса в Екатеринбурге, то можно выделить следующие:

1. Популяризация семейных ресторанов и фаст-фуда.
2. Развитие доставки еды и алкоголя на дом.
3. Формирование культуры потребления кофе и 

рост спроса на данный напиток.
4. Активное позиционирование ресторанов в соци-

альных сетях.
В 2022 году в городе практически каждую неделю 

запускались новые рестораны, при условии усилива-
ющегося кризиса в экономике.

Также в Екатеринбурге в октябре четвертый раз 
прошла церемония вручения наград Национальной 
ресторанной премии «Wheretoeat Ural 2022», ее назы-
вают «русским Мишленом».

⁶ АУК – Аутентичная Уральская кухня // АУК – Аутентичная 
Уральская кухня: журнал АУК. Режим доступа: http://auc.rest/

Рис. 1. Главная страница сайта фестиваля «АУК» (http://
auc.rest/) (дата обращения 25.01.2023)

Рис. 2. Фотография сета от ресторана Quarta (https://
foodfestival.ru/quarta/) (дата обращения 29.01.2023) Рис. 3. Фестивальное сеты екатеринбургских ресторанов

• два мезе и лепешка: тартар из тунца с арбузом и 
лабне с паштетом из оливок и персиков

• утиная грудка с кашей из тыквы или стейк из цвет-
ной капусты с мисо-томатами

• банановый хлеб с кремом из лабне
Цена: 1 090 руб.

Ресторан «Quarta»

• паштет из разных видов рыб на бриоши с икрой 
уральской щуки

• уральская форель с кокосовым муссом и дыней
• «наполеон» с кремом нуазетт и маракуйей

Цена: 1 390 руб.

Ресторан «Scuba»

• рийет из копченой михайловской форели с щучьей икрой
• оливье с дальневосточным крабом
• мурманская треска с вешенками и соусом биск
• ганаш из белого шоколада с сыром стилтон и маракуйей

Цена: 1 690 руб.

Ресторан «Паштет»

• тартар из печеного сезонного перца со свежим сыром
• голубец с копченой форелью, картофелем и молодой 

фасолью
• равиоли с уткой
• уральские яблочки с кремом из шишек и кедровым орехом

Цена: 1 390 руб.

Ресторан «Kitchen»

• намазка из копченого муксуна с гречневыми блинами
• тартар из опаленного оленя и башкирской говядины 

с каперсами из одуванчиков
• похлебка из говяжьих хвостов с чесночным пюре
• сазан сухой выдержки в солодовой глазури с острой 

пшеницей
• хрустящая тыква с брусничным желе

Цена: 1 390 руб.

Ресторан «Зверобой»

http://auc.rest/
http://auc.rest/
http://auc.rest/


22

Управление культурой. 2023. № 1 (5)Гладышев Д. Е., Соколова П. Е.

Фавориты индустрии в лице медийных личностей 
Екатеринбурга в гастрономическом секторе выступа-
ют: Яков Можаев (ресторанный критик), Кирилл Шлаен 
(совладелец франчайзинговой компании Center Fran-
chising), Валентин Кузякин (ресторатор, один из осно-
вателей и владельцев сети кофеен «Энгельс»), Андрей 
Бова (шеф-повар «БАРБОРИС», ведущий кулинарного 
шоу «5 ужинов» на телеканале «DОМАШНИЙ»), Семен 
Соловьев (сомелье и основатель проекта «Винотека 
Соловьева»), Алена Еремина (гастроэксперт и основа-
тель проекта «Sunkitchen»).

В реестр ОНКН Свердловской области входит 26 
субъектов нематериального культурного наследия, 
куда каждый год избираются по 2 новых представите-
ля на данное звание.

 За несколько лет были описаны следующие объ-
екты алиментарной культуры [9]:

• в 2016 году – народная кухня Богдановичского 
района (напитки, травник);

• в 2017 году – народная кухня поселка Павда 
Новолялинского района и блюдо ки́слы;

• в 2019 году – народная кухня Свердловской об-
ласти (рождественское угощение «сырчики»);

• в 2020 году – народная кухня Сысертского рай-
она Свердловской области (традиционный празднич-
ный пирог «Степка-растрепка»);

• в 2021 году – народная кухня Слободо-Туринско-
го района (традиционный свадебный пирог «Курник-
выгонщик»).

Гастробренд территории – стратегия повышения 
конкурентоспособности дестинаций с уклоном в реги-
ональные продукты, имеющие ярко выраженные регио-
нальные различия в технологии производства, с целью 
занятия мест на рынке, привлечения инвесторов, ту-

ристов, новых жителей и высококвалифицированных 
мигрантов. Одним из лидеров индустрии в Екатерин-
бурге, формирующим гастробренд города, является ре-
сторан современной русской кухни премиум-сегмента 
«БАРБОРИС», расположенный в Ельцин Центре, вме-
стимостью 300 человек.

«Преобладающей долей ресторана являются тури-
сты, жители центра города, а также сотрудники офи-
сов, работающих близ Ельцин Центра. Наряду с этим 
более 60% клиентов приходится на жителей вне Ека-
теринбурга (Свердловской области и других субъектов 
Российской Федерации)» [10]. Можно заключить, что 
ресторан премиум-сегмента «БАРБОРИС» привлека-
тельный как для локальных гостей, так и для туристов.

Мнение об аутентичности гастрономических заве-
дений УрФО Марины Себотыревой (издатель книги 
рецептов «Уральская кухня: 52 оригинальных рецеп-
та!») представлено в одном из интервью 2015 года: 
«Проблема гастрономических изысков города в том, 
что большую часть екатеринбургских точек общепита, 
позиционирующих себя как аутентичные, назвать та-
кими в полном смысле нельзя»⁷.

Уральская кухня должна включать в себя только 
местные ингредиенты.

Сергей Мирошников (шеф-повар «Kitchen» и «Фар-
тук», один из идеологов проекта АУК) рассказывает: 
«Уральскую кухню сразу же хочется разделить на ре-
гионы, потому что, допустим, кухня в Уфе и Пермском 
крае очень отличается от кухни в Екатеринбурге. Если 
мы говорим о локальности, в первую очередь нужно 
выделить продукты, которые изначально определяют 

⁷ На Урале создадут местный гастрономический бренд // RG.RU: 
информационный портал. Режим доступа: https://rg.ru/2015/03/11/
reg-urfo/menu.html

Рис. 4. Летняя веранда ресторана «БАРБОРИС» (https://barboris.info/) (дата обращения 27.01.2023)

https://rg.ru/2015/03/11/reg-urfo/menu.html
https://rg.ru/2015/03/11/reg-urfo/menu.html
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наше кулинарное «лицо» – например, черёмуховая 
мука»⁸.

Приведем слова Я. Можаева, ресторанного критика 
Екатеринбурга: «Уральских кухонь на самом деле мно-
го: уличная, трактирная, ресторанная, домашняя, 
если угодно – и она очень сильно зависит от того, чьи 
руки за неё берутся. По сути, мы имеем дело с размы-
тием понятия локальной кухни в принципе. Нельзя 
сказать «французская кухня», потому что очень много 
регионов. Это некий симбиоз, и тут мы приходим к 
маркетингу»⁸.

Развитие бренда в гастрономической сфере г. Ека-
теринбург станет актуальной темой при развитии мест-
ной кухни локальными предприятиями. Такие попытки 
уже были совершены в 2016 году при организации 
мероприятия «Наш Урал», где был представлен тур под 
названием «Уральская кухня в Екатеринбурге»⁹.

В�����

В
ышенаписанное позволяет понять, что развитие 
оригинальной гастрономической культуры явля-
ется перспективной площадкой для развития 
экономики региона. Ожидается рост интереса к 

данной сфере, так как конкуренция между городами 
и регионами в целом становится все более явной. 

Анализ фестивальных программ Среднего Урала и 
ресторанов Екатеринбурга позволил рассмотреть «га-
стро-лицо» региона: мероприятия в Екатеринбурге 
представляют свои кулинарные традиции, которые име-
ют достаточный потенциал для передачи и масштабиро-
вания гастрономического опыта. Потенциал развития 
гастрономического туризма в Екатеринбурге заключа-
ется не только в продвижении аутентичной (и разно-
образной) уральской кухни, но также в развитии творче-
ских и развлекательных практик для населения, органи-
зованных на базе учреждений культуры и искусства.

⁹ Гастротур «Уральская кухня в Екатеринбурге» // Наш Урал: 
события. Режим доступа: https://nashural.ru

⁸ Как создать сильный бренд уральской кухни // Свердловское 
областное телевидение: общество. Режим доступа: https://www.
obltv.ru/news/society/kak-sozdat-silnyy-brend-uralskoy-kukhni/
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Relevance. Creativity or originality is a stable personality trait that shows 
a person's ability to think outside the box, to show a creative approach. Culture 
gets its development from the emergence and implementation of creative ideas. 
Creativity is also manifested in the gastronomic sector, the purpose of which 
is to obtain economic benefits through the implementation of a creative project.

Objective: to identify and substantiate the experience of festival cooking 
in Yekaterinburg in creating regional cuisine, which makes a local space for a 
new generation of creative restaurateurs, which will allow forming a unique 
gastronomic brand of the region.

Methodology. The authors characterized the forms (master class, fair, 
tasting, festival), directions (restaurant, ecological, ethnographic, com-
bined), and the development of the gastronomic sector through creative 
projects. The potential of gastronomic tourism is analyzed as a tool for creating 
a cultural brand of the territory.

The article uses the results of current scientific research, theoretical 
research methods: classification, analysis, synthesis; empirical methods: col-
lection and analysis of data on festivals in the Russian Federation, analysis 
of festival menus, analysis of official documents.

Among the scientific sources, it is worth highlighting the studies devoted 
to approaches to the definition of creative industries and the study of gastro-
nomic culture from the concept and functions to the factors of gastronomic 
brand formation, which are found in the works of M.V. Kapkan, L.S. Likhachev. 
Yu. G. Trabatskaya, E.V. Chernova and E.L. Dracheva in their writings explore 
the influence of creativity in the gastronomic sector on increasing the number 
of tourists to the city, and specifically on the territory of Ekaterinburg, this aspect is described in the articles by 
L.M. Kapustina and N.B. Izakova. In addition, the issue of the effectiveness of gastronomic events in the positioning 
of territories is given attention in the articles by Yu.A. Petukhova.

Results and conclusions. In the development of the city brand, most companies try to attract a creative person 
who is able to give out creative ideas to their activities. The region needs a new image associated with the Ural cuisine. 
The authors believe that such an image will attract tourists, investors, and, most importantly, will allow local residents 
to look at the region with different eyes and, probably, will have a positive impact on the development of the tourism 
and investment potential of the territory.

Creative gastronomic projects can attract a lot of people from other regions of the Russian Federation, making the 
new brand a hallmark of the city. The increase in the amount of tourist flow directly affects the position of the city's 
economy in a positive direction.
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