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Статья посвящена анализу проекта «Рок-на-Исети» как механизма реконструкции локальной идентичности 
и трансформации субкультурного наследия в элемент территориального бренда. Актуальность исследования 
обусловлена поиском городами новых ресурсов для самоидентификации в условиях культурной глобализации, 
где исторические культурные явления могут стать основой для устойчивого развития территории. В современ-
ной урбанистике всё более востребованным становится обращение к нематериальному наследию, способному 
конкурировать с глобальными стандартизированными форматами досуга. В этом контексте рок-культура, долгое 
время воспринимавшаяся как маргинальная или андеграундная, неожиданно обнаруживает высокий потенциал 
для формирования уникальной идентичности города. На примере наследия Свердловского рок-клуба рассма-
тривается процесс его институционализации в рамках муниципальной культурной политики Екатеринбурга. 
Авторы показывают, как локальная музыкальная традиция, связанная с именами ключевых представителей 
уральского рока, переходит из разряда локальных воспоминаний в статус официально признанного актива 
территории. Эмпирическую базу составили материалы проекта, включая программы мероприятий, контент 
социальных сетей, медиапродукты и визуальные решения сформированной айдентики (логотип, фирменный 
стиль, брендбук, маскот «Рок-рысь»). Методология исследования основана на кейс-стади и качественном 
контент-анализе, что позволяет зафиксировать не только декларируемые цели, но и реальные практики взаимо-
действия с аудиторией. В результате выявлены ключевые механизмы трансформации: смена роли библиотек 
с пассивного хранения на активное культурное продюсирование, создание цифрового нарратива о рок-насле-
дии и разработка современного визуального языка, адаптирующего исторические смыслы для новой аудитории. 
Отдельное внимание уделено тому, как проект преодолевает разрыв между поколенческими восприятиями 
рока – от участников оригинальной сцены до молодых горожан, для которых андеграунд 1980–1990-х становится 
уже историей. В статье обосновывается, что проект «Рок-на-Исети» переводит память об андеграунде в формат 
публичного культурного ресурса, укрепляющего локальную идентичность и символический капитал города. В за-
ключение обозначены риски подобных трансформаций (музеефикация, коммерциализация, потеря аутентич-
ности при институциональной поддержке) и перспективы дальнейшего изучения роли культурных институций 
в брендинге территорий. Авторы приходят к выводу, что успешность подобных проектов зависит от способности 
сохранять баланс между наследием и инновацией, не превращая живую культуру в сувенирный продукт.
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This article analyzes the Rock-on-Iset Project as a mechanism for reconstructing local identity and transforming 
subcultural heritage into a territorial brand. The relevance of this study stems from cities' search for new resources 
for self-identification in the context of cultural globalization, where historical cultural phenomena can become the 
foundation for sustainable territorial development. In contemporary urban planning, intangible heritage, capable of 
competing with globally standardized leisure formats, is increasingly in demand. In this context, rock culture, long 
perceived as marginal or underground, unexpectedly reveals significant potential for shaping a unique urban identity. 
Using the legacy of the Sverdlovsk Rock Club as an example, the process of its institutionalization within the framework 
of Yekaterinburg's municipal cultural policy is examined. The authors demonstrate how a local musical tradition 
associated with the names of key figures of Ural rock is moving from the realm of local memories to the status of an 
officially recognized asset of the region. The empirical base was comprised of project materials, including event 
programs, social media content, media products, and visual solutions for the established identity (logo, corporate 
identity, brand book, and the Rock-Lynx mascot). The research methodology is based on case studies and qualitative 
content analysis, allowing us to capture not only the stated goals but also the actual practices of audience engagement. 
As a result, key transformation mechanisms were identified: the shift in the role of libraries from passive storage to 
active cultural production, the creation of a digital narrative about rock heritage, and the development of a contem-
porary visual language that adapts historical meanings for a new audience. Particular attention is paid to how the 
project bridges the generational gap in rock perceptions—from the original scene participants to young urbanites for 
whom the underground of the 1980s and 1990s is becoming history. The article argues that the Rock-on-Iset Project 
transforms underground memory into a public cultural resource, strengthening the city's local identity and symbolic 
capital. The article concludes by outlining the risks of such transformations (museumification, commercialization, 
and loss of authenticity amid institutional support) and prospects for further study of the role of cultural institutions 
in territorial branding. The authors conclude that the success of such projects depends on the ability to maintain a 
balance between heritage and innovation, without turning living culture into a souvenir product.

Research Article Rubric: Cultural Studies

Введение

В условиях культурной глобализации локальные 
сообщества сталкиваются с двойным вызовом: 
с одной стороны, усиливается давление уни-
фицированных медиаформатов и глобальных 

культурных кодов, с другой – возрастает потребность 
в артикуляции собственной идентичности как ресур-
са устойчивого развития территории. Музыкальные 
жанры нередко служат инструментами локального 
самоописания и символического позиционирования 
города – так, как это произошло с традиционным 
джазом в Новом Орлеане, британским инди-роком 

в Манчестере и фаду в Лиссабоне. Во всех этих слу-
чаях жанры сформировались как уникальные музы-
кальные стили и сегодня воспринимаются как неотъ-
емлемая часть культурной идентичности соответству-
ющих городов. Рок-музыка в этом контексте показы-
вает, как явление может пройти путь от молодежного 
андеграунда до инструмента культурной политики 
и территориального бренда. Это подтверждает вы-
воды специалиста по брендингу территорий Саймона 
Анхольта, который выделил музыку как один из ка-
налов коммуникации [1; с. 66].
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Настоящая статья посвящена анализу проекта 
«Рок-на-Исети» как механизма реконструкции ло-
кальной идентичности: от андеграунда к городскому 
бренду. Проект реализуется Муниципальным объе-
динением библиотек города Екатеринбурга и приу-
рочен к 40-летию Свердловского рок-клуба и Году 
уральского рока. В фокусе исследования – процессы 
актуализации наследия рок-клуба через просвети-
тельские мероприятия, книжные выставки, медиа-
проекты и комплекс визуальных решений, разрабо-
танных в сотрудничестве с Екатеринбургской акаде-
мией современного искусства.

Проблема исследования формулируется следую-
щим образом: каким образом историческое культур-
ное явление трансформируется в общедоступный 
культурный код настоящего и становится инструмен-
том формирования городской идентичности? Иначе 
говоря, как происходит переход от памяти о рок-клубе 
как феномене андеграунда к его институционализа-
ции в рамках муниципальной культурной политики 
и брендирования территории?

Проект «Рок-на-Исети» демонстрирует, что рекон-
струкция локальной идентичности осуществляется 
не через механическое воспроизведение ностальгиче-
ского нарратива, а через создание новых форм ком-
муникации. Библиотека в данном случае выступает 
не только хранителем архивов, но и медиатором смыс-
лов, превращаясь в динамичное публичное простран-
ство. Старт проекта был дан показом документаль-
ного фильма «Большой Советский рок: между анде-
граундом и филармонией» и дискуссией с авторами, 
что задало исследовательскую рамку – осмысление 
рока как культурного феномена на пересечении ис-
кусства, социума и институций. 

Мультиформатность проекта проявляется в соче-
тании офлайн- и онлайн-активностей: тематические 
выставки, лекции музыковедов и культурологов (рис.1), 
встречи с музыкантами, медиарубрики и книжные 
обзоры в социальной сети ВКонтакте. В цифровом 
пространстве формируется серия видеоматериалов, 
включая презентацию издания «Рок-н-арт. Урал» 

художником Александром Коротичем, а также рубри-
ку «Краткая история уральского рока», ориентиро-
ванную на молодую аудиторию. Тем самым наследие 
рок-клуба переводится в формат доступного и тира-
жируемого культурного знания. 

Особое значение имеет разработка фирменного 
стиля проекта, включая создание маскота «Рок-рысь» 
и брендбука, что переводит культурную память в сфе-
ру визуальной айдентики. Визуальный язык, создан-
ный студентами Екатеринбургской академии современ-
ного искусства под руководством преподавателей-
кураторов, обеспечивает узнаваемость и символиче-
скую целостность проекта, усиливая его брендинго-
вый потенциал. Таким образом, рок-наследие полу-
чает современную форму, интегрированную в комму-
никационную стратегию города. 

Цель статьи – выявить механизмы, посредством 
которых проект «Рок-на-Исети» трансформирует 
наследие Свердловского рок-клуба в актуальный 
культурный ресурс, способствующий формированию 
городской идентичности и укреплению территори-
ального бренда. Реализация данной цели предпола-
гает анализ институциональных, медийных и визу-
альных инструментов, обеспечивающих переход от 
субкультурного феномена к признанному элементу 
публичной культурной политики.

Теоретические основания 
исследования

Проблема локальной идентичности в культурных 
исследованиях связана с конструированием со-
циально-культурных смыслов, в которых про-
шлое, память и символы сообщества становят-

ся основой коллективного самосознания. Террито-
риальная или локальная идентичность – это форма 
самосознания группы, отражающая переживание 
принадлежности к определённому месту и его куль-
турным практикам, а также связь с историей, тради-
циями и коллективной памятью. Такое ощущение 
«места» формируется под влиянием исторических 
«сюжетов», культурных практик и символов, которые 
сообщество видит как часть своей самобытности 
и устойчивого образа жизни. 

В основе понимания локальной идентичности 
лежит концепция символического капитала, разви-
ваемая в социокультурных науках. Символический 
капитал – это не просто культурные ценности, но 
и накопленные значимые символы, знаки, традиции 
и нарративы, которые наполняют сообщество смыс-
лом [2, c. 27]. В аналитике территориального брен-
динга выделяется, что успешное брендирование 
территории опирается на способность региона транс-
формировать свои культурные ресурсы (историче-
ские, художественные, субкультурные) в узнаваемый 
символический капитал, усиливая привлекатель-
ность территории для внешних аудиторий и укреп-
ляя внутреннее чувство причастности.

Культурная память, как ключевой компонент коллек-
тивной идентичности, выступает механизмом связи Рис. 1. Лекция экскурсовода Светланы Толмачевой.

Источник: Архив МБУК МОБ
© Фото: Хисамутдинов Р., 2026
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поколений через воспоминания, повествования и ре-
презентации прошлого. Память функционирует как 
социальный ресурс: она не только сохраняет знания 
об исторических событиях, но и формирует основу 
для коллективного осмысления и самоидентифика-
ции. Встраивание в институты культурной памяти 
предполагает, что элементы прошлого становятся 
объектами структурированной репрезентации – че-
рез музеи, публичные программы, медиа и культур-
ные проекты. Эти практики делают память доступной 
и «работоспособной» в рамках культурной политики, 
формируя устойчивые символы, которые сообщество 
воспринимает как часть своего культурного кода. 

Территориальный брендинг в академической ли-
тературе рассматривается как практическая страте-
гия объединения культурного наследия, символиче-
ского капитала и экономических интересов, поэтому 
регионы, занимающиеся продвижением бренда тер-
ритории или туристской дестинации, стремятся вов-
лечь в свою орбиту местных производителей това-
ров, способствующих сохранению традиционной 
культуры и использующих культурные и этнические 
коды в продукции креативных индустрий [3, c. 38]. 
Брендинг территории опирается на «строительные 
материалы» прошлого и настоящего, объединяя 
культурные особенности, художественные формы 
и устойчивые символы в когерентный образ.

Рок-культура как объект культурной политики 
находится на пересечении этих теоретических пара-
дигм. В музыкальных исследованиях выделяется, что 
популярные жанры могут выступать мощными гене-
раторами символического капитала: они обладают 
собственной эстетикой, историей и сообществами, 
которые со временем становятся частью культурного 
наследия. Так, подобные процессы применительно 
к ленинградской рок-культуре осмысляются в статье 
А. С. Колесник [4]. «Уральский рок» несет богатый 
символический потенциал, который можно переос-
мыслить в более широком культурном контексте. 
В условиях, когда культурные институции стремятся 
к расширению роли локальных практик, рок стано-
вится не только объектом исторической памяти, но 
и ресурсом культурной политики для формирования 
территориальной идентичности, причём ключевым 
инструментом здесь выступает территориальная 
айдентика – доступный широким массам визуальный 
язык (в отличие от жёстко канонизированной гераль-
дики), который может сосуществовать с официаль-
ной государственной символикой и использоваться 
для репрезентации города в публичных и брендинго-
вых сферах [5, c. 67]. 

Таким образом, теоретическая база исследования 
опирается на взаимосвязанные концепты локальной 
идентичности, символического капитала, культурной 
памяти и территориального брендинга, через кото-
рые анализируется феномен трансформации рок-
культуры из андеграунда в значимый культурный 
символ современного города.

Материалы и методы

Информационная база исследования представ-
ляет собой многоплановый корпус эмпириче-
ских данных, который отражает как формаль-
ные, так и неформальные проявления проекта 

«Рок-на-Исети» в различных коммуникативных сре-
дах. Ключевым компонентом являются анонсы и про-
граммы мероприятий, опубликованные в официаль-
ных ресурсах культурных учреждений и региональных 
СМИ. Они фиксируют календарь просветительских 
и музыкальных активностей от показа документаль-
ного фильма и лекций до тематических выставок, 
организованных в рамках Года уральского рока и на-
правленных на актуализацию феномена Свердлов-
ского рок-клуба (творческого объединения, суще-
ствовавшего в Свердловске в 1986–1991 годах) как 
культурного опыта региона¹.

Эти данные позволяют реконструировать мас-
штаб проекта, определить его партнёров и темати-
ческие акценты, а также отследить динамику про-
граммных решений в контексте взаимодействия би-
блиотеки и локальной музыкальной сцены.

Второй пласт источников – контент социальной 
сети ВКонтакте, где представлено дискурсивное про-
странство проекта. Сообщества библиотек и медиа-
платформы публикуют анонсы, визуальные матери-
алы, видеоролики и обсуждения, отражающие как 
официальные месседжи, так и реакцию аудитории. 
Анализ такого цифрового контента показывает, ка-
кие нарративы о рок-наследии становятся домини-
рующими, как формируется смысловое поле проекта 
в онлайн-среде и каким образом происходит вовле-
чение разных сообществ в культурный диалог.

Третий источник – медиаматериалы проекта: ви-
деоролики, фоторепортажи, презентации книжных 
обзоров и документальных фильмов. Видеоконтент, 
в том числе интервью с участниками проекта «Рок-на-
Исети», дополняет текстовые описания и фиксирует 
процессы взаимодействия между организаторами 
и аудиторией. Он служит свидетельством того, как про-
ект адаптирует язык рок-культуры к условиям библио-
течного пространства и цифрового взаимодействия.

Четвёртая составляющая – книги о феномене ураль-
ского рока, выступающие как источник культурной па-
мяти. Такие издания описывают формирование му-
зыкальных практик и включение свердловского рока 
в культурную историю города. Они дают возможность 
соотнести ретроспективные нарративы с современ-
ными практиками сохранения и репрезентации. 

Пятый элемент информационной базы – визуаль-
ные решения проекта, включающие логотип, фир-
менный стиль, создание маскота «Рок-рысь», бренд-
бук, отражающий философию бренда. Специфика 
визуального языка в его универсальности, удобстве, 

¹ Карасюк Д. Ю. История Свердловского рока. 1961—1991: 
От «Эльмашевских битлов» до «Смысловых галлюцина-
ций». Екатеринбург : Кабинетный учёный, 2016. 520 с. ISBN 
978-5-7525-3093-7. С. 52.
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вариативности, многоплановости и многовозможно-
сти [6, с. 39]. Визуальный язык айдентики – графиче-
ский язык дизайна, визуальный текст коммуникации. 
Анализ визуальной айдентики как инструмента куль-
турной трансляции позволяет выявить способы, с по-
мощью которых визуальные коды усиливают смысло-
вую связь между локальным музыкальным наследи-
ем и современными формами самоидентификации, 
делая бренд «Рок-на-Исети» узнаваемым и эмоцио-
нально привлекательным для широкой аудитории. 

Методологически исследование базируется на 
кейс-стади, позволяющем раскрыть специфику един-
ственного, но репрезентативного случая, проекта 
«Рок-на-Исети», в его сложном институциональном 
и медиапространственном контексте. Кейс-стади 
даёт возможность углублённо рассмотреть культур-
ные практики, коммуникационные стратегии и визу-
альные форматы, через которые происходит рекон-
струкция локальной идентичности.

В рамках кейс-стади применён качественный 
контент-анализ текстовых и визуальных материалов. 
Этот метод включает кодирование и тематическую 
категоризацию сообщений, публикаций и визуаль-
ных объектов, что позволяет выявить устойчивые 
смыслы, паттерны репрезентации и способы вовле-
чения аудитории. Анализ визуальной айдентики как 
самостоятельного уровня исследования направлен 
на понимание того, как визуальные образы (логоти-
пы, маскот, графические элементы брендбука) ре-
презентируют культурное наследие и создают эмо-
циональные связи между прошлым и настоящим 
культурным опытом. Этот подход обогащает тексто-
вый анализ, фиксируя механизмы визуального воз-
действия и трансляции локальных символов в кон-
тексте территориального брендинга.

Результаты

Библиотека как новая площадка 
культурной реконструкции

Проект «Рок-на-Исети» демонстрирует качествен-
ную смену институционального контекста, в котором 
локальная музыкальная культура получает новое 
публичное содержание. Библиотеки традиционно 
воспринимаются как места хранения и передачи 
знаний о прошлом, однако в рамках данного проекта 
они превращаются в динамичные площадки культур-
ного продюсирования. Этот переход от пассивного 
хранения к активному созданию смыслов реализу-
ется через программу разнообразных мероприятий: 
от показов документального кино о корнях рок-куль-
туры до живых выступлений и мастер-классов по 
музыкальному творчеству, которые планируется 
проводить на протяжении всего Года уральского 
рока. Официальное открытие проекта уже сопрово-
ждалось показом фильма «Большой Советский рок: 
между андеграундом и филармонией» и дискуссией 
с его авторами, что символически задаёт тон не толь-
ко исторической рефлексии, но и продуктивного ди-

алога между прошлым и настоящим². В этом смысле 
библиотека превращается в пространство культур-
ной реконструкции, где прошлое осмысливается не 
как музейная реликвия, а как живой, доступный и ин-
терактивный культурный ресурс.

Примечательно, что инициаторы проекта стре-
мятся разрушить традиционный стереотип библио-
течного пространства как тихого и статичного. В про-
грамме заявлены не только просветительские лекции 
и тематические выставки, но и творческие активно-
сти – квартирники, мастер-классы, рок-капустники 
и встречи с музыкантами. Такая мультиформатность 
свидетельствует о стремлении библиотек функцио-
нировать как активный узел культурной коммуника-
ции, вовлекающий разные аудитории: от специалистов 
и музыковедов до подростков и широкой городской 
публики. 

Медиапроекты и цифровая среда
Цифровое пространство проекта «Рок-на-Исети» 

становится не менее важным полем культурной ре-
презентации, чем офлайн-активности. Социальные 
сети, прежде всего ВКонтакте, используются для пу-
бликации анонсов и видеоконтента, формируя новый 
культурный нарратив о рок-наследии региона. Пу-
бликации включают видеоролики книжных обзоров 
о ключевых изданиях по истории уральского рока, 
а также медиарубрику, в которой библиотекари 
в лёгкой форме рассказывают о значимых фигурах, 
пластинках и событиях прошлого. Такая цифровая 
стратегия расширяет аудиторию проекта, снижает 
барьеры доступа к содержанию и делает его воспри-
нимаемым не только как локальное, но и как легко 
тиражируемое культурное знание. 

Кроме того, медиапроекты дополняются активны-
ми публичными лекциями и экспертными обсуждения-
ми, где музыковеды, культурологи и сами участники 
рок-сцены выступают в роли медиаторов памяти³. Пу-
бличная лекция, посвящённая легендарным группам 
Свердловского рок-клуба, становится ярким приме-
ром того, как цифровые и офлайн-сегменты проекта 
взаимно усиливают друг друга. Эти медиапрактики 
способствуют формированию нового культурного 
нарратива, в котором локальное рок-наследие пере-
стаёт быть исключительно ностальгической темой и ста-
новится элементом живой культурной дискуссии. 

Визуальный язык как инструмент 
брендирования

Важнейшим компонентом проектной стратегии 
является визуальный язык графического дизайна: 
брендбук и маскот «Рок-рысь», которые служат ин-
струментом визуализации для усиления эмоциональ-
ного акцента на культурной памяти и эстетической 
репрезентации. Маскот, основанный на образе рыси – 
символе свободы и силы, созвучном духу рок-музы-

³  «Рок-н-Арт. Урал» – новая книга Александра Коротича. 
URL: https://vkvideo.ru/@ekmob/clip-59884253_456240360.

² См. сноску 1.

https://vkvideo.ru/@ekmob/clip-59884253_456240360
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ки, выполняет функцию не только декоративного 
элемента, но и ключевого визуального маркера иден-
тичности проекта (рис. 2). 

Специфика визуального языка в его универсаль-
ности, удобстве, вариативности, многоплановости 
и многовозможности [6, с. 39]. Брендбук, разработан-
ный для «Рок-на-Исети», включает визуальные коды, 
которые транслируют эстетические и эмоциональные 
аспекты рок-культуры, адаптированные под совре-
менные форматы восприятия. Гармоничная концеп-
ция дизайна, соотношение геометричности форм 
и плавности текстурных фонов, интерактивных ин-
сталляций (реальных архивных следов прошлой эпо-
хи) и линий структурируют характер визуального 
языка (рис. 3).

Семантика колористических решений от глубоких 
цветовых контрастов до едва уловимых нюансов 
четко отражена в передаче исторической ретроспек-
тивы стадий развития уральского рока и прослежи-
вается в оформлении шаблонов презентаций и по-
стов-карточек для социальных сетей. Интуитивно 
понятная инфографика напрямую связывает память 
и время, наглядно демонстрирует сложную систем-
ную информацию простым и универсальным языком 
графических символов и элементов (рис. 4).

Графические элементы – это символические ар-
тефакты уральского рок-архива, «следы времени 
и рук», переосмысленные как часть библиотечного 
каталога, превращая его в визуальное воспроизве-
дение живой истории, усиливая намек на цифрови-
зацию архивов, свободно перетекающих в онлайн-
пространство.

Такой визуальный язык становится своеобразным 
мостом между историей жанра и современными куль-
турными практиками, помогая проекту обрести узна-
ваемость в медийном пространстве и устойчиво по-
зиционироваться как городской бренд. Маскот «Рок-
рысь» уже получил цифровую жизнь в виде стикер-
паков для мессенджеров, что дополнительно усили-
вает его присутствие в повседневном цифровом 
общении аудитории. 

Важное значение уделено типографике. Шриф-
товая схема отражает суть проекта: энергия диалога 
между стихией бунтарского рока и просветительским 
характером библиотеки позволяет создать новый 
ракурс прочтения, отвечающий культурным тради-
циям современного поколения. Начертание шрифта 
и способ его кадрирования символизирует слажен-
ное звучание музыкального контекста, где задается 
динамика четкого ритма и темпа фактов, аранжиру-
ются «сольные» фрагменты и фактура наиболее 
значимых событий в общей мелодии.

Специально разработанный для проекта логотип 
отражает взаимодействие двух разных миров: библи-
отечного культурного опыта и энергии рок-музыки. 
Логотип представляет собой максимально стилизо-

Рис. 2. Маскот «Рок-рысь».

Источник: Архив ЕАСИ
© Фото: Хлебникова Е., 2026

Рис. 3. Фрагменты текстур.

Источник: Архив ЕАСИ
© Фото: Найтейкина Д., Яшкова Е., 2026

Рис. 4. Графические элементы.

Источник: Архив ЕАСИ
© Фото: Найтейкина Д., Яшкова Е., 2026
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ванный графический элемент музыкальной волны 
и/или волн реки Исеть в сочетании со шрифтовым 
компонентом, простым и читабельным. Он служит од-
ним из основных визуальных кодов проекта (рис. 5).

Через визуальный код проект переводит культур-
ную память в айдентику, понятную и близкую моло-
дежи. Это позволяет не только сохранять культурное 
наследие, но и переосмыслять его в формате, кото-
рый отвечает современным коммуникационным 
и эстетическим ожиданиям. В результате визуальные 
решения играют роль активного медиатора между 
прошлым и настоящим культурным опытом, способ-
ствуя преобразованию субкультурных значений 
в элементы бренда территории. 

Механизмы трансформации: 
от андеграунда к бренду

Проект «Рок-на-Исети» иллюстрирует несколько 
взаимосвязанных механизмов трансформации ло-
кального рок-наследия в культурный бренд. Во-пер-
вых, происходит встраивание в институты – рок, не-
когда существовавший в андеграундных контекстах 
и сценах, через участие библиотек становится частью 
публичной культурной политики города. Это выра-
жается в интеграции тематики рок-клуба в офици-
альные программы, лекции, выставки (рис. 6) и арт-
инициативы (рис. 7).

Во-вторых, работа с памятью проявляется в спо-
собах переосмысления прошлого: ретроспективы, 
документальные показы, встречи с музыкантами 
и обсуждения исторических этапов уральской рок-
сцены создают коллективный нарратив, который 
переосмысляет прошлое как значимый ресурс для 
настоящего. Такой подход превращает исторические 
воспоминания о Свердловском рок-клубе в активный 
культурный код, способный объединять разные по-
коления и аудитории. 

В-третьих, исторические смыслы и культурные 
символы интегрируются в медиапространство: через 
социальные сети, видеоконтент, визуальные форма-
ты и цифровые продукты проект выводит культурное 
наследие за пределы локальных коммуникативных 
контекстов.

Наконец, включение темы рока в городскую по-
вестку через участие в Годе уральского рока, публич-
ные программы и визуальные кампании подтвержда-
ет, что культурные практики локального происхож-
дения могут стать значимыми элементами террито-
риального бренда. Этот процесс укрепляет чувство 
локальной самобытности и расширяет культурный 
капитал города, делая рок‑наследие важной частью 
городской идентичности.

Обсуждение

К ейс проекта «Рок-на-Исети» предоставляет бо-
гатую эмпирическую площадку для осмысле-
ния механизмов локальной идентичности и их 
роли в современном культурном процессе. В от-

личие от классических исследований, где локальную 
идентичность рассматривают прежде всего через исто-
рию места или этнографические конструкции, здесь 
она проявляется в способности культурной практики 
рок-культуры формировать устойчивый символиче-
ский код, который соединяет память, творчество 
и городскую повседневность. Проект демонстрирует, 
что именно через включение такого культурного 
явления в публичные программы, медийные форма-
ты и визуальные репрезентации возможно усиление 
локального чувства принадлежности и создание но-
вых точек идентификации для самых разных групп 
горожан. Идентичность перестаёт быть абстрактным 
феноменом или пережитком прошлого – она стано-
вится живой идеей, которую городские сообщества 
активно воспроизводят и переосмысляют в настоящем. 

Одна из ключевых задач обсуждения – оценить 
применимость модели «Рок-на-Исети» для других 
локальных контекстов. Теоретически, подобный под-
ход можно тиражировать в тех городах и регионах, 
где существуют устойчивые культурные практики 
с широким символическим потенциалом: музыкаль-
ные сцены, театральные движения, кинематографи-
ческие традиции или ремесленные сообщества. Успех 
тиражирования зависит от нескольких факторов: 
наличия институциональной поддержки (культурные 

Рис. 5. Логотип проекта.

Источник: Архив ЕАСИ
© Фото: Натейкина Д., 2026

Рис. 6. Выставка «Уральский рок: артефакты и истории».

Источник: Архив МБУК МОБ
© Фото: Хисамутдинов Р., 2026
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и образовательные учреждения, муниципальные про-
граммы), готовности локальных сообществ к диалогу 
и активному участию, а также способности проект-
ных команд адаптировать культурное содержание 
под современные медиаформаты. Став под влиянием 
глобализации полноценными акторами мировой по-
литики наряду с национальными государствами, го-
рода промышленной эпохи сталкиваются с двойствен-
ным эффектом глобализации – унификацией культур 
и одновременно возможностью продвижения ло-
кальных ценностей на глобальных рынках, – однако 
универсальных рецептов не существует, поскольку 
локальность всегда проявляется в уникальных сим-
волах, смыслах и социальных связях, требующих ин-
дивидуального подхода и глубокого взаимодействия 
с сообществом [7].

При всей привлекательности таких культурных 
инициатив существуют и риски. Один из них – музе-
ефикация, то есть превращение живой культурной 
практики в экспонат или «реликвию», оторванную 
от её истоков и живой динамики. Когда рок-культура 
начинает функционировать исключительно как объ-
ект памяти или музейный образ, она теряет свой 
первоначальный энергетический потенциал, а вме-
сте с ним и способность вдохновлять новые поколе-
ния. Связанный с этим риск – потеря бунтарского 
кода, внутренней свободы и контркультурной пози-
ции, которые изначально составляли смысл рок-дви-
жения. Превращение рока в бренд может нивелиро-
вать его социокультурный контекст, если не учиты-
вать глубинные ценности и художественные смыслы, 
лежащие в основе жанра. 

Другой значимый риск – коммерциализация, когда 
культурная практика переориентируется на внешние 
экономические стимулы, теряя связь с локальными 
сообществами. Коммерциализация может стимули-
ровать развитие туризма и экономические эффекты, 
но одновременно она способна привести к упроще-
нию культурного содержания, что снижает его аутен-
тичность и ценность как элемента локальной иден-
тичности. Поэтому важнейшая задача проектных 
стратегий – найти баланс между привлечением вни-
мания и сохранением художественно-социальной 
целостности культурной практики. 

В этом контексте ключевую роль играют муници-
пальные библиотеки и другие учреждения культуры, 
которые выступают не только как организаторы ме-
роприятий, но и как посредники между историей и со-
временностью. Библиотеки, обладая инфраструкту-
рой доверия и доступом к широким аудиториям, 
способны превратить проект из узкоспециализиро-
ванной инициативы в массовое культурное явление. 
Их участие обеспечивает не только устойчивость 
проекта, но и расширяет возможности для вовлече-
ния жителей разных возрастов и социальных групп 
(подобный подход описан в статье И. А. Черемисино-
вой, О. Б. Рыбаковой [8]). Именно такой институцио-
нальный потенциал позволяет интегрировать куль-
турные практики в стратегические культурные поли-

тики города, усиливая их влияние на формирование 
локальной идентичности и укрепление территори-
ального бренда. 

Обсуждаемый кейс не только углубляет понимание 
механизмов, посредством которых локальная музы-
кальная культура может стать источником коллек-
тивной идентичности, но и открывает пространство 
для критического осмысления возможностей и огра-
ничений подобных культурных трансформаций в кон-
тексте муниципального культурного управления.

Апробация первичных и промежуточных резуль-
татов исследования, посвящённого проекту «Рок-на-
Исети», проходила на площадке Городского библио-
течного информационного центра (г. Екатеринбург, 
ул. Антона Валека, 12), где в рамках публичных лекций 

Рис. 7. Сувенирная продукция, созданная в рамках проекта.

Источник: Архив ЕАСИ
© Фото: Натейкина Д., Яшкова Е., 2026
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и проектных семинаров обсуждались механизмы транс-
формации рок-наследия в территориальный бренд. 
Полученные результаты также были продемонстри-
рованы и вынесены на профессиональную дискус-
сию с заведующими городских библиотек Екатерин-
бурга, что позволило учесть практический взгляд на 
интеграцию музыкального наследия в проектно-про-
граммную деятельность муниципальных библиотек.

Заключение

И сследование проекта «Рок-на-Исети» подтвер-
дило, что его реализация выходит за рамки 
простой программы мероприятий и превраща-
ется в социально-культурный механизм, спо-

собствующий реконструкции локальной идентично-
сти – отождествления конкретной личности с себе по-
добными, социальными группами, общностями и ин-
ститутами – через активное осмысление наследия 
уральского рока [9].

Анализ материалов показал, что включение рок-
музыки в официальные культурные практики – от би-
блиотечных программ до медиапроектов и визуаль-
ных решений – создаёт новую форму взаимодействия 
между прошлым и настоящим звуковым кодом реги-
она. Это позволяет не только сохранять культурную 
память, но и обновлять её в соответствии с потреб-
ностями современного общества, формируя коллек-
тивный культурный ресурс, который интегрируется 
в повседневность города. 

В результате исследования были идентифициро-
ваны ключевые процессы, через которые проект 
воздействует на восприятие уральской рок-традиции: 
институционализация культурной памяти, медийная 
репрезентация, графический язык айдентики проек-
та, визуализация символов и включение рок-насле-

дия в повестку территориального брендинга. «Рок-
на-Исети» служит примером того, как культурный 
феномен может быть переосмыслен и представлен 
как актив локальной самобытности, интегрирован-
ный в публичные практики и культурные стратегии 
города. В условиях глобализации, на что справедли-
во указывали исследователи, существуют две мощ-
ные тенденции, которые распространяются на все 
мировые субъекты культуры, особенно находящиеся 
в пространстве мейнстримовского развития. Это ин-
теграция и унификация [10]. Однако кейс «Рок-на-
Исети» демонстрирует, что локальные культурные 
инициативы способны не просто сопротивляться 
этим процессам, но и использовать их – переводить 
уникальное субкультурное наследие в формат пу-
бличного ресурса, укрепляющего локальную иден-
тичность и символический капитал города.

Перспективы дальнейших исследований. Во-пер-
вых, полезно провести сравнительный анализ с дру-
гими локальными музыкальными инициативами, 
чтобы выявить универсальные и частные механизмы 
культурной трансформации в различных контекстах. 
Во-вторых, интерес представляет длительное наблю-
дение за тем, как медиапрактики и визуальные стра-
тегии воздействуют на восприятие культурного брен-
да в долгосрочной перспективе и как это соотносится 
с изменениями в самоидентификации городских со-
обществ. Наконец, перспективным является углублён-
ное изучение взаимодействия различных институтов – 
библиотек, образовательных площадок, муниципаль-
ных структур и креативных организаций – в процессе 
производства культурных смыслов и территориаль-
ного брендинга, чтобы понять, как объединённые 
усилия способствуют устойчивому развитию куль-
турной среды. 
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