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Рис. 1. Объект «Вытирайте ноги, проходите». Анонимный  
художник 12

«Городские идолы». Наталья Пастухова

Ч
етыре отдельно стоящие круглые скульптуры из 
сосны появились на склонах Уктусского лесопар-
ка в августе. Объекты образуют единую закольцо-
ванную композицию.

Рис. 2. «Городские идолы», автор Наталья Пастухова 13

12 Источник фотографии: «Вытирайте ноги, проходите!» – арт-объ-
ект у Ельцин центра. – Выбирай.ру – Екатеринбург (vibirai.ru). – URL: 
https://ekaterinburg.vibirai.ru/articles/vytirayte_nogi_prohodite_
art_obekt_u_elcin_centra-2959446 (дата обращения 01.02.2024)
13 Источник фотографии:
Уктус – интересное место Екатеринбурга для спорта, прогулок, 
отдыха. Как добраться и чем заняться? – Наш Урал и весь мир 
(nashural.ru) – URL: https://nashural.ru/dostoprimechatelnosti-
urala/sverdlovskaya-oblast/ekaterinburg/uktus/ (дата обращения 
01.02.2024)

14 Источник фотографии: 
Гигантский арт-объект из мусора появился в Шарташском лесопар-
ке — Global City - интернет-журнал. – URL: https://globalcity.info/
news/05/09/2022/45102  (дата обращения 01.02.2024)
15 Источник фотографии: 
​На пустыре в Екатеринбурге появился инопланетный арт-объект 
— Global City - интернет-журнал. –  URL: https://globalcity.info/
news/11/10/2022/45893 (дата обращения 01.02.2024)

Авторы текстов делают акцент на технических ха-
рактеристиках объектов – подчеркивают, что для соз-
дания произведения использовали трехсотлетнее де-
рево. Публикации сопровождаются «кликбейтными» 
заголовками: «Художница создала на Уктусе идолов 
для поклонения домашним животным».
«Техногенное гнездо» Вера Ишутинова

«Техногенное гнездо» художницы Веры Ишути-
новой – интерактивная скульптура из веток и искус-
ственных материалов – лент, проводов, пластиковых 
обрезков и т. д.

Журналист обращает внимание на технические 

характеристики работы: «Гнездо представляет собой 
четырехметровую инсталляцию, сплетенную из веток, 
старых стяжек и тяжелых проводов. В него могут поме-
ститься до 10 человек».

«Самородок», Екатерина Рейшер
«Самородок» Екатерины Рейшер – лэнд-арт объ-

ект, состоящий из граненой глыбы пирита, ямы и хол-
ма, засеянного семенами. Работа была представлена в 
октябре 2022 года.

Журналистка портала 66.ru Владислава Ямщи-

Рис. 3. Арт-объект «Техногенное гнездо», 
автор Вера Ишутинова 14

Рис. 4. Арт-объект «Самородок», автор Екатерина Рейшер 15

кова сопровождает текст кликбейтным заголовком: 
«Правнучка архитектора Белой Башни поместила на  
“проклятом” пустыре на Большакова золотой саморо-
док». Связь художницы Екатерины Рейшер с легендар-
ным прадедом, архитектором Моисеем Рейшером, под-
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черкивают авторы статей из других изданий, которые 
не вошли в выборку: «Уральский рабочий» («Правнуч-
ка архитектора Белой башни подарила Екатеринбургу 
«Самородок»»), «Комсомольская правда» («Правнучка 
архитектора, спроектировавшего Белую Башню, сде-
лала из горы, камня и ямы арт-объект в Екатеринбур-
ге»), «Уральский меридиан» («Правнучка архитектора 
Моисея Рейшера представит арт-объект в Екатерин-
бурге»). Материал портала 66.ru содержит цитаты 
Ильи Шипиловских, куратора сезона фестиваля 2022 
года, и художницы Екатерины Рейшер. Автор текста не 
предлагает собственной интерпретации арт-объекта.

«Техногенное гнездо» Веры Ишутиновой и  
«Самородок» Екатерины Рейшер вызвали наименьший 
отклик в исследуемых СМИ – вышло по одной публи-
кации. Такое невнимание может объясняться внешней 
простотой арт-объектов, абстрактностью тем, выра-
женных арт-объектами и присущей произведениям 
нейтральностью и «бесконфликтностью».

«Навсегда», Галина Белова и Маргарита Хаак

А
рт-объект представляет собой плоский рельеф, 
расположенный на кирпичной стене техническо-
го здания во дворах на улице Розы Люксембург в 
центре Екатеринбурга. Основные медиа работы – 

зеркала органической формы, глина *, искусственный 
ковролин зеленого цвета, имитирующий траву.

Статья из «Комсомольской правды – Екатерин-
бург» предлагает трактовку материалов: «Каждый ма-
териал на арт-объекте символизирует определенные 
вещи. Например, зеркала – уральские озера, а глина, 
из которой сделаны памятные таблички, – символ дол-
говечности». Эта трактовка выросла из предложенного 
организаторами пресс-релиза и слов художниц, соб-

Рис.  5.  Арт-объект «Навсегда», авторы Галина Белова и  
Маргарита Хаак 16

16 Источник фотографии: Во Всемирный день борьбы со СПИДом в 
Екатеринбурге появилось панно-стена памяти от художниц Гали-
ны Беловой и Риты Хаак | 01.12.2022 | Екатеринбург - БезФорма-
та (bezformata.com) – URL: https://ekaterinburg.bezformata.com/
listnews/galini-belovoy-i-riti-haak/112016481/ (дата обращения 
1.02.2024) 
* Из нее вылеплены цветы и таблички с отпечатками ладоней и име-
нами умерших от СПИДа людей: таблички были сделаны художни-
цей Галиной Беловой вместе с подопечными фонда «Новая жизнь»: 
друзьями и родственниками горожан, умерших от СПИДа, и людей, у 
которых диагностировано это заболевание

ственного прочтения журналист не предлагает. Рабо-
та «Навсегда» была открыта 1 декабря, во Всемирный 
день борьбы со СПИДом. «Невежество рождает страх 
и жестокость» – под таким заголовком вышла фоторе-
портаж-статья на сайте Е1. Статья рассказывает нам 
об арт-объекте с целью привлечь внимание горожан 
к стигматизации, сопровождающей людей, живущих 
с ВИЧ-инфекцией. Статья написана в официально-де-
ловом стиле с преобладанием в тексте комментариев 
авторов работы и представителей медицинского со-
общества. Этот материал собрал значительное коли-
чество комментариев читателей – 68. Большинство 
из них носят оценочный характер и критически опи-
сывают тему арт-объекта, почти не касаясь художе-
ственных характеристик последнего: «Не поняла... 
Эта зараза передается через кровь и половым путем. 
Большинство наркоманы и люди ведущие беспорядоч-
ную половую жизнь ... А стену умерших алкоголиков от 
цирроза открывать будем? Люди умирают от рака, не 
понятно откуда возникающего, даже у ведущих ЗОЖ, а 
мы нариков будем оплакивать?»; «Так и пишите имена, 
фамилии, род занятий. А то «костя». Надо нормально: 
костя такой-то, жил там-то, кололся постоянно, вов-
лекал детей, заразил столько-то. Вот тогда это будет 
полезная стена. И поучительная для других»; «Бред 
какой-то. А стены умерших от рака нет?»; «Маразм 
крепчает»; «А чему здесь удивляться? Открыли свои 
для своих». Комментарии под текстом статьи свиде-
тельствуют об остроте проблемы, на которую хотели 
обратить внимание авторы и организаторы фестиваля 
– общественная стигматизация ВИЧ-инфицированных. 
Тексты статей не содержат описания художественной 
стороны произведения.

Корреспондент «Комсомольской правды – Екате-
ринбург» в статье кратко фиксирует расположение и 
материальные характеристики арт-объекта, рассказы-
вает историю его создания с применением цитат ху-
дожников и организаторов фестиваля. Текст портала 

Рис. 6. Арт-объект «Визмут», Арт-группа ХО ГУЙ 17

17 Источник фотографии: В Верх-Исетском районе появил-
ся арт-объект из смартфонов горожан - «Уральский рабочий» 
(xn----7sbbe6addecj3bpgj0a0fvd.xn--p1ai). – URL: https://xn----
7sbbe6addecj3bpgj0a0fvd.xn--p1ai/news/item/45294 (дата обраще-
ния 1.02.2024)
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66.ru фиксирует те же моменты (локация, медиумы, 
история создания), материал снабжен заголовком: «В 
Екатеринбурге у здания суда установили ржавеющий 
зиккурат…» В статье заметны особенности фоторе-
портажа. Под статьей есть два негативных коммента-
рия читателей: «Не понимаю, что привлекательного и 
интересного в ржавых арт-объектах»; «Любят в городе 
устанавливать ржавые арт-объекты».

Wall_For_Scroll, Олеся Ильенок

П
роект работает с цифровой средой города: ху-
дожница Олеся Ильенок скрещивает локации, 
занятые знаковыми городскими паблик-арт и 
стрит-арт объектами, и созданные нейросетью 

текстовые послания, сгенерированные на основе 5000 
надписей с российских улиц.

Созданные художницей цифровые арт-объек-
ты появлялись в ленте горожан в социальной сети 
«Вконтакте» в момент, когда человек проходил в рай-
оне локации физического арт-объекта. Эта работа не  
вызвала большого интереса в прессе. Журналистка 

Рис. 7. Wall_For_Scroll, автор Олеся Ильенок 18

портала URA.RU Екатерина Крылова рассказывает о 
трех цифровых объектах, опираясь на цитаты худож-
ницы.

«Портал», Красил Макар

А
втором паблик-арт объекта «Портал» стал Красил 
Макар – псевдоним, под которым работает неиз-
вестный художник или арт-группа. По легенде 
этот мастер родился в 1889 году в уральском селе 

Нижняя Синячиха и возрождает сегодня традиции ура-
ло-сибирской росписи: органические и геометриче-
ские мотивы, отдельные элементы которых снабжены 
белой серединой и цветной каймой и образуют еди-
ную композицию. Объект установлен в Парке 50-летия 
ВЛКСМ на улице Ясной.

Автор приводит прямую цитату художника и 
непрямую цитату куратора Ильи Шипиловских, по-
следняя содержит художественные характеристики  
арт-объекта: «благодаря сочетанию чистых цветов и 
необычной формы “Портал” будет контрастировать с 
окружающим ландшафтом парка и привлекать внима-

18 Источник фотографии: В Екатеринбурге закрасили работы Тимы 
Ради и Покраса Лампаса (momenty.org). – URL: https://momenty.
org/city/16102 (дата обращения 01.02.2024)

ние своей волнующей инопланетной инаковостью».
«Индустриальный младенец», арт-группа LKKL

А
рт-объект выполнен двумя художницами – Люд-
милой Калиниченко и Ксенией Лариной. Он 
установлен на одном из пирсов Верх-Исетского 
пруда. Эта работа вызвала наибольший отклик 

Рис. 8. Арт-объект «Портал», автор Красил Макар 19

в СМИ: в указанных в статье медиа «Индустриальному 
младенцу» арт-группы LKKL посвятили 18 материалов.
Поводом для пяти из них стало высказывание Оскара 
Кучеры, назвавшего арт-объект «сатанизмом». Один 
текст анонсирует аудиоспектакль, вдохновленный 
скульптурой, один текст посвящен мерчу. Все эти тек-
сты освещают косвенные темы. Остановимся на статье 

Рис. 9. «Индустриальный младенец», Арт-группа LKKL 20

портала URA.RU «В Екатеринбурге на воде установят 
огромную металлическую голову младенца» журна-
листки Екатерины Крыловой. Стиль изложения соот-
ветствует публицистическому, цель текста – привлечь 
внимание читателей к будущему арт-объекту – «Инду-
стриальному младенцу» арт-группы LKKL, рассказать 
о процессе изготовления, стадиях работы, показать 
его индивидуальность, связь с историческим контек-

19 Источник фотографии: 
Хороший пример: объект «Портал» в Екатеринбурге Объединение 
(obdn.ru). – URL: https://obdn.ru/articles/horoshiy-primer-obekt-
portal-v-ekaterinburge (дата обращения 1.02.2024)
20 Источник фотографии: На берегу Визовского пруда в Екатерин-
бурге установили арт-объект в виде головы младенца – Коммерсантъ 
Екатеринбург (kommersant.ru). – URL: https://www.kommersant.ru/
doc/5928121 (дата обращения 1.02.2024)
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стом локации, дать слово авторам. Материал содержит 
большое количество фотографий производственного 
процесса. Читатели текста оставили 18 комментариев, 
17 из которых были негативными и содержали сле-
дующую эмоционально окрашенную лексику: «урод-
ство», «бессмысленный и бездуховный памятник», 
«фантастический, абстрактный мусор», «жутковатое 
зрелище», «просто страх», «тонущий мальчик», «страх 
и ужас». В трех комментариях художниц обвиняли в 
плагиате и вторичности идеи арт-объекта. Портал Е1 
посвятил «Индустриальному младенцу» несколько тек-
стов, один из них – собрание ассоциаций, вызванных 
скульптурой у горожан. Данный арт-объект стал са-
мым резонансным в СМИ: журналистов интересовал 
не только факт появления еще одной городской скуль-
птуры, но и реакции на нее горожан, а также судьба 
«Младенца».

Выводы

Б
ольшинство проанализированных журналистских 
текстов написаны в соответствии с информацион-
ным стилем: авторы активно цитируют организа-
торов фестиваля, куратора сезона и художников. 

Внимание уделяется производственному процессу соз-
дания работ, их техническим характеристикам. Иногда 
статьи сопровождаются «кликбейтными» заголовками. 
Авторы текстов не рассматривают художественные ха-
рактеристики работ, контекстуальные связи с местом 
и то, как арт-объекты работают с окружающей сре-
дой. Паблик-арт подается как элемент интертеймента. 
Комментарии читателей в подавляющем большинстве 
случаев носят оценочный характер, зачастую негатив-
ный. Искусство воспринимается как излишек, нечто 
непонятное и ненужное. Тема освещения искусства 
публичных пространств в медиасреде Екатеринбурга 
представляется перспективной: в дальнейшем авторы 
проанализируют более ранние публикации, посвящен-
ные искусству в городе, рассмотрят публикации блоге-
ров и инфлюенсеров, а также попытаются выявить, как 
и в связи с чем трансформируется публичный дискурс 
рассуждений горожан и журналистов о паблик-арте.
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ART GOES TO THE CITY: LOCAL PUBLIC 
ART IN EKATERINBURG’S MEDIA

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

The authors make an attempt to find an answer to the following question: 
“How is contemporary Ekaterinburg’s public art presented in publications of the 
largest city media, and whether the artistic features of art works are reflected 
in journalistic texts?”. The subject of the paper is the public art objects created 
as part of the third season of the local festival called “CHO” in 2022: Wipe your 
feet, come in by an anonymous author, The City Idols by Natalya Pastukhova, 
Technogenic Nest by Vera Ishutinova, Nugget by Ekaterina Reisher, Forever 
by Galina Belova and Margarita Haak, Bismuth by the art group HO GUI, Wall_
For_Scroll by Olesya Ilyenok, Portal by Krasila Makar, Industrial Baby by the 
art group LKKL. We selected the texts from 5 of the most cited media oof 
Sverdlovsk region according to the rating of the Medialogia company, such as 
URA.ru, E1.ru, Komsomolskaya Pravda - Yekaterinburg, European-Asian News, 
66.ru. A total number of the publications under the analyses is 34.

The main method of research was semantic analysis of texts, which makes 
it possible to highlight their semantic content. The authors also examined the 
texts for markers indicating that journalists observed the art works according 
to their the artistic features: the interaction of the art object with the urban 
space (with the historical context of the place and its current state); technical 
and visual features of the work, such as materials, form, color, texture, scale, 
references within the art history.

As a result of the analysis, we come to the conclusion that the vast majority 
of media texts about public art are informational in nature and, in the form of 
direct or indirect quotes, convey to readers the opinions of the creators of art 
objects, as well as curators and organizers of festivals. Clickbait headlines are 
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integrated into some articles; journalists describe cases in connection with indirect aspects from the lives of artists. In 
the texts reviewed, there is no attempt to analyze the artistic features of public art objects; their connections with the 
historical and current context of the place are not updated; the works are not considered as tools for working with the 
location. Some texts contain information linking current public art objects to urban art history or highlighting specific 
artistic characteristics of works, such as interactivity or scale.
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ГОРОД ХРАБРЫХ БЕСОВ: СТАНОВЛЕНИЕ 
ГРАЖДАНСКОГО КОДА ГОРОДСКОЙ 
ИДЕНТИЧНОСТИ ЕКАТЕРИНБУРГА

АННОТАЦИЯ СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ

Формирование городского имиджа является не только одним из клю-
чевых моментов туристического маркетинга, маркером инвестиционной 
привлекательности, но и важным фактором городского управления. Авто-
ры статьи рассматривают проблему формирования социальных стереоти-
пов восприятия города и его ценностей, анализируя ее на стыке двух по-
нятий: брендинга как процесса создания и продвижения имиджа города; и 
городской идентичности как совокупности смыслов, которые обеспечива-
ют идентификацию горожан через отождествление с городом при помощи 
символических средств.

Исследуя историю возникновения и трансформации эмоциональной 
наполненности слогана «Город бесов», который стал необычайно попу-
лярным после известных событий в Екатеринбурге, авторы используют 
символический подход, в основе которого лежит концепция «культурных 
кодов», предложенная в работах философов, культурологов, семиотиков, 
в том числе Ролана Барта, Умберто Эко, Юрия Лотмана.

В 2022 году авторами статьи было проведено исследование о воспри-
ятии Екатеринбурга его жителями и гостями методом онлайн-анкетирова-
ния. В исследовании приняло участие 170 респондентов: коренные жители 
города и гости Екатеринбурга. Результаты проведенного опроса показали, 
что на втором месте неофициальных названий города стоит вариант «Го-
род бесов», а также его перифраз «Город храбрых».

В отличие от официальных, ангажированных городскими властями 
слоганов, «Город бесов» возник стихийно в процессе культурно-политиче-

ского спора вокруг событий, связанных с построением храма в городском сквере, и из случайно брошенной фразы 
превратился в прецедентный образ, подхваченный самыми разными слоями населения: от предпринимателей до 
художников, в результате чего стал не только популярной торговой маркой, брендом, но и элементом культурного 
кода города.

Анализ слогана как кода проводится при помощи контент-анализа материалов постов во ВКонтакте  
за 2021-2024 гг. Также исследователи рассматривают изменение эмоциональной окрашенности образа «Город бе-
сов». Первоначальная интенция заключалась в выражении оскорбления, негативной оценки екатеринбуржцев, но в 
процессе освоения жителями города произошло наращивание дополнительных смыслов, соответствующих интере-
сам и запросам непосредственно екатеринбуржцев, и на сегодняшний день слоган «Город бесов» приобрел статус 
элемента гражданского кода городской идентичности, символа активной гражданской позиции жителей города в 
обсуждении общегородских вопросов, знаком права на город, которым гордятся екатеринбуржцы.

Барсукова Алина Олеговна 
Уральский институт управления – фи-
лиал Российской академии народного 
хозяйства и государственной службы 
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Введение

Б
рендинг территории как процесс создания и про-
движения имиджа города, региона – актуальная 
задача в современном обществе, которая зача-
стую используется для повышения туристической 

или инвестиционной привлекательности.
Интерес к вопросам формирования территориаль-

ного имиджа в последнее время заметно растет как в 
практике управления городской территорией, так и в 
научных изысканиях. И сегодня изучение формирова-
ния имиджа города теснейшим образом связано с по-
пытками всестороннего осмысления процессов, про-
исходящих в обществе и мире в целом.

Как справедливо отмечают исследователи, новый 
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имидж должен быть привлекателен не только и не 
столько для бизнеса, «но безусловно, должен делать 
город более привлекательным для жизни, вызывать 
чувство сопричастности, надежды на позитивные пе-
ремены [1], а значит, проблема эффективного тер-
риториального брендинга не может быть полно рас-
смотрена без обращения к понятию территориальной 
(городской) идентичности.

Городская идентичность – это сложное понятие, 
которое может быть раскрыто с привлечением целого 
ряда наук: социологии, политологии, культурологии, 
урбанистики, философии, психологии и лингвистики. 
При этом большинство исследователей определяют ее 
как «устойчивое представление человека о себе как о 
жителе именно этого города, естественное ощущение 
своей связи с городом, эмоциональное отношение к 
факту собственной соотнесенности с городом и его 
жителями» [2, с. 14].

Практика уже не раз доказала, что бренд терри-
тории, созданный «извне» или навязанный «сверху»,  
не приживается в городах, отторгается местными  
жителями, а нередко становится поводом для кон-
фликта [см. напр.: 3], а вот образ, созданный наро-
дом, подхваченный им, напротив, надолго становится 
лицом города, что еще раз доказывает актуальность 
обращения к теме идентичности при разработке и  
исследовании имиджа.

Именно на стыке двух этих проблем (брендинг и 
идентичность) и проведено наше исследование. 

В качестве методической основы мы выбрали сим-
волический подход к анализу городской идентично-
сти, основанный на концепции «культурных кодов», 
понятийная база которой была заложена в работах 
философов, культурологов, семиотиков, в том числе 
Ролана Барта и Умберто Эко, Ю. М. Лотмана.

Культурный код – «культурный прецедент, приоб-
ретший сконцентрированный, парадигматический и 
иконический характер» [4, с. 144] как отмечают совре-
менные исследователи, «не имеет некоего “официаль-
ного”, институционального оформления, да и не ну-
ждается в нем, функционируя и развиваясь на уровне, 
скорее, коллективной психики и массовой перцепции 
артефактов культуры» [5, с. 16].

В рамках настоящего исследования мы определя-
ем городскую идентичность как совокупность смыс-
лов, которые обеспечивают идентификацию горожан 
через отождествление с городом при помощи значи-
мых для них символических средств: кодов, символов, 
знаков, иными словами, как кодовую систему, которая 
используется «в городе» для передачи и интерпрета-
ции информации, ценностей, норм и обычаев.

Мы абсолютно поддерживаем позицию Федото-
вой Н. Г., которая утверждает, что «важнейшей функ-
цией символического кода (культурного кода города) 
является не только передача и генерирование значе-
ний (в частности, ассоциаций с городом), но и форми-
рование оценочных категорий, социальных стереоти-
пов и ценностей города» [6, с. 18].

Таким образом, культурный код города связывает 
четыре базовых компонента городской идентичности: 

когнитивный, аффективный (эмоционально-чувствен-
ный), ценностно-смысловой и практический (поведен-
ческий).

Предметом нашего исследования послужил слоган 
Екатеринбурга, одного из самых известных городов 
России, который постоянно появляется в информаци-
онной повестке благодаря ярким и масштабным собы-
тиям и неординарным людям.

О ярком и противоречивом имидже Екатеринбур-
га писали не раз: «с одной стороны, это вызывающие 
гордость периоды, связанные с индустриализацией 
страны, героическим трудом горожан в годы Великой 
Отечественной войны на нужды фронта» [7], с другой 
– это место расстрела царской семьи, город бесов, го-
род, где обняли пруд [8].

Но, несмотря на столь яркий образ, сегодня Ека-
теринбург так и не имеет постоянного официального 
слогана, хотя попытки его создания предпринимались 
не раз.

Так, в 2011 году администрация города Екатерин-
бурга и муниципальное учреждение «Столица Ура-
ла» провели на официальном портале Екатеринбурга 
опрос, посвященный выбору лучшего слогана города. 
В опросе победила фраза «Возможности без границ», 
которая, по мнению администрации города, «удачно 
акцентирует внимание на географической и культур-
ной специфике Екатеринбурга, связанной с располо-
жением на границе Европы и Азии» 1. В 2023 году к 
трёхсотлетию Екатеринбурга улицы города украсили 
билбордами с лицами известных людей, под фото-
графиями участников рекламной акции были слоганы 
«Екатеринбург – город для тебя» или «Сердцем всегда 
с тобой» 2.

Но ни один из этих слоганов не вспомнили после 
праздника, они не ушли в народ, не стали важным эле-
ментом имиджа города. Отчасти потому, что город уже 
имеет свой слоган: яркий образ Екатеринбурга уже 
зафиксировался в сознании наших граждан и имеет 
целый ряд номинаций.

В 2022 году нами были проведены исследования 
о восприятии Екатеринбурга его жителями и гостями 
методом онлайн-анкетирования. В исследовании при-
няло участие 170 респондентов в возрасте от 14 лет. 
Большинство участников - молодежь (18-24 года). 
Среди респондентов 31,6 процентов - коренные жите-
ли города, 24,7 - гости, остальны е участники в своё 
время переехали жить в Екатеринбург.

Один из вопросов был сформулирован следующим 
образом: Какие из перечисленных неофициальных 
названий города Вам знакомы? (можно указать свой 
вариант).

Самым популярным стал нейтральный ответ «Екат 
/ Екб / Ёбург / Бург», его дали почти 98  процентов 
респондентов, второе место занял вариант «Город 
бесов». Так ответили 128 участников, в то время как 
все остальные варианты получили менее 50 процентов 

1 https://екатеринбург.рф/news/24389-slogan-ekaterinburga-budet-
ofitsialno-predstavlen-v-den-goroda
2 https://66.ru/news/society/264073
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голосов. Но мы отметим еще один ответ, который был 
предложен как альтернативный 48 участниками – «Го-
род храбрых» [8, с. 253].

«Город бесов» – слоган, который сопровождает 
Екатеринбург уже более пяти лет. Впервые табличка 
«Город бесов» появилась во время споров вокруг го-
родского сквера: несколько дней люди протестовали 
против строительства храма на его территории. Но 
всего одна фраза в адрес горожан с передачи на фе-
деральном канале «город, в котором гуляют бесы» от 
журналиста Владимира Соловьева, разлетевшаяся по 
сети интернет с невероятной скоростью, существенно 
изменила настроение противостоящих сторон.

Важно, что слоган сразу же стал поводом для диа-
лога жителей и представителей власти.

В день появления на гостевом маршруте под  
знаком «Екатеринбург» таблички «Город бесов»  
губернатор Свердловской области  
Евгений Куйвашев предложил пове-
сить на въезде в город знак «Город хра-
брых», и креативные уральцы поддержали  
инициативу (см. Рис. 1).

свободу. Депутат Екатеринбургской городской Думы 
Константин Киселев написал, что название «Город 
бесов» уральцев не оскорбило, а наоборот, заставило 
гордиться Екатеринбургом 5.

Важно, что данная позиция была символически 
поддержана губернатором: предложенная им номина-
ция «Город храбрых» закрепила значение «право на 
протест, право на собственное мнение, на свободу».

Сам образ «Город храбрых» был уже знаком екате-
ринбуржцам: в 2013 году Алексей Иванов назвал Ека-
теринбург «городом храбрых» в заглавии своей книги 
о новейшей истории города «Ёбург» 6.

Специалисты в области когнитивной психологии 
отмечают, что «существенный фактор успешного тер-
риториального бренда – правильно заданная иден-
тичность, то есть уникальный набор взаимосвязанных 
рациональных и эмоциональных признаков, по ко-
торым потребитель будет распознавать территорию. 
Идентичность должна быть значащей для потребителя, 
удовлетворять его материальные и эмоциональные по-
требности» [9, с. 25-26].

«Город бесов» – слоган, который не только эмоци-
онально попал в настроение жителей, но и объединил 
в себе целый ряд важных для жителей символов.

Популярность слогана обусловлена точным попа-
данием в «наше уральское» самоощущение. Как отме-
тил культуролог Георгий Цеплаков, «Екатеринбург – 
город гражданской, протестной активности, который 
стал таковым благодаря Б. Н. Ельцину и Э. Э. Росселю». 
Именно эти качества легли в основу нового «бренда», 
ведь бренды не могут развиваться на пустом месте, 
это «проявления реального состояния людей, отож-
дествляющих себя с данной территорией, реального 
качества общества, взаимодействия разных его групп, 
институтов ради достойного преодоления сложностей, 
конфликтов» 7.

Журналист Семен Чирков также отметил, что «Го-
род бесов» «как способ самоидентификации горожан 
попал в цель, так как:

•	 во-первых, вызывает гордость;
•	 во-вторых, отсылает к совместной победе;
•	 в-третьих, символ удобен для тиражирования и 

брендирования» 8.
И сегодня в интерпретации журналистов и уче-

ных «Город бесов» представляет общность активных, 
деятельных, свободных, любящих свой город людей, 
отстаивающих права на борьбу, свободу мнения, граж-
данскую позицию, право на город [10].

Таким образом, негатив, заложенный в первона-
чальном высказывании, серьезно трансформировал-
ся и, напротив, сработал на объединение жителей и 
повышение их самооценки, что во многом было об-
условлено состоявшимся диалогом с властью. Так, 
В. Р. Хафизова  отмечает, что «горожане с гордостью 

Рис. 1. Вчера – Город бесов, сегодня – Город храбрых 3

«Во-первых, кто говорит так про наших горожан – 
пусть повнимательнее посмотрит на себя. Во-вторых, 
дорогие екатеринбуржцы, давайте не будем вестись на 
эти слова и раздувать тему. Вы видели вчера заявле-
ние митрополита Кирилла по поводу сквера и храма. 
Конфликт остается позади, теперь надо всем остано-
виться и успокоиться, не нужно продолжать противо-
стояние. У нас очень креативные горожане, и хорошо 
бы их творческую энергию направить на благо города. 
В общем, не нужно называть Екатеринбург городом бе-
сов. Неприятные слова. Давайте повесим на въезде в 
город другую табличку, которой бы мы все гордились. 
Например, “Город храбрых”», – написал губернатор на 
своей странице 4.

Действительно, слоган «Город бесов» жители го-
рода восприняли не как оскорбление, а как вызов. Они 
не только поддержали его, но и стали использовать как 
декларацию своего права на собственное мнение, на 

3 https://www.e1.ru/text/gorod/2019/06/18/66128779/
4 https://www.gorodskievesti.ru/2019/06/17/na-sebya-posmotrite-
gubernator-sverdlovskoj-oblasti-i-sotsseti-o-gorode-besov/

5 https://www.e1.ru/news/spool/news_id-66128779.html
6 https://ivanproduction.ru/knigi/yoburg1.html
7 https://www.znak.com/2019–08–16/kak_priruchit_besov_i_
demonov_ekaterinburga_intervyu_k_dnyu_goroda
8 https://ekburg.tv/articles/gorodskie_istorii/2019–06–25/
prevrashhenie-v-gorod-besov
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идентифицируют себя с “городом бесов”, так как это 
определение отсылает к совместно достигнутой побе-
де, … символика “города бесов” имеет успешные пер-
спективы для брендирования Екатеринбурга, так как 
фундаментом является история объединения горожан 
и совместного преодоления конфликта» [10, с. 417].

Фраза В. Р. Соловьева должна была подлить масла 
в огонь в конфликт вокруг храма, но, напротив, стала 
поводом для объединения, и высказывание губерна-
тора было направлено не столько на поддержку жите-
лей, сколько на завершение спора. И несмотря на то, 
что вопрос был решен, миссия выполнена, слоган «Го-
род бесов» продолжил развиваться.

Символы «Город бесов» и «Город храбрых» оста-
лись, став своеобразным брендом города. Периоди-
чески в городе появляются аналогичные граффити, 
наклейки на скамейках, машинах, зданиях, принты на 
одежде, аксессуарах и даже надписи на кондитерских 
изделиях (Рис. 2) [см. напр.: 10, с. 415].

или городом храбрых» (Рис. 3.).

Рис. 2. В Екатеринбурге появились десерты для бесов 9

9 https://vk.com/wall-53911449_3301457

В социальной сети ВКонтакте вы сможете найти 
группу, и сегодня активно действующую, «Город Бе-
сов» – магазин, который занимается исключительно 
брендом «Город Бесов». И это не единственное место 
в городе, где вы можете заказать себе футболку или 
носки с соответствующей надписью.

Так, в 2019 году екатеринбуржец Сергей Тонков, 
создавший питерскую компанию St.  Friday Socks Rus, 
выпустил сто пар носков, чтобы «разрешить споры 
вокруг того, является ли Екатеринбург городом бесов 

Рис. 3. «Город храбрых бесов»: екатеринбургский дизайнер 
создал мерч по мотивам борьбы табличек 10

Отметим, что спора на уровне символа и не было: 
жители города выбрали тот вариант, который им ока-
зался ближе, и сегодня мы с вами можем встретить все 
три варианта – «Город бесов», «Город храбрых / сме-
лых», «Город храбрых бесов», хотя, бесспорно, пер-
вый является лидером.

Также важно, что слоган «Город бесов» стал не 
только популярной торговой маркой, брендом, но и 
культурным кодом города. Вслед за предпринимате-
лями образ подхватили художники стрит-арта, те, что 
творчески преображают городскую среду и вступают в 
коммуникации с горожанами посредством языка куль-
туры.

В августе 2021 года в Екатеринбурге художники 
партизанского фестиваля стрит-арта «Карт-бланш» 
создали новый стрит-арт «Город бесов»: табличку «Го-
род бесов» и трех держащих ее чертей можно было 
увидеть в одном из дворов на улице Розы Люксембург 
(Рис. 4).

Рис. 4. Город бесов 11

10 https://66.ru/news/freetime/222609
11 https://pikabu.ru/story/gorod_besov_8442444

Авторы работы – известные художники Сергей 
Овсейкин и Тима Радя. Отметим, что именно Тима Радя 
является автором еще одного символичного выска-
зывания для Екатеринбурга, которое многие считают 
визитной карточкой города: «Кто мы, откуда, куда мы 
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идем?», он же автор знаменитых «абажуров».
Уличное искусство для Екатеринбурга является 

важной формой самовыражения, способ идентифика-
ции города и его жителей. По мнению исследователей, 
«происходит это по причине вовлеченности жителей 
Екатеринбурга в создание произведений уличного ис-
кусства, позиционировании street-art как инструмента 
создания уникального облика городского простран-
ства, что сближает жителей и город, способствует 
освоению (от “свой”) и взаимопроникновению ценно-
стей и смыслов, создавая в результате не только не-
повторимый образ Екатеринбурга в сознании россиян, 
но и уникального екатеринбуржца, который не просто 
живет в городе, но который его создает и им управля-
ет» [11, с. 29].

Город бесов становится некой «культурной мар-
кой» Екатеринбурга. Абажуры и голова младенца мог-
ли появиться только в городе бесов, – утверждают 
подписчики социальной сети ВКонтакте.

В первые же дни хештег #ГородБесов приобрел 
огромную популярность в социальных сетях и активно 
используется до сих пор. Мы провели контент-анализ 
постов в социальной сети ВКонтакте: методом сплош-
ной выборки были отобраны 3000 постов за 2021-2023 
годы.

На первоначальном этапе исследования мы про-
анализировали сочетаемость #ГородБесов, которая 
позволила нам определить символическую зону озна-
чаемого.

Бесспорным лидером стало сочетание #Екатерин-
бург (Екат, Ебург) #ГородБесов (983 примера). Город 
бесов – стало «вторым именем» города, зачастую его 
используют только для обозначения Екатеринбурга, 
как своеобразную геоточку.

Второе место заняла пара # «Услуга» #ГородБе-
сов (792 примера). В группу «Услуга» мы объединили 
хештеги, которые обозначают те или иные услуги или 
товары. Среди самых популярных оказались услуги та-
ту-студии, фотосалона (фотографов), магазинов суве-
нирной продукции и музыкальных магазинов, а также 
творческих студий, что еще раз доказывает, что «Го-
род бесов» является востребованной уральской товар-
ной маркой.

А вот третьей по частотности стала пара #Арт #Го-
родБесов (691 пример), под данным хештегами жители 
и гости города выкладывают фотографии с уральскими 
граффити, нестандартными решениями благоустрой-
ства, интересными дизайнерскими воплощениями, 
обсуждают знаковые для Екатеринбурга арт-объекты, 
среди которых стоит отметить Белую башню, Голову 
младенца, Абажуры и многое другое (#СтритАрт).

Но Екатеринбург славен не только как столица 
стрит-арта (Рис. 5).

«За что я люблю екб? Конечно же просто так, а 
если по факту?!

За рекламу Брусники от РА «Восход» в Москве.
Бар «Молодость» от неугомонного Жени Кексина, 

который никогда не сдается.
Идея сделать и реализовать городскую гигант-

скую медиа инсталляцию-экран от подарок людям от 

хозяина «Сима-Ленд»
На ней будет транслироваться исторические  

сюжеты и виды природы. 
Это библиотека – книжный магазин «Книги, Кофе 

и др. Измерения» в Верхней Пышме. Наверное с лучшей 
в России подборкой книг в одном месте. Книги, кофе и 
др. измерения».

Это арт завод в сысерти. «Лето на заводе» ЛЕТО 
НА ЗАВОДЕ

Но главное это горожане, которые мыслят  
масштабно.

Мир намного интереснее, чем кажется  
- {$M} #артшколаСморагдовой #городбесов» 12

Рис. 5. Город бесов 13

В «Городе бесов» живут талантливые люди, кото-
рые создают уникальные масштабные проекты – имен-
но это утверждение объединяет все посты в данной 
категории. «Город бесов» становится неким символом 
свободного творчества и таланта. Не случайно в этой 
группе появляется хэштеги #Рок и #ГородТалантов.

Но не всегда «талант» находит своих почитателей, 
именно поэтому мы выделили четвертую группу #«По-
ступки» #ГородБесов (655 примеров). В данной группе 
мы объединили посты, которые рассказывают о неа-
декватных поступках екатеринбуржцев: это неадекват-
ные танцы детей на выпускном, золотые подарки Сима-
Ленда, выходки автохамов и дебоширов. Большинство 
постов в данной группе имеют негативную тональность 
(389 примеров), но есть и те, что рассказывают о геро-
ях Екатеринбурга, о добрых поступках жителей (#Го-
родАктивныхЛюдей).

В этой же группе можно отдельно отметить посты, 

12 В тексте сохранена авторская орфография и пунктуация
13 https://vk.com/wall98514037_9413
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в которых авторы рассказывают о своих «смелых» по-
ступках и решениях (прыгнуть с парашютом, перекра-
ситься в блондинку, выйти на сцену и др.).

Действительно, «Город бесов» является символом 
красивого, развивающегося города и «смелых» жите-
лей, творчества и свободы, смелости. «Город бесов» 
– код городской идентичности, который проявляется в 
активной гражданской позиции горожан, когда житель 
города является горожанином, который имеет право 
на свой город, стремится улучшить городскую среду и 
город в целом.

Таким образом, фраза «Город бесов», брошенная 
в пылу спора, в отличие от официальных, ангажиро-
ванных городскими властями слоганов, была принята 
жителями, подхвачена самыми разными слоями насе-
ления: от предпринимателей до художников, от поли-
тиков до простых горожан, в результате чего стала не 
только известным слоганом города, популярной торго-
вой маркой, брендом, но и культурным кодом города.

Проведя анализ развития кода, мы можем от-
метить, что фраза «Город бесов» приобрела статус 
гражданского кода городской идентичности, который, 
во-первых, возник «на основе активной гражданской 
позиции жителей города в обсуждении общегородских 
вопросов» [12, с. 355], во-вторых, стал символом хра-
брых и гордых жителей, символом творчества, свобо-
ды и смелости.

Сегодня как классический пример гражданского 
кода городской идентичности слоган «Город бесов» 
«обеспечивает процессы солидаризации горожан пу-
тем гражданского участия в жизни города, в резуль-
тате которого проявляется гражданская активность 
в приобщении горожан к решению вопросов города. 
Благодаря чувству гордости за город связывает чело-
века с городом на основе гражданской солидарности, 
стирающей границы религиозных, этнических и иных 
форм идентичностей» [12, с. 355].
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CITY OF BRAVE DEMONS: THE FORMATION OF AN 
URBAN IDENTITY CIVIL CODE OF EKATERINBURG

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

The formation of a city image is not only one of the key aspects of tourism 
marketing, a marker of investment attractiveness, but also an important 
factor in city management. The authors of the article consider the problem of 
the formation of social stereotypes of perception of the city and its values, 
analyzing it at the intersection of two concepts: branding as the process of 
creating and promoting the image of the city; and urban identity as a set of 
meanings that provide identification of citizens through identification with the 
city using symbolic means.

Exploring the history of the emergence and transformation of the emotional 
content of the slogan “City of Demons,” which became extremely popular after 
the famous events in Yekaterinburg, the authors use a symbolic approach, 
which is based on the concept of “cultural codes” proposed in the works of 
philosophers, cultural scientists, semioticians, including Roland Barthes, 
Umberto Eco, Yu. M. Lotman.

In 2022, the authors of the article conducted a study on the perception 
of Yekaterinburg by its residents and guests using an online survey. 170 
respondents took part in the study: indigenous residents of the city and guests 
of Yekaterinburg. The results of the survey showed that in second place among 
the unofficial names of the city is the option “City of Demons,” as well as its 
paraphrase “City of the Brave.”

In contrast to the official slogans engaged by the city authorities, the 
“City of Demons” arose spontaneously in the process of a cultural and political 
dispute around the events associated with the construction of a temple in the city square, and from a randomly thrown 
phrase turned into a precedent image, picked up by a variety of segments of the population: from entrepreneurs to artists, 
as a result of which it became not only a popular trademark, brand, but also an element of the cultural code of the city.

The analysis of the slogan as a code is carried out using content analysis of the materials of posts on VKontakte for 
2021-2024. Researchers are also considering changes in the emotional coloring of the “City of Demons” image. The initial 
intention was to express an insult, a negative assessment of Yekaterinburg residents, but in the process of development by 
residents of the city, additional meanings grew that corresponded to the interests and demands of Yekaterinburg residents 
directly, and today the slogan “City of Demons” has acquired the status of an element of the civic code of city identity, 
a symbol of active citizenship residents of the city in discussing citywide issues, a sign of the right to the city, which 
Ekaterinburg residents are proud of.
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МЕЖДУНАРОДНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ-ПРАКТИКУМ 
КИНОШКОЛ «КИНОПРОБА»: ОТ ЛОКАЛЬНОГО 
ГОРОДСКОГО СОБЫТИЯ К МАСШТАБНОМУ. 
(ФИЗИОЛОГИЧЕСКИЙ ОЧЕРК)

АННОТАЦИЯ СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ

В статье рассмотрены история возникновения Международного  
фестиваля-практикума киношкол «Кинопроба», стратегии превращения 
локального анимационного фестиваля в масштабный городской проект 
международного уровня, привлекающий внимание различных регио-
нальных, федеральных и международных сообществ: бизнес-сообществ,  
студенческих, профессиональных кинематографических, образователь-
ных, художественных, медийных и др.

Фестиваль рассматривается в контексте социокультурных практик, 
проблем ивент-менеджмента, а также как феномен творческой индустрии. 
Быть творческой индустрией означает производить интеллектуальный 
продукт на основе эксплуатации способностей, умений субъектов социо-
культурной деятельности, отсюда важный для рассмотрения функциони-
рования фестиваля социально-психологический момент – формирование 
команды, работа в команде, коммуникация с различными сообществами 
(авторами, экспертами, представителями СМИ, агентами и т.п.). Посколь-
ку творческие индустрии всегда связаны с коммерческим и правовым 
дискурсами, то в статье обращается внимание на экономические и пра-
вовые аспекты фестиваля (финансирование, договоры со студиями и  
авторами и т. п.).

Фестиваль подобно организму проходит разные стадии развития – от 
зарождения к зрелому стабильному существованию. В статье рассмотре-
ны необходимые и достаточные условия рождения и функционирования фестиваля: место, в данном случае, город 
рождения, сообщества, среда. Екатеринбург – постиндустриальный город с развивающейся экономикой впечатле-
ний и сохранением памяти об индустриальном прошлом (Уралмаш и Свердловская киностудия к моменту создания 
фестиваля имели одинаковые коннотации – память о былом величии). При этом именно в Екатеринбурге сохрани-
лось уважение к мастерству (от бажовского Данилы-Мастера до Мастеров искусства). Мастерская, класс, павильон 
– определяющие пространства творческих вузов и творческих индустрий, в которых возникла идея фестиваля, ори-
ентированного на учебу, практику, а не только на демонстрацию успехов. Приглашенные известные Мастера и их 
мастер-классы – символический капитал «Кинопробы».

Технологии усиления и расширения практической составляющей фестиваля, позволяющие «Кинопробе» сохра-
нять свою нишу в фестивальном ландшафте, – питчинги (публичные защиты будущих проектов перед продюсерами, 
воркшопы (многодневные мастер-классы, результатом которых становятся мини-фильмы), мастерские, лаборато-
рии, на которых отрабатываются практические навыки разных профессий – от сценариста до кинокритика.

Функционирование социокультурной деятельности напрямую связано с прагматикой. Жизнь фестиваля не мо-
жет быть полноценной без осознания его целевых аудиторий. Одна из стратегических установок фестиваля «Ки-
нопроба» – расширение сегментов целевых аудиторий – зрителей и молодых ученых. Полимедиальность как черта 
современных творческих индустрий исследуется на научно-практических конференциях фестиваля.

Успешность фестиваля напрямую связана с его управленческим потенциалом, способностью устанавливать ком-
муникацию с различного рода субъектами, в частности, с субъектами государственной власти местного и федераль-
ного уровня, творческими институциями города, области, страны.
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Введение

В современном городе, коим, безусловно, являет-
ся Екатеринбург, происходит огромное количе-
ство культурных событий разного масштаба, не 
случайно, что «одним из основных направлений 

культурной политики современных стран с постинду-
стриальной экономикой становится развитие собы-
тийного направления в сфере культуры и творческих 
индустрий» [1, с. 190]. Среди развитой системы твор-
ческих индустрий мы обратим внимание на фестиваль-
ное движение, определяющее лицо города.

В Екатеринбурге проходят 2 самых старых фе-
стиваля России, родившихся в последние годы суще-
ствования Советского Союза, один из них – Открытый 
фестиваль документального кино «Россия» (1988), 
второй – театральный, фестиваль «Реальный театр» 
(1990). На культурном пространстве России Екатерин-
бург представлен фестивалями современной драма-
тургии «Коляда-plays» (1993), кукольным фестивалем 
«Петрушка Великий» (2002), фестивалем современ-
ного танца «На грани» (2008). До середины нулевых 
фестиваль «Россия» оставался единственным кинофе-
стивалем, превратившим город в центр демонстрации 
и обсуждения документального кино.

В 2004 году среди событий городской культурной 
жизни появилась «Кинопроба», скромный анимацион-
ный фестиваль-практикум киношкол, организованный 
при коллаборации усилий Свердловского архитектур-
ного института 1 и Уральского отделения Союза кине-
матографистов России. На сегодняшний день фести-
валь «Кинопроба» превратился в большой культурный 
проект, отметивший в 2023 году свое 20-летие, луч-
шие фильмы фестиваля демонстрировались во время 
празднования 300-летия города, а сам фестиваль во-
шел в перечень значимых событий культуры Екатерин-
бурга. Это обстоятельство стало причиной обращения 
к истории и практике фестиваля, его уникальности и 
стратегиям функционирования и развития.

Сегодня в России проводится 110 Международных 
кинофестивалей, утвержденных Министерством куль-
туры РФ 2, один из них – «Кинопроба». Попадание в 
список не всегда предполагает материальную под-
держку, но всегда гарантирует правовую легитимность 
кинопоказов – право демонстрации фильмов без про-
катных удостоверений. Для студенческого и дебютно-
го кино это очень важно, т. к. у молодых авторов нет 
средств для оформления прокатных удостоверений, а 
зарубежные программы могут официально транслиро-
ваться в публичном пространстве только при наличии 
фестиваля в списке Минкульта.

Среди множества фестивалей лишь несколько 
специализируются на коротком метре и студенческом 
кино – «ПитерКит» в Санкт-Петербурге, «Святая Анна» 
в Москве, фестиваль во ВГИКе, но «Кинопроба», стар-
товавшая только студенческим кино, расширила кон-

курс короткометражными дебютами, таким образом, 
была найдена уникальная ниша в фестивальном про-
странстве. Так, фестиваль вошел в Топ-5 Международ-
ных кинофестивалей в России [2]. Cреди особенностей 
фестиваля указана его просветительско-образова-
тельная миссия. Екатеринбург – студенческий город 
с большим количеством творческих вузов, мощной 
историей профессионально-технического образова-
ния, город Мастеров, поэтому объяснять важность не-
обходимости живой связи между учеником и Мастером 
в нашем городе не приходится. Думается, что именно 
следование профессионально-образовательным и 
просветительским задачам позволило фестивалю с его 
принципиально некоммерческой ориентацией, отсут-
ствием селебрити, программами фильмов никому не 
известных режиссеров, выжить. Фестиваль-практикум 
– это обращение к важнейшей отличительной черте 
образования – непосредственному общению с Масте-
ром.

Материалы и методы исследования

Ф
еномен фестиваля исследуется в разных аспек-
тах – философы его рассматривают через кон-
цепт «гостеприимства», «гостеприимство – 
одно из важных понятий философской мысли 

со времен публикации «К вечному миру» Иммануила 
Канта», – замечает исследователь культурных практик  
Е. Чайка [3].

1 Ныне это Уральский государственный архитектурно-художествен-
ный университет 
2 https://culture.gov.ru/documents/ob-opredelenii-operatora-
edinoy-federalnoy-avtomatizirovannoy-informatsionnoy-sistemy-
svedeniy-o-pok28122023/

Рис. 1. Ковер с эмблемой «Кинопробы»

Для культурологов фестиваль в целом, равно как 
и кинофестиваль – вид социокультурной деятельно-
сти, инструмент развития художественной культуры. 
Влияние фестивалей на экранную культуру исследо-
вал К.  Э.  Разлогов. На роль фестивалей в развитии 
региональной медиакультуры обращала внимание  
Н. Б. Кириллова [4]. Фестиваль исследуется в контек-
сте региональных культурных политик, а также как 
средство продвижения территорий [5, 6]. На соци-
окультурное значение фестивалей в формировании 
гражданского общества обращает внимание исследо-
ватель пермской «Флаэртианы» С. П. Парамонова [7]. 
Интерес представляет обобщение опыта проведения 
крупных международных фестивалей в регионах стра-
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ны, в частности в Казани [8].
Цель статьи – исследование стратегий превраще-

ния местного / локального культурного события (ани-
мационного фестиваля) в крупный городской проект 
международного уровня.

Мы открываем фестиваль: для кого? для чего?

Р
ешение провести 1-й фестиваль было принято 
Уральским отделением Союза кинематографистов  
России.
Инициатором выступила кафедра графического 

дизайна Свердловского архитектурного института в 
2004 году. Сам фестиваль представлял собой расши-
ренный семинар/коллоквиум, на котором делились 
своими представлениями о профессии педагоги четы-
рех киношкол – двух российских и двух зарубежных. 
По целям и целевой аудитории первый фестиваль имел 
исключительно производственно-цеховую направлен-
ность. Но поскольку вход в Дом кино был свободным, 
случайные прохожие могли погрузиться в атмосферу 
фестивальных показов французской анимации (гостем 
фестиваля была режиссер из Франции Зоя Трофимова, 
свердловчанка, выпускница художественного учили-
ща им. Шадра). Уже на первом фестивале была пред-
ставлена просветительская программа для гуманитар-
но ориентированной публики.

Фомина, и «Малахитовую шкатулку» Олега Николаев-
ского.

«Уральская анимация заговорила о себе, когда по 
случайному совпадению в одном месте собрались яр-
кие, молодые, обучавшиеся у Юрия Норштейна, Федо-
ра Хитрука, Эдуарда Назарова и Андрея Хржановского 
на Высших курсах сценаристов и режиссеров. Это были 
Александр Петров, Алексей Караев, Оксана Черкасова, 
Владимир Петкевич» [9, с. 275].

Именно Оксана Черкасова и Алексей Караев, вер-
нувшись из Москвы домой, в 2004 году добились от-
крытия новой специальности – художник анимации и 
компьютерной графики в родном вузе, который стал к 
этому времени уже не архитектурным университетом, 
а Уральской государственной архитектурно-художе-
ственной академией. Школа – это не единый стиль, 
уральские аниматоры очень разные и по мироощуще-
нию, и по технике. Школа – это единство в понимании 
творчества, единство в отношении к драматургической 
основе (всегда внятно рассказанные и показанные 
истории), это большой культурный бэкграунд у каждо-
го режиссера, выраженный и в знании изобразитель-
ного искусства, и классической литературы, и музыки, 
и фольклора.

Новая киношкола будет развивать традиции ани-
мационного цеха Свердловской киностудии, где рабо-
тали не только педагоги академии, но и другие масте-
ра, создавшие символический капитал Свердловска и 
уральской школы анимации.

Именно здесь, в конце 80-х – начале 90-х появятся 
фильмы, материалом которых будет серьезная литера-
тура – рассказ Леонида Андреева «Правила добра» в 
фильме Владимира Петкевича «Как стать человеком?» 
(1989), рассказ Андрея Платонова «Корова» и однои-
менный фильм Александра Петрова (по-моему, самый 
лучший из всего, что пока сделал художник) и его же 
версия «Сна смешного человека». Точное описание 
шедевра уральской анимации представлено Натальей 
Лукиных: «Корова», десятиминутная дипломная кар-
тина по рассказу Андрея Платонова, получила выс-
шие награды почти всех крупнейших анимационных 
фестивалей мира и даже оказалась в «оскаровской» 
номинации. Фильм о мальчике со степного полустанка 
и его любимой корове – трудное платоновское слово, 
ожившее в нежной живописи по стеклу. Овладев самой 
трудоемкой анимационной техникой, А. П. поставил ее 
на службу замысловатым визуальным метафорам: в 
способности насытить ими живописное пространство 
кадра он непревзойден» [10, с. 216]. В 2000 году Алек-
сандр Петров в Монреале создаст свой оскароносный 
фильм «Старик и море», а в 2006 – зрители Екатерин-
бурга в переполненном зале Дома кино на III фести-
вале «Кинопроба» увидят еще один шедевр мастера 
– фильм «Моя любовь», а потом станут и участниками 
мастер-класса рисования на стекле.

Присутствие Учителя/Мастера и ученика – концеп-
туальная основа фестиваля, которая не изменилась за 
двадцатилетнюю историю. Мастерская – абсолютно 
сакральное понятие для студентов кинематографистов 
и не только. Виталий Волович очень точно выразил 

Рис.  2.  Бессменный Президент фестиваля В.  И.  Макеранец 
(6.05.1947 – 20.02. 2024)

Для успешного рождения и дальнейшего развития 
фестиваля нужна культурная почва, состоящая из по-
требностей «снизу» и готовности поддержать «свер-
ху». Для Союза кинематографистов фестиваль был 
событием уставной деятельности, для института – со-
бытием образовательной деятельности.

Почвой для фестиваля был и остается символиче-
ский капитал уральской школы анимации. Поколения, 
сформировавшиеся в Советском Союзе, выросшие на 
двух телевизионных каналах, успели запомнить «Рус-
ские потешки» и «Буренку из Масленкино» Анатолия 
Аляшева, «Сказку про Комара Комаровича» Валерия 

Nemchenko L. M.
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смысл существования художника в определенном про-
странстве: «Есть слова, которые выходят за пределы 
их конкретных значений. Они вбирают в себя огром-
ное количество смыслов, они бесконечны и неисчер-
паемы: Жизнь, Любовь, Смерть, Творчество… В этом 
же ряду и слово Мастерская» [11, с. 7.].

Представленные на конкурс работы – это всег-
да навигатор по известным киномастерским страны 
и мира. Поскольку «Кинопроба» часто представляет 
свои программы на других фестивалях (Москва, Суз-
даль, Порту, Варна, София, Батуми и др.), уральская 
анимационная школа отличается диониссийским нача-
лом, истоком которого является фольклор, и это – от 
Мастера Оксаны Черкасовой, и ненавязчивой, остро-
умной дидактикой, идущей от Алексея Караева.

Школа рождается, когда есть те, кто влюбляет 
в профессию, и те, кто в нее влюбляется. На фильме  
О. Черкасовой «Ваш Пушкин» работали будущие яркие 
и самостоятельные уральские аниматоры – Валентин 
Ольшванг, Дмитрий Геллер и Андрей Золотухин. Сверд-
ловчанин Дмитрий Геллер впоследствии неоднократно 
станет и членом жюри, и ведущим мастер-классов.

То обстоятельство, что фестиваль «Кинопроба» 
родился в Екатеринбурге, месте, где уже сложились 
традиции киношколы, привлекало и привлекает оте-
чественных и иностранных мастеров анимации. При-
езд известных мастеров делает город местом силы, 
интегрирующей художественную элиту. «Фестивали 
по-прежнему преображают пространства городов. Там 
на время приостанавливается повседневная жизнь, 
размываются границы между частным и обществен-
ным, зрителем и участником, внутренним и внешним» 
[12, с. 152].

Повседневная жизнь аниматоров и любителей 
анимационного кино приостанавливалась неоднократ-
но – и с приездом Александра Петрова, и Леонида Но-
сырева, автора легендарного фильма про Антошку, и 
Андрея Хржановского, и Ивана Максимова, и Боривоя 
Довниковича из Загреба, по чьим учебникам учились 
аниматоры всего мира, и др. Но эти гости, в свою оче-
редь, хорошо знали Оксану Черкасову и Алексея Кара-
ева, так что феномен Места, в нашем случае, обладал 
своей субъектностью.

Итак, фестиваль родился не случайно, его изна-
чальная практическая направленность отвечала на во-
просы «для кого» и «для чего».

Звезды. Без красных дорожек и гламура

В
ажно отметить, что многие известнейшие люди в 
мире анимационного искусства не знали никого 
лично из уральских режиссеров, организаторов 
фестиваля, но проявили интерес к нему. В этих 

кейсах именно сам город (место) оказывался импуль-
сом к приезду. Обычно, как отмечается во многих ис-
следованиях фестивалей, известные фестивали стано-
вятся стимулом для развития туризма. «Крупнейшие 
кинофестивали мира – Венецианский кинофестиваль, 
Каннский, Берлинский, кинофестиваль в Торонто, ки-
носмотр Санденс – привлекают в города-организаторы 
значительный приток туристов, а также обеспечивают 

освещение местных достопримечательностей в миро-
вых СМИ. Так кинофестивали становятся инструментом 
продвижения и кино, и места их проведения» [13]. В 
случае с «Кинопробой» неизвестный фестиваль при-
влек мастеров местом, в котором он проводится.

Именно интересом к уральской анимации, а через 
нее и к Екатеринбургу и его анимационным студиям, 
в частности, «А-фильму», вызван приезд в 2010 году 
директора анимационной студии «Ардман», известной 
в России такими анимационными лентами, как «Уоллис 
и Громит» и «Побег из курятника», Дэвида Спрокстона. 
Мэтр пластилиновой анимации сам обратился к орга-
низаторам фестиваля, приехал за свой счет и провел 
мастер-класс по современным технологиям в анима-
ции.

В тех случаях, когда организаторы сами приглаша-
ли известных зарубежных режиссеров, одной из при-
чин их согласия становился интерес к территории, ме-
сту на карте. Такой интерес в 2014 году проявил один 
из лидеров американской независимой анимации Билл 
Плимптон, автор заставок к сериалу «Симпсоны», ко-
роткометражки режиссера дважды номинировались 
на Оскар, а американская пресса называла Плимпто-
на «легендой независимой анимации с неповторимым 
стилем». Критики отмечают, что ни сотрудничество с 
MTV, ни работа над кампаниями для Microsoft не заста-
вили его отступить с его собственного пути или отка-
заться от ручной, «теплой» анимации. Таким образом, 
горожане могли не только посмотреть легендарных 
«Идиотов и ангелов» с музыкой Тома Уэйтса, но и не-
посредственно задавать вопросы (Плимптон очень 
демократичен, его мастер-класс, где он рисовал геро-
ев и показывал их трансформацию, проходил вместо 
запланированной академической пары больше двух 
часов).

Точно по той же причине – интересу к Уралу – в 
2018 гостем фестиваля стал лидер японской авторской 
анимации Кодзи Ямамура, чей фильм «Голова-гора» 
был номинирован на премию «Оскар».

И даже тогда, когда фестиваль перестал быть толь-
ко анимационным и включал в себя конкурсы игрового 
и документального короткого метра, приезд известных 
европейских режиссеров был тоже связан с Местом. 
Так, после пятилетней переписки с одним из лидеров 
австрийского кинематографа Ульрихом Зайдлем со-
гласие удалось получить, когда Мастеру было расска-
зано о старых заводах Екатеринбурга и области: так 
не кинематографический, а социально-исторический 
контекст места способствовал приезду в Екатеринбург 
неоднократного победителя крупнейших европейских 
фестивалей, тем самым подарив гостям и участникам 
встречу, мастер-класс, студентам УрФУ – встречу, а 
журналистам и читателям портала «Культура Екатерин-
бурга. РФ» интервью «Ульрих Зайдль: «В моих фильмах 
есть момент искусства, но нет искусственности» 3.

Если Ульрих Зайдль впервые побывал на Урале, то 
голландский режиссер Йос Стеллинг и польский ре-

3 https://культура.екатеринбург.рф/common_content/item/kino_
post/117
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жиссер Кшиштоф Занусси принимали приглашения, 
помня о гостеприимстве города.

Таким образом, превращение Екатеринбурга  
в фестивальный город сопоставимо с историей  
Эдинбурга, ставшего брендом фестивального дви-
жения: «Истоки фестивализации Эдинбурга –  
в хитросплетении ряда экономических и политических 
обстоятельств и связей, внешне никак не относящих-
ся к рекламному и рыночному статусу фестивальных  
нововведений» [14, с. 169].

Фестиваль как стартовая площадка

У любого кинофестиваля есть важная задача – от-
крытие новых имен и их продвижение. Посколь-
ку «Кинопроба» принимает на конкурс студен-
ческое и дебютное кино, эта миссия фестиваля 

неизменна.
Свои первые награды на «Кинопробе» получили из-

вестные сегодня режиссеры анимационного кино Лиза 
Скворцова (Москва), Зоя Киреева (ее «Девочка-дура» 
участвовала во всех крупных европейских фестивалях, 
стала эмблемой современной уральской авторской 
анимации), Михаил Дворянкин, Нина Бисярина, Анна 
Буданова, Максим Куликов из Екатеринбурга, Дина 
Великовская (Германия), Наталья Грофпель (Москва, 
но справедливости ради надо заметить, что Наталья 
училась у Сергея Айнутдинова, одного из основателей 
уральской школы анимации, в Свердловском художе-
ственном училище им. Шадра), Таль Кантор (Израиль, 
впоследствии номинант «Оскара»). В игровом кино – 
это Тимофей Жалнин (Санкт-Петербург), Тамара Дон-
дурей (Москва), Леван Когуашвили и Русудан Чкония 
(Грузия). В документальном – Наталья Саврас (Екате-
ринбург), Лесси Линдер (Швейцария), его дипломный 
фильм «Ночью все кошки серы» после получения Гран 
При на «Кинопробе» в 2019 г. стал обладателем «Евро-
пейского «Оскара».

Важным условием, к которому фестиваль пришел 
не сразу, стало приглашение в жюри и на мастер-клас-
сы продюсеров, которые могли бы, оценив потенциал 
дебютанта, поддержать его в дальнейшем. Так у фе-
стиваля появился еще один аспект – индустриальный, 
поскольку для такой креативной индустрии как кино 
мало создать продукт, его надо «запустить» в профес-
сиональное сообщество.

Питчинги и «Полуфабрикаты»

Д
ля поддержки и продвижения молодых авто-
ров существует практика защит проектов на 
питчингах, ставших сегодня одной из главных 
форм отбора заявок на фильмы.
Питчинг – один из вариантов конкурса на пре-

доставление поддержки (государственной, частной, 
в первую очередь, финансовой) будущему фильму. 
Питчинг – это публичная защита проекта: от сценария 
(сценарный питчинг), режиссерской экспликации (ре-
жиссерский) до раскадровок (анимационный).

«Кинопроба», по мере становления, тоже пришла 
к этому формату, расширив традиционный конкурс 
программой питчинга. Проводится сценарный питчинг 

анимационных проектов. Цель питчинга – предостав-
ление возможности для реализации анимационных 
проектов молодых и начинающих кинематографи-
стов с целью нахождения лиц или организаций, по-
иск заинтересованных в реализации проекта. Защита 
на питчинге – это особый жанр, которому обучаются 
претенденты на фестивале (перед публичной защитой 
проводится обязательный тренинг), а поскольку пит-
чинг сегодня – это практически единственный способ 
попадания в индустрию (питчинги проводят Министер-
ство культуры РФ, Фонд кино), то «Кинопроба» вновь 
развивает свою практическую направленность.

Задача питчинга на «Кинопробе» – создание сре-
ды для установления профессиональных контактов и 
открытия новых имен в кинематографии. К участию в 
питчинге приглашаются студенты и дебютанты, прини-
мавшие участие на момент подачи заявки как режис-
сер не более чем в одном анимационном фильме. Экс-
пертный Совет питчинга собирается из представителей 
анимационного цеха страны: это продюсеры местных 
кинокомпаний – «А-Фильм», «29  февраля», а также 
российских – «Союзмультфильм», «Мастер-Фильм», 
«Метроном». В 2023 году шесть проектов питчинга 
были взяты в работу авторами сериала «Смешари-
ки», продюсерами «29 февраля», «Мастер-Фильма» и 
кинокомпанией «Vita Aktiva». Интересный факт – из-
вестный продюсер игрового кино Юлия Мишкинене, 
основатель кинокомпании «Vita Aktiva», впервые на-
чала продюсировать анимационное кино именно на 
питчинге в Екатеринбурге, в 2021 году на 18-й «Кино-
пробе» она поддержала проект Елизаветы Стариковой 
«На глубине», который превратился в полноценный 
анимационный короткий метр, завоевавший призы на 
Открытом анимационном фестивале в Суздале. Таким 
образом, «Кинопроба» стала стартовой площадкой не 
только для начинающих, но и для зрелых мастеров.

Если питчинг – традиционная составляющая мно-
гих фестивалей, то предложенный на 20-й «Кинопро-
бе» проект «Полуфабрикаты», оригинален. Это про-
грамма для тех, чьи фильмы и сценарии почти готовы. 
Она состояла из двух мастерских – мастерской рафка-
тов 4 для документалистов и сценарной мастерской. 
Мастерская рафкатов давала возможность посмотреть 
черновую сборку фильмов на большом экране, а затем 
получить рекомендации по завершению картины и ее 
постпродакшн от продюсеров и режиссеров киноком-
пании «29 февраля» екатеринбуржцев Алексея Федор-
ченко и Дмитрия Воробьева. Куратором мастерской 
была документалист Елена Демидова (Москва).

На сценарную мастерскую из 60 сценариев были 
отобраны 8, с авторами на протяжении трех дней ра-
ботали известные сценаристы – Александр Архипов, 
бывший свердловчанин, ученик Николая Коляды, те-
перь главный редактор кинокомпании «СТВ» (Москва) 
и Геннадий Островский, лауреат фестивалей в Сан-Се-
бастьяне, Каннах, член европейской Киноакадемии 
(Москва).

Новые технологии расширяют понятие фестиваль-

4 Рафкат (сленг) – черновая монтажная сборка фильма

Nemchenko L. M.



51

Управление культурой. 2024. № 1 (9)

ного времени, превращая его из праздничного в рабо-
чее и наоборот. Фестивальное время – длящееся, т. к. 
пока зрители и жюри смотрят и оценивают конкурсную 
программу (готовое), параллельно идет процесс пре-
вращения потенциального/возможного в реальное, в 
то, что будет представлено на следующих фестивалях.

Фестиваль-практикум: воркшопы и лаборатории

Е
жегодно фестиваль проводит обучающие про-
граммы как для конкурсантов, так и для всех горо-
жан и гостей, желающих освоить кинематографи-
ческие профессии.
Помимо традиционных мастер-классов, объе-

диненных темой «Азбука кино», на которых рассма-
триваются все кинематографические профессии – от 
режиссуры до продюсирования, от операторского до 
актерского мастерства и пр., «Кинопроба» проводит 
многодневные воркшопы, результатом которых стано-
вятся эскизы фильмов, а иногда и готовые фильмы.

Воркшопы решают не только производственные 
задачи, но и коммуникационные, поскольку собирают 
представителей разных сегментов аудитории и разные 
институции. Целевая аудитория таких практик широ-
ка – это те, кто хотел бы научиться аудиовизуальным 
способам высказывания – документации и архивации 
времени. Встречи кураторов воркшопов (мастеров ки-
ноиндустрии) и участников, как правило, возникают 
по поводу важных событий – исторических и совре-
менных.

Несколько лет фестиваль «Кинопроба» совместно 
с Ельцин Центром исследовал представления о 90-х гг. 
прошлого века среди молодежи. На воркшопах было 
создано 10 фильмов, объединенных темами «90-е. 
Эпос. Лирика. Драма» и «Альтернативная история 90-
х: стратегии личных инициатив и личной ответствен-
ности».

90-е по-прежнему играют роль демаркацион-
ной линии, разделяющей людей «по разные стороны 
баррикад». Драматическое время (экономического 
упадка и легких денег, попыток строить новое демо-
кратическое государство и последствий «издержек» 
демократии, свободы и беззакония) в сегодняшней 
официальной политической риторике и в обществен-
ном сознании характеризуется вполне однозначно, 
т. е. негативно. Но при всех объективных претензиях 
к девяностым, это было время, когда люди получили 
возможность кардинально поменять свою жизнь: инте-
ресы, профессию, а некоторые – и страну. Важно, что 
героями фильмов становились горожане, менявшие 
город и себя в драматические периоды отечественной 
истории. Герои этих лент сумели круто изменить свою 
жизнь в 90-е и реализовать свой предприниматель-
ский и профессиональный потенциал в новых эконо-
мических условиях. Так, созданный в 2015 году фильм 
«Время художников» (куратор Зоя Киреева) о част-
ных галереях Екатеринбурга, возникших в 90-е, стал 
последней документацией жизни одного из первых 
галеристов – Виктора Малинова и одного из главных 
горожан – художника Виталия Воловича.

Фильмы, созданные на воркшопах, повторяли 

прагматику советских киножурналов, когда героями 
сюжетов оказывались наши соседи. Серия фильмов о 
людях, сменивших свои профессии в 90-е, была важ-
на для понимания вызовов времени, героями фильмов 
стали Олег Алексеевич Петров, доцент архитектурно-
го института, оставивший академическую карьеру и 
создавший Театр Танца; Михаил Николаевич Шуваев, 
заместитель гендиректора объединения «Конфи», 
ставший одним из первых организаторов сети частных 
аптек.

Предметом воркшопа 2017-го года был Ельцин 
Центр. Став важным событием в жизни города и стра-
ны, Ельцин Центр сам начал творить события. За про-
шедшее с момента открытия время Центр изменил 
карту культурной жизни города, занял в ней одно из 
центральных мест. Документальный проект «Место 
встречи – Ельцин Центр» – о Ельцин Центре как осо-
бенном месте, привлекающем лучшие творческие про-
екты, инициативы, людей.

В фокусе оказались люди – сотрудники и посети-
тели, случайные и постоянные, к примеру, уборщики, 
женщины, ухаживающие за цветами Центра (кураторы 
– Елена Демидова и Зоя Киреева). Созданные коротко-
метражные зарисовки, основанные на историях част-
ных людей, выполняют важную функцию сохранения 
уникального живого опыта.

Воркшопы отвечали не только интересам архи-
вации и документации жизни города, но и фокусиро-
вались вокруг обновления киноязыка. Так, воркшоп 
режиссера, продюсера, президента Лиги Экспери-
ментального кино Андрея Сильвестрова по VR поэзии 
объединил поэтов, режиссеров и художников Екате-
ринбурга. Воркшоп состоял из теоретических занятий, 
где артикулировались 3 тезиса о VR поэзии: 1. VR поэ-
зия – это не кино, в нем линейность времени рассказа, 
нарратива превращается в одновременность события, 
это всегда опыт здесь и сейчас. 2. Поэзия – как хокку, 
это поступок и одновременно рефлексия, впечатление 
и есть поступок поэзии, переживаемый как опыт. 3. Мы 
соединим опыт поэзии и опыт VR, создадим новую тер-
риторию искусства. Практическая часть состояла из 
съемки и монтажа. Результатом стал фильм о Борисе 
Рыжем, в котором поэты на улицах Екатеринбурга сое-
диняли свои стихи с текстами Рыжего.

Новой формой объединения студентов ЕГТИ, ак-
теров и режиссеров театра стала лаборатория «Теа-
тр+кино» (куратор Олег Лоевский). В последние годы 
было проведено 3 лаборатории, на которых актеры 
делали эскизы спектаклей на основе киносценариев. 
На 20-й «Кинопробе» был поставлен документальный 
спектакль «Худсовет», основанный на стенограмме 
худсовета по приему первого фильма Свердловской 
киностудии «Сильва» в 1944 году. Драматург Маша 
Конторович написала пьесу на основе стенограммы, 
а режиссер Дмитрий Лимбос (Москва) поставил спек-
такль, в котором рассказывается о резкой критике худ-
советом новой картины, но фильм вышел и спектакль 
случился. Любопытно, что документальную историю 
превратили в абсурдистскую пьесу, как отметила кино-
критик Татьяна Муштакова: «Нынешнему поколению… 

Немченко Л. М.
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надо усилить “кафкианскую” тему. И сделать ее былью 
“от Хармса”» [15, с. 15].

Еще одна отличительная черта «Кинопробы» – 
работа лаборатории текстов о кино (куратор Женя 
Чайка). «Кинопроба» – единственный фестиваль, где 
каждый участник получает мини-рецензию на свой 
фильм. Обычно на фестивалях рецензии получают 
лишь фильмы-победители, в нашем случае каждый 
фильм оказывается в поле зрения молодых критиков, 
фидбэк оказывается важной составляющей фести-
вального просмотра, ибо он завершает коммуникацию 
автор-зритель-автор. В лаборатории за 3 года прошли 
практику анализа кинотекстов более 40 человек – сту-
дентов УрФУ, ЕАСИ, ЕГТИ, Гуманитарного университе-
та, УрГАХУ, Московской школы кино, Санкт-Петербург-
ского института кино и телевидения.

С 2020 года к профессиональному жюри подклю-
чилось и студенческое, 18 человек студентов и маги-
странтов УрФУ и УрГАХУ отсматривали и оценивали 
ежегодно более 100 фильмов.

«Кинопроба» - место сборки практики и теории

С
реди обязательной фестивальной программы по-
следних пяти лет – научно-практические конфе-
ренции. Факультативное для кинофестиваля со-
бытие, с нашей точки зрения, является важным, 

ибо оно объединяет молодых представителей киноин-
дустрии и молодых исследователей кино, являющихся 
еще и умными зрителями.

Новое авторское кино (именно такое и составляет 
основу конкурса) всегда занято и метахудожественны-
ми задачами развития языка искусства.

Темы проведенных конференций связаны с ис-
следованием кинематографа в современных социо-
культурных реалиях – диктата новых технологий, по-
стправды и т. п. Материалы нескольких конференций 
легли в основу сборников и коллективных моногра-
фий. Так, первая конференция была посвящена приро-
де кинематографических свидетельств «Пространство 
документации: режимы существования кинематогра-
фических свидетельств» (2018), вторая конференция 
«Эффект художественной достоверности» (2019) – 
посвящена теме неустойчивости и подвижности гра-
ниц игрового и документального кино в современную 
эпоху, получившую номинацию эпохи «постправды», 
в которой обострилась проблема достоверности. На 
следующей конференции «Мир через экран: полиме-
диальность современного искусства» (2020) обсужда-
лось место и роль экрана в современной культуре: на 
различных экранах (от киноэкранов до портативных 
экранов гаджетов) по всему миру показывают лекции, 
конференции, кинофестивали, спектакли и другие 
культурные события. В 2021 году темой конференции 
стало культурное многообразие «Место и голос: прак-
тики Другого в искусстве», а в 2022 тема конференции 
была подсказана смертью Ж.-Л. Годара – «Пересекая 
волны: феномен «Новой волны» в кинематографе».

Конференции, организованные Международным 
фестивалем-практикумом киношкол «Кинопроба» 
совместно с УрФУ и Свердловской областной органи-

зацией СК России, завершали свою работу, как и по-
ложено на фестивале-практикуме, изданием коллек-
тивных монографий. [16, 17, 18, 19].

В рамках фестивалей, помимо конференций орга-
низовывались спецкурсы, которые проводили истори-
ки кино, такие, как Главный искусствовед Фильмофон-
да России Евгений Марголит «Революция как карнавал. 
Дебюты киноавангарда 1920-х», Георгий Бородин 
«Анимационный Октябрь», «По заказу» – спецкурс 
был очень полезен пиарщикам, политологам, культу-
рологам, философам, ибо он повествовал о заказной 
анимации прославленных мастеров «Союзмультфиль-
ма». Спецкурсы в УрФУ проводили режиссеры Андрей 
Звягинцев и Ульрих Зайдль.

Выводы

В статье мы проследили движение Международ-
ного фестиваля-практикума киношкол от скром-
ного фестиваля, придуманного мастерами ани-
мационного искусства Екатеринбурга совместно 

с местным отделением Союза кинематографистов, до 
масштабного Международного кинофестиваля сту-
денческого и дебютного короткого метра. На первом 
фестивале соревновались 4 киношколы, на 20-м – 34, 
ежегодно количество киношкол возрастало, пик при-
шелся на предпандемийные годы, когда на фестива-
ле были представлены фильмы от 60 до 70 киношкол 
мира со всех континентов (за исключением Антаркти-
ды) – Австралии, Северной и Южной Америки, Евразии 
и Африки.

Если 1-й фестиваль прошел на собственные сред-
ства Уральского отделения СК РФ, то к 3-му фестивалю 
появилось минимальное городское и областное фи-
нансирование. И сейчас Управление культуры Адми-
нистрации Екатеринбурга и Министерство культуры 
Свердловской области – учредители фестиваля, субси-
дии которых помогают ему в организации.

Рис.  3.  Приветствие начальника Управления культуры  
Администрации города Екатеринбурга И. Маркова

С 2017 года, когда фестиваль получил финансо-
вую поддержку Фонда Президентских грантов, появи-
лась возможность привозить не только Мастеров, но 
и оплачивать дорогу всем участникам фестиваля, что 
превращало «Кинопробу» в реальное место встречи 
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молодых кинематографистов всего мира с Екатерин-
бургом и известными мастерами киноиндустрии.

Фестиваль пять раз поддерживался Президентским 
Фондом Культурных Инициатив (2018, 2019, 2020, 
2021, 2023), тогда бюджет фестиваля достигал 7-8 
млн. руб. С первых лет существования фестиваль на-
ходил поддержку в коммерческих структурах – среди 
операторов мобильной связи – МТС и Мегафон, банков 
– «Альфа банк», «Нейва банк» и др. Сотрудничество в 
2017 году с видеосервисом Wink компании «Ростеле-
ком» существенно расширило аудиторию фестиваля.

Фестиваль проводился при разных бюджетах, но 
постоянная его составляющая – это труд волонтеров. 
Их деятельность разнообразна – от встречи и сопро-
вождения гостей, службы перевода до дизайнерского 
оформления площадки.

Рис. 4. Команда дизайнеров – магистрантов УрФУ под руко-
водством декана департамента искусствоведения и культу-
рологии профессора М. В. Панкиной

Фестиваль масштабировался за счет поставленных 
задач, выявления проблем и расширения целевой ау-
дитории. Фестиваль состоит из конкурса (анимация, 
игровой и неигровой короткий метр) и внеконкурс-
ной программы – образовательной и индустриаль-
ной, ориентированной на разные сегменты зрителей. 
Участники и гости фестиваля – студенты и выпускники 
отечественных и зарубежных киношкол, а также люди, 
самостоятельно пришедшие в киноиндустрию, чьи ра-
боты отобраны на конкурс; опытные деятели киноин-
дустрии и, конечно, публика, заинтересованная в раз-

витии кинематографа. Среди новых сегментов публики 
– школьники, желающие получить навыки создания 
анимационных фильмов, молодые мамы, в силу обсто-
ятельств ухода за ребенком, оторванные от публичной 
жизни и творчества, люди с ОВЗ, испытывающие де-
фицит в доступе к киноконтенту и образованию, ми-
гранты, также мало включенные в процесс культурного 
обмена. Уникальность фестиваля – не только в самой 
конкурсной программе («Кинопроба» – единственный 
международный фестиваль на Среднем и Южном Ура-
ле), но и в организации работы фестиваля как системы 
кинолабораторий по видам кино (игровое, докумен-
тальное, анимационное) и основным профессиям – от 
режиссуры до кинокритики. Лабораториями руководят 
ведущие специалисты индустрии, что реализует глав-
ную установку фестиваля: от Мастера к Ученику и его 
отличительную черту – практическую ориентирован-
ность.

Екатеринбург, место прописки «Кинопробы», 
имеет все основания и возможности быть местом вы-
явления и поддержки молодых талантов в кинемато-
графии, поскольку здесь работает отделение Союза 
кинематографистов РФ, сохраняются и развиваются 
кинематографические традиции, в первую очередь, в 
анимационном (факультет анимации УрГАХУ, киноком-
пании «А-Фильм», «Снега») и документальном кино, а 
также есть производственная база – Свердловская 
киностудия, кинокомпания «29  февраля». Эти инсти-
туции заинтересованы в кадрах. И, наконец, есть го-
род и область, поддерживающие фестиваль как про-
странство функционирования творческих индустрий, 
как событие, привлекающее внимание горожан и го-
стей города, есть сами горожане, которых не всегда 
устраивает мэйнстримное кино, и тогда «фестивали 
все более и более становятся единственными места-
ми, где можно посмотреть «другое кино»» [20, с. 252]. 
Фестиваль напрямую связан с праздничной культурой 
города, во время фестиваля формируется особое фе-
стивальное пространство и время. Место проведения 
в широком смысле, это сам город, в узком – городские 
фестивальные площадки / площадка. Мы показали, как 
физическое место превращается в креативное город-
ское пространство.

Материалы статьи могут быть интересны широкому 
кругу читателей – культурологам, социологам, кинове-
дам, менеджерам, ивент-менеджерам.
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INTERNATIONAL FESTIVAL-WORKSHOP OF FILM 
SCHOOLS «KINOPROBA»: FROM A LOCAL CITY EVENT 
TO A LARGE-SCALE ONE. (PHYSIOLOGICAL ESSAY)

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

The article deals with the history of the emergence of the International 
Festival of Film Schools «Kinoproba», the strategies of transformation of 
the local animation festival into a large-scale urban project of international 
level, attracting the attention of various regional, federal and international 
communities: business, student, professional film, educational, artistic, media 
and others.

The festival is considered in the context of socio-cultural practices, 
problems of event management, and as a phenomenon of the creative industry. 
To be a creative industry means to produce an intellectual product on the basis 
of exploitation of abilities, skills of the subjects of socio-cultural activity, 
hence an important socio-psychological moment to consider the functioning 
of the festival - team building, teamwork, communication with different 
communities (authors, experts, media representatives, agents, etc.). Since 
creative industries are always connected with commercial and legal discourse, 
the article draws attention to the economic and legal aspects of the festival 
(financing, contracts with studios and authors, etc.).

The festival, like an organism, goes through different stages of development 
- from its inception to a mature stable existence. The article considers the 
necessary and sufficient conditions for the birth and functioning of the festival: 
the place, in this case, the city of birth, the community, and the environment. 
Ekaterinburg is a post-industrial city with a developing economy of impressions and preservation of the memory of the 
industrial past (Uralmash and Sverdlovsk Film Studio had the same connotations at the time of the festival’s creation - 
the memory of former greatness). At the same time, it is in Ekaterinburg that respect for craftsmanship (from Bazhov’s 
Danila the Master to the Masters of Art) has been preserved. The workshop, class, and pavilion are the defining spaces of 
creative universities and creative industries, where the idea of a festival centred on learning, practice, and not just the 
demonstration of successes originated. Invited renowned Masters and their masterclasses are the symbolic capital of the 
Film Trial.

The article discusses the technologies of strengthening and expanding the practical component of the festival, which 
allow Kinoproba to maintain its niche in the festival landscape - pitching - public defences of future projects in front of 
producers, workshops - multi-day master classes resulting in mini-films, workshops, laboratories, where practical skills of 
different professions - from screenwriter to film critic - are practised.

The festival as a creative industry has its own pragmatics (in the semiotic meaning of the word, i.e. with a system of 
expectations from the impact of a cultural object, «for whom?», «for what?»). The life of a festival cannot be complete 
without realising its target audiences. One of the strategic guidelines of the Kinoproba festival is to expand the segments 
of its target audiences - viewers and young scientists. Thus, polymediality as a feature of modern creative industries is 
explored at the festival’s scientific and practical conferences.

The success of the festival is directly related to its management potential, its ability to establish communication with 
various kinds of subjects, in particular, with the subjects of state power of local and federal level, creative institutions of 
the city, region, country.

The aim of the article is to study the strategies of transforming a local cultural event (animation festival) into a major 
urban project of international level.

The study of festival strategies uses historical-cultural, comparative, systemic methods of analysis.
The materials of the article may be of interest to a wide range of readers - culturologists, sociologists, film historians, 

managers, event managers.
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ПРАКТИКИ ПРОДВИЖЕНИЯ УЧРЕЖДЕНИЙ 
КУЛЬТУРЫ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ: 
ТРЕНДЫ И РЕКОМЕНДАЦИИ ДЛЯ 
ДЕТСКИХ ШКОЛ ИСКУССТВ

АННОТАЦИЯ СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ

С учетом возросшего интереса к социальным сетям, подтвержденного 
данными ВЦИОМ за 2023 год (86% опрошенных россиян, пользующихся 
социальными сетями, проводят в них время практически ежедневно), в 
статье исследуются сообщества музыкальных и художественных образова-
тельных учреждений Екатеринбурга, Смоленска и Нижнего Новгорода в со-
циальной сети «ВКонтакте». В них структурно и содержательно изучаются 
объединяющие их черты: визуальное оформление, наличие основных дан-
ных об учреждении, наличие информационных блоков для целевых ауди-
торий. Цель исследования – анализ сообществ учреждений дополнитель-
ного художественного образования детей для выработки рекомендаций по 
улучшению площадок этих учреждений в социальной сети «ВКонтакте».

Использованы методы и результаты: 1. проведено сравнение данных 
ресурсов со страницами коммерческих учреждений «ВКонтакте», предла-
гающих услуги обучения музыке, рисованию, пению, на основании срав-
нения приведены отличия в оформлении и контенте; 2. сообщества худо-
жественных и музыкальных образовательных учреждений анализируются 
и в области регулярности публикации контента, основных его тематик и 
инструментов социальной сети; 3. выявлены приемы, которые использу-
ются, чтобы привлечь внимание к деятельности учреждений (графическое оформление сообществ, присутствие ос-
новной информации о месте, времени работы, способы оставить обратную связь; 4. определена специфика ведения 
страниц (унифицированная информация на важные общественные темы, например, профилактика ВИЧ-инфекции, 
отчеты о прошедших событиях в ДШИ, недостаток полезного контента в сравнении с информационным) и обнаруже-
ны зоны улучшения качества продвижения в социальных сетях.

Сформулированы рекомендации по ведению страниц в социальных сетях на основании имеющихся типичных 
практик продвижения подобных учреждений, а также форматов продвижения коммерческих учреждений, развива-
ющих подобные направления образования: ориентироваться на «внешнюю» аудиторию не только в публикациях, но 
и в оформлении страниц; установить каналы оперативной связи по острым вопросам внутри сообщества; утвердить 
единый фирменный стиль или цвета при оформлении страницы, а также четкий график публикаций. Также рекомен-
дуется ввести развлекательный и полезный контент, использовать разные форматы контента, предлагаемые соци-
альной сетью, использовать хештеги. Фотоальбомы следует использовать не только для отчетности, но и для визиток 
педагогов, размещения отзывов о ДШИ и основной наглядной информации об учреждении.

Плеханова Елизавета Константиновна 
Уральский федеральный университет 
имени первого Президента России  
Б.Н. Ельцина
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Введение

В последние годы вопрос продвижения не только 
бизнеса, но и любого учреждения становится все 
более актуальным – выросло поколение людей, 
которые используют социальные сети как поис-

ковые сервисы для пользования услугами и покупок 
товаров. Так, по данным ВЦИОМ за 2023 год, «86% 
опрошенных россиян, пользующихся хотя бы одной 
социальной сетью или мессенджером, проводят в них 

время практически ежедневно», при этом «среди мо-
лодежи 18-34 лет доля ежедневных пользователей 
близка к абсолютной (18-24 лет – 92%, 25-34 лет – 
94%)» 1.

1 Социальные сети и мессенджеры: вовлеченность и предпочтения 
[Электронный ресурс] // ВЦИОМ. – URL: https://wciom.ru/analytical-
reviews/analiticheskii-obzor/socialnye-seti-i-messendzhery-
vovlechennost-i-predpochtenija (дата обращения: 20.02.2024)
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На освещение деятельности школ и вузов в соци-
альных сетях влияет не только общий тренд присут-
ствия в интернете, но и рекомендации Министерства 
науки и высшего образования Российской Федерации, 
указывающие на важность поддержания страниц в со-
циальных сетях. Растет также и уровень медиаобразо-
вания среди школьников – так, реализуются проекты 
и инициативы, направленные на повышение уровня 
их медиаграмотности, владения медиаинструмента-
ми. Например, при помощи проекта «Медиаграмот-
ность – актуальный тренд» 2, поддержанного Фондом 
президентских грантов, с 2021 года проводятся ме-
роприятия для школьников и педагогов (например, 
сборы юных корреспондентов Свердловской области 
«Хорошая погода»). В ходе этих событий школьники 
учатся работать с информацией, писать и снимать в 
разных жанрах, фотографировать, вести социальные 
сети. Данная тенденция касается и школьных учреж-
дений дополнительного образования – музыкальных, 
художественных школ, речь о которых пойдет в данной 
статье.

Стоит отметить, что часто учреждения дополни-
тельного образования активно участвуют в профиль-
ных конкурсах (как, например, проект «Вперед! К 
успеху!» 3 или конкурс «Фроловское наследие» 4), но, 
когда ставится вопрос о продвижении, ограничиваю-
щим фактором становится локальность: в школу ходит 
определенное количество детей, круг потребителей 
довольно узок, и как будто нет причины публиковать 
контент для привлечения новых клиентов.

Стоит также отметить, что в научной сфере изуче-
нию продвижения именно дополнительного образо-
вания уделено на сегодня достаточно мало внимания. 
Например, к данной теме обращаются Н.  Литвинова 
в статье «Сегментирование целевой аудитории плат-
ных образовательных программ в ДШИ: проблемы и 
актуальные управленческие решения» [1, c. 23-31], 
Ю.  Гнездова в статье «Организация рекламной кам-
пании в социокультурных организациях» [2, c. 4-6], 
Е.  Соколова в статье «Муниципальная система худо-
жественного образования детей Екатеринбурга: прин-
ципы устойчивости и развития» [3, c. 32-40] и другие 
исследователи [4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11]. В целом, авто-
ры изучают либо продвижение общеобразовательных 
школ в целом, без специфики изучения дополнитель-
ного образования, либо подходят к исследованию 
ДШИ в управленческом контексте, а также обращают-
ся к изучению отдельных блоков маркетинга, будь то 
изучение аудитории или приемы позиционирования, 
например, преподавателей в образовательном про-
цессе. Наше исследование посвящено комплексному 

изучению продвижения учреждений ДШИ.
Если учесть участие учреждений в профильных 

конкурсах, то музыкальные и художественные шко-
лы становятся материалом для исследования скорее, 
практиков: журналистов, специалистов по продви-
жению в социальных сетях, PR-специалистов. Автор 
данной статьи, являясь руководителем направления 
продвижения в социальных сетях Уральского феде-
рального университета им. Б.  Н.  Ельцина, регулярно 
оценивает участников конкурсов, посвященных про-
движению школ 5, вузов, средне-специальных обра-
зовательных учреждений, студенческих отрядных дви-
жений и т.д.

Эмпирическая база

В ходе исследования были проанализированы стра-
ницы социальной сети «ВКонтакте» 11 музыкаль-
ных и художественных школ Екатеринбурга, Ниж-
него Новгорода и Смоленска. Анализ проводился 

в январе-феврале 2024 года автором данной статьи, 
так как он состоял в составе жюри «II Всероссийско-
го конкурса видеороликов «Фроловское наследие» в 
2022 и 2023 гг.

Эмпирический материал для данной статьи охва-
тывает период с 1 января 2022 года по 31 января 2024 
года следующих страниц в социальных сетях:

2 Медиаграмотность – актуальный тренд [Электронный ресурс] // Фонд 
президентских грантов. – URL: https://xn--80afcdbalict6afooklqi5o.
xn--p1ai/public/application/item?id=533492EA-AA51-4313-91ED-
8200907B619F (дата обращения: 20.02.2024)
3 Проект «Вперед! К успеху!» [Электронный ресурс]. – URL: https://
vperedkuspehu.ru/ (дата обращения: 20.02.2024)
4 «Фроловское наследие»: жизнь детских школ искусств в фор-
мате видеороликов [Электронный ресурс]. – URL: http://xn--1-
7sbumfdq1b8b.xn--80acgfbsl1azdqr.xn--p1ai/news/frolovskoe-
nasledie-zhizn-detskih-shkol-iskusstv-v-formate-videorolikov/ (дата 
обращения: 20.02.2024)

Наименование страницы Количество подписчиков

ЕДШИ № 14 им. Г. В. Свиридова 6 407 подписчиков

Художественная школа 7 209 подписчиков

МАУК ДО ЕДШИ № 4 
«АртСозвездие» 8

1239 подписчиков

Детская музыкальная школа  
№ 8 |Екатеринбург 9

321 подписчик

Екатеринбургская детская  
музыкальная школа № 16

610 подписчиков

Екатеринбургская детская  
школа искусств № 10 10

1340 подписчиков

Детская музыкальная школа № 1  
им. М. П. Фролова 11

1146 подписчиков

ЕДМШ № 10 им. В. А. Гаврилина 418 подписчиков

«ДМШ № 1 им. М. И. Глинки» г. 
Смоленска 12

281 подписчик

ДХШ № 1 им. П. П. Чистякова 1208 подписчиков

ДШИ № 8 им. Виллуана 
(Нижний Новгород) 13

571 подписчик

5 Медиагород [Электронный ресурс] –URL: http://gifted.ru/?section_
id=24 (дата обращения 20.02.2024) 
6 ЕДШИ № 14 им. Г.  В.  Свиридова [Электронный ресурс]. – URL: 
https://vk.com/edshi14 (дата обращения 20.02.2024)
7 Художественная школа [Электронный ресурс]. – URL: https://
vk.com/club74701276 (дата обращения 20.02.2024)
8 МАУК ДО ЕДШИ №4 «Арт-Созвездие» [Электронный ресурс].– URL: 
https://vk.com/edshi4 (дата обращения: 20.02.2024)
9 Детская музыкальная школа №8 | Екатеринбург [Электронный 
ресурс]. – URL: https://vk.com/art_mus8_ekb (дата обращения: 
20.02.2024)

Таблица 1. Исследуемые страницы ДШИ в социальных сетях 
и количество их подписчиков

Plehanova E. K.
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Важно отметить черты, которые, на наш взгляд, 
структурно и содержательно объединяют данные стра-
ницы.

Во-первых, объединяющей чертой является нали-
чие единообразных информационных блоков «Сооб-
щить о проблеме» и «Высказать мнение» в меню стра-
ниц.

Рис.  1.  Скриншот раздела в сообществе ЕДМШ №10  
имени В. А. Гаврилина

10 Екатеринбургская детская школа искусств №10 [Электронный ре-
сурс].– URL: https://vk.com/dsi10 (дата обращения: 20.02.2024)
11 Детская музыкальная школа №1 им. М. П. Фролова [Электронный 
ресурс]. – URL: https://vk.com/shkolafrolova1 (дата обращения: 
20.02.2024)
12 ЕДМШ №10 имени В. А. Гаврилина [Электронный ресурс]. – URL: 
https://vk.com/edmsh10 (дата обращения: 20.02.2024) 
13 ДШИ №8 им. Виллуана (Нижний Новгород) [Электронный ресурс]. 
– URL: https://vk.com/villuanschool (дата обращения: 20.02.2024)
14 Школа музыки «Sound City», Екатеринбург [Электронный ре-
сурс]. – URL: https://vk.com/soundcityschool (дата обращения: 
20.02.2024)

Рис.  2.  Скриншот публикации в сообществе ЕДМШ № 10  
имени В. А. Гаврилина

Во-вторых, основной контент данных страниц – 
это небольшие отчеты о проведенных учреждением 
(или в учреждении) мероприятиях, таких как выстав-
ки, конкурсы, события. Школам важно отметить своих 
учеников, что становится основным трендом в контен-
те.

В-третьих, отметим наглядность расположения 
каждого учреждения, размещение информации о вре-
мени работы, карты с меткой, телефонах и других спо-
собах связи. 

Сравнивая паблики государственных учреждений 
с коммерческими учреждениями дополнительного об-
разования 14, мы выявили, что есть одна важная черта, 
отличающая схожие по направленности школы, обу-

Рис.  3.  Скриншот модуля с размещенной информацией о 
ЕДМШ № 10 имени В. А. Гаврилина

чающие очно или онлайн музыке, танцам, рисованию, 
как детей, так и взрослых.

Несмотря на то, что коммерческие учреждения, 
оказывающие подобные услуги дополнительного об-
разования, также размещают информацию о прове-
денных событиях, они больше сконцентрированы на 
привлечении клиентов. Потому их контент выстроен 
не только для информирования, но и для привлечения 
потенциальных клиентов.

Рис. 4. Скриншот публикации из сообщества школы музыки 
Sound City

Следует отметить, что коммерческие страницы 15 

привлекают потенциальных клиентов всеми возмож-
ными инструментами, например, виджетами, т. е. рас-
ширениями для сообществ в социальной сети «ВКон-
такте» с различными функциями, которых на страницах 

15 Школа рисования Enterclass [Электронный ресурс]. – URL: https://
vk.com/enterclass (дата обращения: 20.02.2024)
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государственных учреждений не обнаружено.

Рис.  5.  Скриншот публикации из сообщества школы  
рисования Enterclass

Рис. 6. Скриншот расширения для сообщества школы музыки 
Sound City

Особенности ведения страниц в социальных сетях 
музыкальных и художественных школ

В результате анализа страниц отобранных нами 
школ мы выделили следующие основные черты кон-
тента, публикуемого на страницах «ВКонтакте».

Отражение внутренней работы учреждения – со-
бытия, анонсы, фоторепортажи и видеоролики. Такой 
контент показывает как «внешней», так и «внутрен-
ней» аудитории, что учреждение действует, и дей-
ствует активно. Отдельные школы особо оформляют 
данный тип контента, например, выделяя заголовки 
заглавными буквами и эмодзи.

Рис. 7. Скриншот публикации на странице Екатеринбургской 
детской музыкальной школы №16

Красочное и в целом информативное оформление 
– администраторы групп умело управляют блоками 
на страницах: на многих из них мы видим меню, за-
крепленные записи, кроме того, во всех школах есть 
ссылки на общую информацию, по которой ведется 
отчетность.

Рис.  8.  Скриншот оформления сообщества ДХШ №1  
имени П. П. Чистякова

Достаточно частая публикация – в среднем, в 
неделю администраторы выкладывают от 3 до 7 пу-
бликаций. При этом публикации могут появляться по 
несколько раз в день или с коротким промежутком, а 
затем страница не ведется 1-2 недели. Учитывая дей-
ствие алгоритмов социальных сетей, направленных 
поддержку регулярной публикации контента, такая 
частота постинга негативно сказывается на показах 
контента целевым аудиториям. В данном случае стоит 
отметить, что регулярность публикаций является об-
щепринятым правилом в практике ведения страниц в 
социальных сетях, однако в вопросе частоты постинга 
мнения расходятся. Так, компания «Церебро Таргет» 16 
приводит данные о желательной публикации 3-5 по-
стов ежедневно, специалист по рекламе в социальной 
сети «ВКонтакте» Анастасия Югова 17 рекомендует соз-
давать до 3 публикаций ежедневно. При этом, обра-
щаясь к сообществам, чьих подписчиков меньше 1000, 
агентство VKUSNO 18 рекомендует публиковать всего 
один пост ежедневно.

Информирование об актуальных акциях, событи-
ях, важных в сфере образования и общества – такой 
контент распространяется во всех школах, будь то  
акции по профилактике ВИЧ-инфекции или профиль-
ные конкурсы для детей.

16 Сколько постов в день нужно публиковать в сообществе? [Элек-
тронный ресурс]. – URL: https://vk.com/wall-73662138_328022 
(дата обращения: 29.02.2024)
17 Сколько постов в день выпускать в сообществе? [Электронный ре-
сурс]. – URL: https://vk.com/wall-39599132_202451 (дата обраще-
ния: 29.02.2024)
18 С какой частотой вести «ВКонтакте»? [Электронный ресурс]. – URL: 
https://vc.ru/u/1169778-vkusno-agency/450804-s-kakoy-chastotoy-
vesti-vkontakte (дата обращения: 29.02.2024)

Plehanova E. K.



61

Управление культурой. 2024. № 1 (9)

Рис.  9.  Скриншот публикации в сообществе ДМШ № 1  
имени М. И. Глинки г. Смоленска

Кроме того, хотелось бы отметить зарождающуюся 
тенденцию к появлению полезного контента, развива-
ющего общекультурный уровень читателей.

Рис.  10.  Скриншот публикации в сообществе детской  
музыкальной школы № 1 имени М. П. Фролова

Подводя промежуточный итог, отметим основные 
моменты, которые, на наш взгляд, нуждаются в дора-
ботке в сообществах исследуемых нами учреждений. 
Во-первых, учитывая работу алгоритмов социальной 
сети «ВКонтакте» и рекомендации практиков, следует 
отрегулировать частоту публикации контента. Во-вто-
рых, далеко не во всех сообществах (по нашим данным 
– в 2 из 11 исследованных) присутствует полезный 
контент. Думается, следует его увеличить, чтобы при-
влекать новую аудиторию, а также сделать контент со-
обществ более разноплановым и избежать трансфор-

мации страницы в отчетный документ о деятельности 
учреждения.

Рекомендации по ведению социальных сетей
Принимая во внимание характерные черты, ука-

занные выше, приведем несколько рекомендаций для 
детских художественных и музыкальных школ.

При оформлении, ведении и продвижении стра-
ниц «ВКонтакте» следует:

1.	Ориентироваться на «внешнюю» аудиторию не 
только в публикациях, но и в оформлении страниц. На-
пример, в пункте «Меню» следует поместить ссылку на 
информацию по приему в учреждение, необходимые 
документы для поступления, стоимость занятий.

2.	Установить каналы оперативной связи по острым 
вопросам. Такими каналами могут являться сообщения 
страницы или отдельная электронная почта.

3.	Утвердить единый фирменный стиль или цвета 
при оформлении. Это поможет пользователю уста-
новить цветовую (или символическую) ассоциацию 
именно со школой, не спутать ее с другими подобными 
учреждениями, а также сформировать образ школы в 
своей голове.

4.	Утвердить четкий график публикаций – от 3 до 
6 раз в неделю. При этом частота публикаций в день 
может регулироваться администраторами, но важно 
наладить регулярность публикаций в течение неде-
ли, чтобы не выпускать весь контент за неделю в один 
день. Это связано с тем, что при регулярной публика-
ции контента социальные сети помогают эффективнее 
продвигать его.

5.	Ввести развлекательный и полезный контент в 
план публикаций – он не только выполнит рекреаци-
онную функцию, но и разбавит однотипный событий-
ный контент.

6.	Использовать разные форматы контента, та-
кие как прямые трансляции, клипы, видео, подкасты, 
опросы. При этом важно отметить, что выбор форма-
тов должен подстраиваться под жизнь школы, а не на-
оборот.

7.	Пользоваться хештегами – словами, которые те-
матически подойдут к теме публикаций и деятельности 
учреждения. Данные слова могут повлиять на охват 
аудитории.

8.	Инструмент фотоальбомов ВКонтакте можно ис-
пользовать и для презентации отзывов о работе шко-
лы, фото-визиток педагогов, основной информации о 
школе.

В процессе исследования мы обратились к один-
надцати страницам музыкальных и художественных 
школ в социальной сети «ВКонтакте», чтобы проанали-
зировать специфику продвижения учреждений и услуг, 
которые они оказывают. Мы изучили их оформление и 
контент, учитывая также регулярность его публикации, 
отметили особенности ведения страниц, обнаружив 
моменты, которые следует доработать: урегулировать 
частоту выхода публикаций и разнообразить контент с 
учетом введения рубрик, полезных для читателей. На 
основании анализа страниц школ мы сформировали 8 
рекомендаций по использованию основных форматов 
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и инструментов социальной сети «ВКонтакте», которы-
ми могут воспользоваться учреждения – они касаются 
как ориентации контента на внешнюю аудиторию (раз-
мещение информации об услугах и информирование о 
возможности получить оперативный ответ на вопрос, 

использование фотоальбомов для размещения ин-
формации о школе и педагогах), так и графического 
оформления сообществ, регулярной публикации, соз-
дания новых типов контента, а также использования 
хештегов.

СПИСОК ИСТОЧНИКОВ

[1]	 Литвинова Н. В. Сегментирование целевой аудитории 
платных образовательных программ в ДШИ: проблемы и 
актуальные управленческие решения // Управление куль-
турой. 2022. № 3 (3). С. 23-31. EDN TQPSXF. URL: https://
www.elibrary.ru/item.asp?id=50004240 (дата обращения: 
20.03.2024).

[2]	 Гнездова Ю. В. Организация рекламной кампании в со-
циокультурных организациях // Прикладные экономиче-
ские исследования. 2016. № 4 (14). С. 4-6. URL: https://
cyberleninka.ru/article/n/organizatsiya-reklamnaya-
kampaniya-v-sotsiokulturnyh-organizatsiyah/viewer (дата 
обращения: 20.03.2024).

[3]	 Соколова Е. В., Боталова Н. В. Муниципальная систе-
ма художественного образования детей Екатеринбурга: 
принципы устойчивости и развития // Управление культу-
рой. 2022. № 3 (3). С. 32-40. EDN XBYMBS. URL: https://
www.elibrary.ru/item.asp?id=50004241(дата обращения: 
20.03.2024).

[4]	 Константинова А. Ю., Юдина, А. И. Информационная под-
держка деятельности учреждений культуры по организа-
ции досуга молодежи // Вестник КемГУКИ. 2018. № 45. С. 
33-36. EDN YSPZNZ.

[5]	 Перевозова О. В., Берсенева Е. В. Медиасопровождение 
проектной деятельности в контексте продвижения инно-
вационного имиджа профессиональной образовательной 
организации // Инновационное развитие профессиональ-
ного образования. 2021. № 2 (30). С. 95-103. EDN WSWBML. 
URL: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=46361578 (дата 
обращения: 20.03.2024).

[6]	 Кушнир А. М., Хачатрян М. А. Феномен клипового со-
знания в современных медиакоммуникациях // Социаль-
но-политические науки. 2022. Т. 12, № 6. С. 118-126. DOI 
10.33693/2223-0092-2022-12-6-118-126. EDN IDXWXN. 
URL: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=50143992 (дата 
обращения: 20.03.2024).

[7]	 Ефимова Г. З. Профессиональное продвижение препода-
вателей высшей школы в виртуальных социальных сетях 
// Мониторинг общественного мнения: экономические и 
социальные перемены. 2022. № 2 (168). С. 317-341. DOI 
10.14515/monitoring.2022.2.2120. EDN IQMMDH. URL: 
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=48552680 (дата обра-
щения: 20.03.2024).

[8]	 Сальникова Л. С. Социальные сети: продвижение школы // 
Директор школы. 2016. № 3 (206). С. 36-40. EDN VSZAEV.

[9]	 Иванова Р. А., Паценко Е. С. Социальные сети как инстру-
мент продвижения образовательных программ (на при-
мере международной политехнической летней школы) // 
Информация–Коммуникация–Общество. 2019. Т. 1. С. 107-
113. EDN VSWDCF.

[10]	 Ермачкова С. О. Коммуникация школы с участниками об-
разовательных отношений через социальные сети // Обра-
зовательные технологии (г. Москва). 2022. № 4. С. 12-20. 
EDN NYFQXJ.

[11]	 Продвижение школьных социальных сетей / А. А. Рябуш-
кина, А. С. Гранкина, П. В. Ясинская [и др.] // Успехи в 
химии и химической технологии. 2023. Т. 37, № 16 (278). 
С. 89-90. EDN ZHCGLT.

ИНФОРМАЦИЯ ОБ АВТОРАХ

Плеханова Елизавета Константиновна – старший преподаватель кафедры медиакоммуникаций; Уральский  
федеральный университет имени первого Президента России Б.Н. Ельцина (620078 Россия, Екатеринбург,  
ул. Мира, 19); e-mail: elizaveta.plehanova@urfu.ru; SPIN-код: 4875-1594; ORCID: 0009-0002-4301-6304.

Plehanova E. K.



63

Управление культурой. 2024. № 1 (9)

PRACTICES OF PROMOTING CULTURAL 
INSTITUTIONS ON SOCIAL NETWORKS: TRENDS AND 
RECOMMENDATIONS FOR CHILDREN’S ART SCHOOLS

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

Taking into account the increased interest in social networks, confirmed 
by VTsIOM data for 2023 (86% of surveyed Russians who use social networks 
spend time on them almost every day), the article examines the communities 
of music and art educational institutions in Yekaterinburg, Smolensk and 
Nizhny Novgorod in social network «VKontakte». They structurally and 
meaningfully study the features that unite them: visual design, the presence 
of basic data about the institution, the presence of information blocks for 
target audiences. The purpose of the study is to analyze the communities 
of institutions of additional art education for children in order to develop 
recommendations for improving the sites of these institutions on the social 
network VKontakte.

Methods and results were used: 1. a comparison was made of these 
resources with the pages of commercial institutions on VKontakte offering 
music, drawing, and singing training services; based on the comparison, 
differences in design and content were shown; 2. communities of art and music 
educational institutions are also analyzed in the field of regularity of content 
publication, its main topics and social network tools; 3. techniques have been 
identified that are used to draw attention to the activities of institutions 
(graphic design of communities, the presence of basic information about the 
place, opening hours, ways to leave feedback), 4. the specifics of maintaining pages have been determined (unified 
information on important public topics, for example, prevention of HIV infection, reports on past events in Children’s Art 
School, lack of useful content in comparison with informational ones) and areas for improving the quality of promotion 
on social networks were discovered.

Recommendations for maintaining pages on social networks are formulated based on existing typical practices 
for promoting such institutions, as well as formats for promoting commercial institutions developing similar areas of 
education: focus on an “external” audience not only in publications, but also in the design of pages; establish channels 
of operational communication on pressing issues within the community; approve a single corporate style or colors when 
designing a page, as well as a clear publication schedule. It is also recommended to introduce entertaining and useful 
content, use different content formats offered by the social network, and use hashtags. Photo albums should be used not 
only for reporting, but also for business cards of teachers, posting reviews of the Children’s School of Art and basic visual 
information about the institution.
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СОХРАНЕНИЕ УТРАЧЕННОГО: КЕЙС 
НАСЛЕДИЯ В ПРОЕКТИРОВАНИИ 
ТЕРРИТОРИИ «ЕКАТЕРИНБУРГ-СИТИ»

АННОТАЦИЯ СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ

Проблема исследования – поиск архитектурно-художественных и не-
пространственных методов, позволяющих интегрировать материальное и 
нематериальное наследие во вновь создаваемую городскую ткань. Совре-
менный мегаполис сочетает элементы как целостной и однородной истори-
ческой застройки, так и элементы культурного наследия, нуждающиеся во 
включении в современный градостроительный, социальный и культурный 
контекст. В статье представлен актуальный подход к сохранению и приспо-
соблению ОКН в городской среде.

Цель – охарактеризовать кейс «Екатеринбург-СИТИ» как вариант ре-
ализации механизмов сохранения ценностей исторической среды в со-
временном мегаполисе. Используются методы монографического и срав-
нительного градостроительного анализа, графическая реконструкция, 
анализ современной практики охранного градорегулирования.

Автор рассматривает квартал улиц Ельцина – Челюскинцев – Октябрь-
ской революции – Боевых дружин. Этот участок характеризуется макси-
мальной утратой исторической среды, но обладает признаками социо-
культурной ценности для Екатеринбурга. Алгоритм сохранения ценностей 
в условиях максимальной утраты объектов материальной культуры следующий: 1.  Изучение истории земельного 
участка (архивная работа, работа с фотодокументами, антропологические изыскания – городские легенды и пр.) с 
целью обоснования набора ценностей территории. 2. Построение градостроительных связей с целью проектирова-
ния современных функциональных потребностей в условиях сохранения исторических объектов. 3. Анализ истори-
ко-культурного значения земельного участка с целью формирования перечня нематериальных ценностей – люди и 
группы людей, профессиональные или иные объединения, существовавшие на территории и пр. 4. Формулирование 
социокультурных смыслов / кодов территории в условиях утраченной среды. 5. Выбор средств сохранения выявлен-
ных ценностей и смыслов с учетом всех доступных вариантов – для ОКН: реставрация, приспособление, цитирова-
ние, прямое использование, воссоздание; для современных решений: интерактивные информационные технологии, 
геймификация и пр.

Благоустройство «Екатеринбург-СИТИ» с учетом выбранных ценностей и смыслов может включать баланс ох-
ранных зон и современного подхода к трафику пешеходов и удовлетворения потребностей горожан, использование 
натурального мощения, аутентичных покрытий, уложенных историческими способами или в современной интерпре-
тации (габионы), применение исторического кирпича с аутентичными клеймами, создание музейных фрагментов 
(на основе творчества Олега Елового) и использование интерактивных технологий для представления истории места 
(QR-коды).
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Актуальность

С
охранение культурного наследия представляется 
возможным как в виде объектов материальной 
культуры (в частности, памятников архитектуры), 
так и в форме нематериального наследия культур-

ных кодов, и их интеграции в современную застройку. 
Специфика внедрения современной архитектуры в не-
многочисленно сохранившуюся историческую город-
скую ткань актуальна для большинства российских го-

родов (и Екатеринбург находится в их числе), так как в 
период ХХ – начала XXI веков, интенсивно развиваясь, 
города утрачивали однородность пространства, скла-
дывавшуюся в досоветские времена и отражавшую со-
циальный уклад городов до первой трети XX века. Не-
многие российские города, такие как Санкт-Петербург, 
сохранили единообразие застройки и архитектурное 
наследие предков и служат своеобразными музеями 
прошлого под открытым небом. Означает ли это, что 
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для других городов и их жителей исторический кон-
текст утрачен и воссоздать его невозможно?

Следует заметить, что ни в одну эпоху не суще-
ствовало города, городского квартала или же здания, 
законсервированного в своей сущности, функции или 
архитектурном облике единожды и навсегда. Любой 
архитектурный объект изменяется сообразно требо-
ваниям времени и пользователей, любое здание живо 
только тогда, когда в нем живут люди. Для примера 
возьмем одно из красивейших зданий Екатеринбурга 
– особняк Яковлевых – Борчанинова, расположенный 
на улице 8 Марта, 18. Здание претерпело ряд суще-
ственных изменений еще в досоветскую эпоху, изме-
нился объем здания и его фасадные решения. Сохра-
нился в наше время этот объект в своем эклектичном 
величии постройки 1905 года, многим напоминающий 
петербургский Эрмитаж, и даже у самых ревностных 
охранителей наследия не возникает мысли вернуть его 
к первоначальному облику XIX века. А об изменении 
функции ранее построенных зданий общество заду-
мывалось еще несколько столетий назад. Хорошим ли-
тературным примером служит описание перестройки 
венецианского палаццо в отель в произведении Уилки 
Коллинза «Отель с привидениями».

Реставрационная мысль XIX века, однако, была 
достаточно консервативна и категорична. Француз-
ский архитектор и реставратор Виолле-ле-Дюк в 1858 
году полагал, что реставрировать здание – не значит 
подновлять его, ремонтировать или перестраивать; это 
значит – восстанавливать его завершенное состояние, 
какого оно могло и не иметь никогда до настоящего 
времени. Такой тезис предполагал некое завершение 
архитектурного объекта в процессе реставрации, ос-
нованное на научном «достраивании» утраченных его 
частей. В современной реставрационной практике 
подход Виолле-ле-Дюка рассматривается как субъек-
тивный и основывающийся на личностных интерпре-
тациях реставратора, предполагающих признавать не-
кий единый ценностный стиль в здании.

Рассуждая о городской ткани, в которой не уда-
лось сохранить целостность и однородность застрой-
ки, ее этажности, фасадного фронта, исторического 
периода, где присутствуют лишь отдельные образцы 
исторического архитектурного наследия, правомерно 
ли признавать ее малоценной и лишать возможности 
обрести историческую идентичность?

К началу XX века в европейской и российской 
реставрационной концепции в теории преобладали 
принципы минимального вмешательства в сохранив-
шийся материальный состав памятника, признание 
ценности поздних наслоений.

В целом сегодня, в XXI веке, реставрационная 
мысль связывает сохранение материальных объектов 
культурного наследия, в том числе и памятников архи-
тектуры, с более широким социальным и культурным 
контекстом. Обладание культурным наследием и за-
бота о нем – ведущая социальная потребность, и со-
хранение культурного наследия – важный социальный 
феномен, поскольку имеется насущная потребность 
людей в установлении связи с прошлым. В докладе 

ЮНЕСКО [1] сохранение культурного наследия интер-
претируется как процесс социальный, а не физический 
– не как отбор статичных артефактов с постоянным 
значением. Цель видится в том, чтобы «сохранить не 
коллекцию вещей, а ценности определённой культуры 
в определенном месте и времени» [2, с. 52].

Проблема, рассматриваемая в настоящей статье – 
поиск методов, как архитектурно-художественных, так 
и непространственных, позволяющих интегрировать 
материальное и нематериальное наследие во вновь 
создаваемую городскую ткань.

Материалы и методы

И
сследования в области приспособления город-
ских территорий, интеграции сохранившегося 
исторического архитектурного наследия в совре-
менные процессы жизнедеятельности крупных 

городов, утрата архитектурного своеобразия истори-
ческих центров и искажение исторической городской 
ткани, а также изучение проблем градостроительного 
регулирования и его правовых основ в российском 
законодательстве проводятся на протяжении несколь-
ких десятилетий и были начаты еще В. Л. Глазычевым 
в конце 80-х годов XX века. Особый подход требует-
ся там, где произошли существенные утраты рядовой 
застройки территории, на которой расположен объект 
культурного наследия, однородная исследуемому объ-
екту градостроительная ткань существенно поврежде-
на, разорвана или практически уничтожена.

Традиционными способами регулирования вне-
дрения нового строительства в городскую среду слу-
жит метод градостроительного анализа и связанного 
с ним на законодательной основе градостроительного 
регулирования. Оригинальный подход был предложен 
в работе С.  А.  Агеева «Сохранение локальных исто-
рических комплексов методами градостроительно-
го регулирования» – введение понятия «локальный 
исторический комплекс» [3]. Автор метода предлагал 
вводить понятие локального исторического комплек-
са на периферийном уровне городской застройки, 
предполагая, очевидно, что исторический центр горо-
да представляет собой единую городскую ткань. Для 
городских районов, по разным причинам утративших 
массовую историческую застройку и сохранивших 
лишь отдельные объекты, понятие «локальный исто-
рический комплекс» (ЛИК) позволяет формировать 
вокруг сохранившихся объектов гуманную для ком-
плексного восприятия новую городскую среду. «По 
особенностям происхождения можно выделить сле-
дующие группы ЛИК: 1) самостоятельный населенный 
пункт, включенный в состав другого поселения; 2) 
объект-спутник, включенный в головное поселение; 
3) объект, выделившийся в результате реконструкции, 
радикального обновления окружающей застройки; 4) 
район города, выделившийся в результате военных 
разрушений и последующей застройки лакун. По ти-
пологии первоначального объекта можно выделить: 
города, села, монастыри, подворья, монастырские 
слободы, крепости, усадьбы, дворцовые комплексы, 
больницы, фабрики, районы города, и др.» [3, с. 7]. 
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На основании анализа структуры территорий локаль-
ных комплексов автор выделяет пять зон: ансамблевое 
ядро, зона фоновой исторической застройки (ланд-
шафта), граница локального исторического комплек-
са, зона влияния, контактная зона.

Особое внимание в вопросе развития город-
ских кварталов новой застройки, включающей 
исторические комплексы, должно быть уделено 
зоне влияния и контактной зоне. Так, например,  
С. А. Агеев предлагает в зону влияния включать «тер-
ритории, застройка которых должна быть сомасштабна 
исторической, или на которых должен осуществляться 
переход от одной масштабной системы к другой» [3, 
с. 15]. На подобной основе базируется разработка 
зон охраны объектов культурного наследия, при под-
готовке проектов которых анализируется взаимосвязь 
существующего объекта с градостроительной средой и 
регламентируются параметры нового строительства. 
Однако такой подход не применяется к объектам исто-
рической застройки, не имеющим статуса ОКН, но об-
ладающим ценностью прошлого.

Означает ли существующий подход к сохранению 
объектов культурного наследия и исторических ком-
плексов, что в случае сохранности в городской терри-
тории (квартала или района) только единичного объек-
та наследия или локального исторического комплекса, 
можно говорить лишь о методах планирования новой 
окружающей застройки, учитывающей при помощи 
ландшафтно-визуального анализа ценность сохранно-
го исторического ядра? Или можно найти иные методы 
сохранения наследия, в том числе и утраченного?

Отчасти на этот вопрос дает ответ современная 
теория реставрационной мысли, допускающая раз-
витие памятников в период всего жизненного цикла, 
подчеркивая необходимость отделения современных 
включений от ранних исторических слоев. Также со-
временная теория урбанистики и городского развития 
рассматривает эволюцию города как единое целое, 
неразрывно связывающее исторические периоды и 
современные формы жизнедеятельности в городах. 
«Пренебрежение историческим знанием мешает осоз-
нать, что наиболее приближенная к идеалу городская 
среда – это не порождение фантазии, обращённой к 
неопределенному будущему, а реальный опыт, нако-
пленный в разные времена… С другой стороны, но-
стальгическое отношение к прошлому мешает увидеть 
ценности, создаваемые настоящим» [4, с. 67].

С.  А.  Агеев [3, 5] анализирует опыт сохранения 
локальных исторических комплексов в Берлине. Там 
отдается предпочтение стратегии обособления и даже 
«тематизирования» контраста между локальными 
историческими комплексами (в них могут входить не 
только объекты культурного наследия, но и рядовая 
историческая застройка, формирующая средовую го-
родскую ткань) и вновь возводимой застройкой. При 
таком подходе приоритетом градостроительного и 
архитектурного подхода к планированию становится 
регенерация деструктурированных элементов ком-
плекса, восстановления его связности. На террито-
риях комплексов допускается новая застройка с ори-

ентацией на историческую типологию, воссоздаются 
утраченные объекты. Фиксируются следующие градо-
строительные подходы:

•	 выделяется охранная зона;
•	 формируется область оздоровления или санации 

локального исторического комплекса и контактной 
зоны застройки;

•	 архитектурные требования по включению ло-
кального исторического комплекса в современную 
градостроительную композицию решаются на уровне 
правового зонирования прилегающих территорий, за-
даются параметры предельной высоты застройки;

•	 разрабатываются регламенты оформления тер-
ритории – виды растений, материалы, типичные для 
территории элементы благоустройства, другие средо-
вые параметры.

«Главное видится в необходимости сохранить ма-
териальные виды культурного наследия и сделать эту 
сферу устойчивой функциональной составляющей 
гражданского общества, для чего необходимо связать 
проблему консервации культурного наследия с более 
широкими социальными проблемами» [2, с. 52].

Для того, чтобы выделить или назначить при про-
ектировании новой застройки область оздоровления 
градостроительной территории, связанную с памятни-
ками архитектуры (объектами культурного наследия) 
или с локальными историческими комплексами, не 
имеющими охранного статуса, необходимо сформиро-
вать ценностные механизмы. Механизмы сохранения 
ценностей в условиях максимальной утраты историче-
ской городской среды следующие:

•	 изучение истории земельного участка, на ко-
тором планируется формирование новой городской 
застройки. Методами изучения истории становятся 
исследования в городских и федеральных архивах, из-
учение сохранившихся фотодокументов из официаль-
ных и частных источников, исследование городских 
легенд. Механизм задает теоретическую основу отбора 
ценностей данного участка;

•	 построение исторически существовавших и но-
вых градостроительных связей, учет их взаимного 
влияния, выделение точек градостроительного при-
тяжения. На этом этапе реализуется механизм оцен-
ки имеющихся доминант, сложившейся транспортной 
структуры, выявляются точки притяжения на участке. 
Механизм позволяет учесть все виды движения по 
территории в условиях имеющихся и вновь формиру-
ющихся планировочных ограничений, выявить градо-
строительные потребности участка в формировании 
дорожной сети, площадей и площадок, функциональ-
ных потребностей территории, учитывая минимальную 
сохранность исторических объектов;

•	 анализ исторического ценностного значения 
земельного участка. После этапа изучения истории 
земельного участка, сбора информации о нем проис-
ходит выявление ценностных характеристик матери-
ального и нематериального исторического наследия. 
Это могут быть сохранившиеся памятники истории 
и архитектуры, природные достопримечательности, 
особые виды обработки территории (специфическое 
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мощение, ограждения и пр.). Все это может иметь 
сохранность как физическую, так и в виде фотодоку-
ментов, картин или иных исторических свидетельств. 
Ценностью участка становятся люди или группы лю-
дей, в различные периоды формировавшие историю 
территории. Так, ценностью становятся, например, 
художники, деятели искусств, ученые, жившие на тер-
ритории или вдохновлявшиеся ею в своих работах. 
Группами людей могут становиться ремесленные объе-
динения, формировавшие исторический смысл данно-
го участка. Механизм создает перечень ценностей, на 
которые можно опираться при формировании новой 
градостроительной среды;

•	 построение смыслов территории в условиях 
утраченной среды. Построение смыслов территории 
осуществляется на основании отбора ранее выявлен-
ных ценностных характеристик. Механизм позволяет 
отобрать основные смысловые значения территории 
для их учета в последующем проектировании. Смыслы 
территории могут иметь как региональное значение, 
так и значение на уровне локального исторического 
комплекса;

•	 выбор средств сохранения выявленных ценно-
стей и смыслов. В выборе могут участвовать все виды 
доступных на дату проектирования средств: реставра-
ция и приспособление к современному использованию 
сохранившихся на территории объектов культурного 
наследия или локальных исторических комплексов; 
цитирование или прямое использование при создании 
новой градостроительной среды ранее использовав-
шихся методов обработки территории, традиционных 
строительных материалов, цитирование или воссоз-
дание утраченных малых архитектурных форм доку-
ментально установленных на этапе изучения истории 
земельного участка и исторических свидетельств о 
нем; использование современных средств медиа для 
формирования цифрового пространства, содержаще-
го документальные свидетельства истории земельно-
го участка (статьи, фотоархивы, VR – пространства, 
доступные для пользователей земельного участка, 
находящихся «в моменте» внутри градостроительной 
среды).

Новизной нашего предложения механизмов со-
хранения ценностей исторической среды является пе-
реход от сугубо материального сохранения среды ко 
всем возможным средствам взаимодействия с потре-
бителем среды – человеком. Этот подход характерен 
для общекультурных процессов, формировавшихся 
в начале XXI века – заимствовании культурных форм 
прошлого, фрагментарности культурных кодов, разры-
ве культурных связей с исконным смыслом, цифрови-
зации общества и т. д. [6, с. 49-60].

Цель – представить кейс «Екатеринбург-СИТИ» как 
вариант реализации механизмов сохранения ценно-
стей исторической среды в современном мегаполисе.

В статье использованы следующие методы – мо-
нографического и сравнительного анализа памятника 
архитектуры, графическая реконструкция, анализ со-
временной практики охранного градорегулирования.

Практическое применение механизмов сохране-
ния ценностей городской среды на примере проек-
тирования нового квартала «Екатеринбург-СИТИ»

П
роведем анализ возможностей сохранения исто-
рического наследия на примере застройки квар-
тала «Екатеринбург-СИТИ». Земельный участок 
застраиваемого квартала расположен вблизи 

поймы реки Исеть, ограничен улицами Ельцина – Че-
люскинцев – Октябрьской революции – Боевых Дру-
жин (ранее эти улицы носили название Федосовская 
– Северная – Коробковская – Щипановский переулок) 
[7]. Участок приближен к историческому городскому 
ядру, однако в его современных границах полностью 
утрачена городская среда, складывавшаяся на этапе 
существования Екатеринбурга с дня его основания 
1723 года по вторую половину XX столетия.

Изучение истории участка

И
стория освоения данной городской территории 
не намного моложе истории Екатеринбурга в 
целом. Уже в 1788 году на плане Екатеринбур-
га этот участок представлен регулярной квар-

тальной планировкой, задавшей конфигурацию улиц 
современного города. Вплоть до 80-хх годов XX века 
на территории сохранялась купеческая и мещанская 
застройка одно-двух-этажными домами: деревянны-
ми, кирпичными или полукаменными. На улице Фев-
ральской революции было построено несколько ред-
ких для Екатеринбурга зданий в стиле «модерн», что 
свидетельствует о развитии квартала в начале ХХ века. 
К 1995 году сохранилось незначительное количество 
исторических зданий, средовая ткань была полностью 
разрушена. Особенностями территории участка можно 
считать следующее:

•	 регулярная планировка, заложенная принципом 
градостроительного планирования Екатеринбурга как 
города-завода;

•	 наличие на территории остатков крепостного 
вала и, вероятно, неустановленных объектов археоло-
гического наследия;

•	 наличие на территории локальных исторических 
комплексов. 

Одним из исторических комплек-
сов можно считать ансамбль «Усадь-
ба первого на Урале садовода-селекционера  
Д.  И.  Казанцева», в который входит сад и главный 
дом, а также руинированный аутентичный кирпичный 
двухэтажный дом, сохранившийся на территории сада, 
но не включенный в Государственный реестр объек-
тов культурного наследия. Также в данный комплекс 
можно включить сохранившиеся объекты культурного 
наследия «Дом ювелира И. К. Афиногенова» 1 и «Зда-
ние в стиле модерн». Вторым локальным историческим 
комплексом можно считать сохранившиеся объекты 

1 Перечень объектов культурного наследия, включенных в единый 
государственный реестр объектов культурного наследия (памятни-
ков истории и культуры) народов Российской Федерации и располо-
женных на территории Свердловской области. Наименование объ-
екта «Дом ювелира И. К. Афиногенова» приведено в соответствии с 
указанным перечнем

Udalova Y. V.
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культурного наследия по улице Октябрьской револю-
ции: ансамбль «Усадьба Антипина  П.  А.», состоящий 
из главного дома и флигеля, расположенный напро-
тив ансамбль «Усадьба Жолобова» и сохранившийся 
в непосредственной близости к ним особняк. Эти два 
локальных комплекса сформированы по территори-
альному принципу (близость территорий объектов, 

Рис.  1.  Фрагмент плана города Екатеринбург. 1910 г.  
ГАСО Ф. 191-Р, оп.1, т.3

Рис.  2.  Фрагмент ул. Февральской революции (1929-1940) 
Россия, Свердловская область, Екатеринбург.
Не сохранились. Источник: https://goskatalog.ru/portal/#/
collections?id=24113833

Рис. 3. Улица Февральской революции, дом 29 ,1970-1979 г. 
Автор фото: Леонид Злоказов.
Не сохранился. Источник:http://www.1723.ru/forums/
lofiversion/index.php?t7643.html

характеризующих утраченную типовую усадебную за-
стройку квартал Екатеринбург-СИТИ).

Построение исторически существовавших и новых 
градостроительных связей, учет их взаимного 
влияния. Выделение точек градостроительного 
притяжения

К
ак указывалось выше, границы застройки нового 
квартала «Екатеринбург-СИТИ» сформированы 
улицами Ельцина – Челюскинцев – Октябрьской 
революции – Боевых Дружин, заложенными еще 

в XVIII веке. Необходимость сохранения улицы Ло-
маевская (Февральской революции) как транспорт-
ной артерии квартала утрачивается с учетом изме-
нения схем движения на территории – застройщик 
планирует ограничить доступ машин на территорию 
квартала. Однако улица сохраняет свое значение 
как пешеходная связь, а сохранившиеся здания объ-
ектов культурного наследия –  «Деревянное зда-
ние в стиле модерн, Усадьба М.   П.  Соколова» по  
ул. Февральской революции, 27 и «Дом ювелира 
И.  К.  Афиногенова» по ул. Февральской революции, 
37 – формируют красную линию и фасадный фронт 
улицы, задавая масштаб новой прилегающей застрой-
ки. Улица Февральской революции формирует главную 
внутреннюю градостроительную ось квартала.

Две другие важные оси задаются диагональным 
движением лучей, заданным от внешних границ зе-
мельного участка. Исходной точкой одного луча ста-
новится многофункциональное здание Ельцин Центра, 
расположенное за границами СИТИ и здание башни 
«Исеть», расположенное внутри границ. Наличие двух 
доминант и точек притяжения формируют необходи-
мость внутреннего сквозного диагонального движения 
в квартале, ориентированного на перекресток улиц 
Челюскинцев и Октябрьской революции. Луч прохо-
дит через территорию локального исторического ком-
плекса, объединяющего ансамбли усадеб Антипина и 
Жолобова. Второй луч имеет исходную точку на пере-
крестке улиц Челюскинцев и Ельцина – важнейших для 
города транспортных магистралей, имеющих активное 
движение городского общественного транспорта. Луч 
формирует вторую диагональ сквозного движения в 
квартале, «нанизывая на себя», в том числе локаль-
ный исторический комплекс, включающий территорию 
сада Казанцева и прилегающие объекты. Таким обра-
зом, главные оси формируют основные направления 
движения по территории застраиваемого квартала и 
требования по организации пешеходных коммуника-
ций квартала.

Внутренние вновь формируемые оси задаются 
объектами, запланированными новой застройкой вну-
три квартала. Так, планируемая к строительству школа 
формирует потребность в дополнительных пешеход-
ных связях.

На участках пересечения осей, таким образом, 
возникает потребность формирования дополнитель-
ных общественных пространств, останавливающих 
транзиты, позволяющих организовывать различные 
формы взаимодействия горожан – площади, рекреа-
ционные пространства.

Удалова Ю. В.
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Анализ исторического ценностного значения  
земельного участка

И
сторическое ценностное значение данного участ-
ка многофакторное. Рассмотрим исторические 
сведения о территории застраиваемого квартала, 
рассортировав их по нескольким признакам.

Историко-архитектурная ценность

И
зучение сохранившихся на территории земель-
ного участка объектов культурного наследия и 
исторической среды, а также изучение архив-
ных чертежей и фотографий зданий квартала 

позволяет оценить градостроительную и архитектур-
ную значимость квартала. С точки зрения градостро-
ительной организации квартал представлял собой 
рядовую типовую усадебную застройку Екатеринбурга 
XVIII-XX веков, оформлявшую фасадные фронты ре-
гулярных улиц. Регулярная планировка сама по себе 
является градостроительной особенностью города, 
построенного по принципу «регулярного города», а 
не сформировавшегося хаотично. На территории были 
представлены несколько типологически характерных 
видов зданий: деревянные, каменные и полукамен-
ные, максимальной высотой в два этажа 2. Архитектур-
ное стилистическое разнообразие было представлено 
объектами, построенными в стилистике эклектики, с 
элементами готики (сохранившийся особняк Жоло-
бова), в стилистике модерна (сохранившийся дере-
вянный особняк Соколова и утраченный ныне камен-
ный дом с гранитными устоями въездных ворот по  
ул. Февральской революции, 29). Здания, постро-
енные в стилистике «модерн» являются достаточно 
редкими для Екатеринбурга, поэтому их физическая 
сохранность и сохранность виртуальной памяти о них 
имеет особое значение. Однако подавляющее количе-
ство ныне утраченных зданий имело характерный для 
середины XIX века сдержанный декор в классическом 
стиле, представленный горизонтальными членениями 
в виде карнизов и поясков, рамочными простыми или 
профилированными наличниками, пилястрами, лопат-
ками и пр.

Особо стоит упомянуть богато представленные 
металлические декоративные архитектурные изде-
лия: решетки, ограждения, козырьки. Они имели раз-
нообразный рисунок, свидетельствовавший, с одной 
стороны, о желании хозяина усадьбы выделиться на 
общем фоне, с другой стороны, подчёркивали уровень 
достатка.

Деревянные дома или полукаменные дома с дере-
вянным вторым этажом, как правило, декорировались 
различными видами резьбы – пропильной, пропиль-
ной накладной, объемной. Деревянные элементы, по-
мимо декоративной функции, несли сакральные смыс-
лы предков [8].

Гражданская и общественная ценность

О
бширные смысловые ценности обретает земель-
ный участок через изучение сведений о деятель-
ности жителей квартала, роде их занятий и сфере 
интересов. Изучая историко-архивные данные 

(например, справочник городского головы Ильи Си-
манова или справочник «Весь Екатеринбург»), можно 
много понять о роде занятий жителей квартала. Про-
живали здесь преимущественно мещане, имевшие 
доход от небольших собственных предприятий, рас-
положенных, как правило, на территории усадьбы. Со-
хранились сведения о гранильной мастерской, распо-
лагавшейся на углу ул. Челюскинцев и Коробковской. 
Были здесь и небольшие мелочные лавочки, прачеч-
ная, ювелирные мастерские. Одно из сохранившихся 
зданий, имеющих статус объекта культурного насле-
дия, атрибутировано как «Усадьба Антипина П. А.» и 
расположено по адресу ул. Октябрьской революции 
(бывш. Коробковская), д. 52. Однако, согласно спра-
вочнику И.  Симанова, ювелир Антипин Петр Андрее-
вич в 1898 году проживал по ул. Ломаевской(ныне ул. 
Февральской революции), д. 50 [9, с. 253].

Значимой для Екатеринбурга является память о 
человеке, бывшим некогда городским головой. Речь 
идет об Иване Константиновиче Анфиногенове. На 
территории квартала сохранился объект культурно-
го наследия, внесенный в реестр как «Дом ювелира 
И.  К.  Афиногенова». Строго говоря, данных о том, 
что Анфиногенов был ювелиром, непосредственно 
производившим ювелирные изделия, достоверно не 
представлено. Он торговал золотыми и серебряными 
изделиями на Ирбитской ярмарке. Являлся успешным 
дельцом и уважаемым горожанином, за что был избран 
на должность городского головы [9, с. 142-145]. С ди-
настией купцов Коробковых связано название улицы 
Коробковская [7, с. 125], Карп Михайлович Коробков 
был городским бургомистром с 1770 по 1784 годы [9, 
с. 38-39], а Максим Иванович Коробков избирался го-
родским головой [9, с. 94-95].

Уникальные ценностные характеристики

О
собо следует отметить наличие на территории не 
просто объектов культурного наследия (памятни-
ков архитектуры), но уникальных исторических 
свидетельств, таких как «Усадьба первого на 

Урале садовода-селекционера Д. И. Казанцева» и фе-
номен культурной среды Екатеринбурга конца 1980-х 
– начала 2000-х годов, связанный с актуальным искус-
ством и одной из его ключевых фигур – художником 
Олегом Еловым [10].

Ансамбль «Усадьба первого на Урале садовода-се-
лекционера Д.  И.  Казанцева», распложенный по ул. 
Октябрьской революции, д. 38 – это не только образец 
деревянной застройки территории (не самым удач-
ным образом, к сожалению, воссозданный в 2000-х 
годах), но уникальный плодовый сад, формирующий 
ценность места и задающий вектор формирования 
площадей и зеленых насаждений при проектировании 
нового квартала. Селекционированные Казанцевым 
сорта яблоневых деревьев могут стать основой озе-

2 Бесплатное приложение к еженедельной газете «Екатеринбургская 
неделя» на 1889 год «Город Екатеринбург. Сборник историко-стати-
стических и справочных сведений по городу, с адресным указателем 
и с присоединением некоторых сведений по Екатеринбургскому уез-
ду». Издание Екатеринбургского городского головы И. И. Симанова. 
Типография «Екатеринбургская неделя», 1889 г.

Udalova Y. V.



71

Управление культурой. 2024. № 1 (9)

ленения внутриквартальных территорий, формируя 
преемственность и однородность зеленого каркаса. 
«Усадьба первого на Урале садовода-селекционера 
Д.  И.  Казанцева» – часть Свердловского краеведче-
ского музея, вокруг него сформировано особое сооб-
щество «Друзей сада», ценителей аутентичной екате-
ринбургской старины.

Здание, в котором обитали Олег Еловой и другие 
художники свердловского андеграунда, находилось по 
ул. Октябрьской революции, д. 32. В настоящее время 
здания, также характеризовавшего типичную город-
скую деревянную застройку старого Екатеринбурга, 
и принадлежавшего некогда мещанину Николаю Яс-
требову, не существует. Однако сохранилось огром-
ное наследие объектов изобразительного искусства, 
скульптур, графических и живописных композиций, 
имеющих шанс быть воплощёнными в объекты совре-
менного стрит-арта. Оммаж художественному анде-
граунду в творчестве Олега Елового и его соратников 
также может стать смысло- и формообразующим на-
правлением для создания благоустройства.

Построение смыслов территории в условиях утра-
ченной среды

В
озвращаясь к постулату ЮНЕСКО о том, что цель 
сохранения наследия в том, чтобы сберечь не 
коллекцию вещей, а ценности определённой 
культуры в определенном месте и времени, 

можно провести глубинный анализ значения данного 
участка как части Уральской ценности. Урал богат на 
ресурсы – железная руда, лес, титан, медь, алюминий, 
природные строительные, поделочные и драгоценные 
камни. Реки Урала являлись сердцем горноуральских 
заводов. Поэтому символические смыслы камня, ме-
талла, дерева и воды (участок находится вблизи реки 
Исеть), могут быть включены в регламент оформления 
благоустройства территории квартала. Ювелиры, гра-
нильщики, резчики, владельцы столярных и металли-
ческих мастерских, проживавшие на данной террито-
рии в прошлом и позапрошлом веке – основа смыслов 
использования металла, дерева и камня в максималь-
но приближенных к историческим или первозданным 
формам.

Кирпич как метафизический образ рукотворного 
камня, как основа своеобразия уральской архитектуры, 
также может обрести особое место в благоустройстве 
новой территории. Особую ценность для городской сре-
ды приобретет воссоздание разрушающегося кирпич-
ного здания, расположенного на территории ансамбля 
«Усадьба первого на Урале садовода-селекционера  
Д.  И.  Казанцева». Восстановление руинированного 
объекта придаст дополнительную однородность участ-
ку локального исторического комплекса и привнесет 
ценностные смыслы в копилку застройщика.

Результаты и обсуждение

Д
ля осознанного формирования квартала «Ека-
теринбург-СИТИ» выбор средств сохранения 
выявленных ценностей и смыслов позволяет 
сформировать концепцию благоустройства, 

опирающуюся на историческую среду, учитывающую 
как прежнюю жизнь квартала, так и его перспективное 
развитие.

1.	Зонирование квартала на основе использования 
осей и выделения точек градостроительного притяже-
ния позволит, во-первых, создать оптимальную про-
странственно-объемную среду, во-вторых, построить 
в дальнейшем пешеходно-туристический маршрут, 
что позволит избежать рисков сквозного трафика или 
«выключенности» агломерации из городской среды. 
Градостроительная концепция квартала, построенно-
го с использованием данного принципа, в том числе 
разрушает миф об эксклюзивности и закрытости для 
горожан нового пространства. Охранные зоны объек-
тов культурного наследия регламентированы законо-
дательно, вокруг них проектно формируются зоны ло-
кальных исторических комплексов и зоны контактной 
застройки с регламентированной этажностью. В зонах 
благоустройства для различного трафика (пешеходы, 
велосипеды, возможность проезда транспорта) фор-
мируется различное покрытие.

2.	Опора на культурные коды позволяет осознанно 
ввести в благоустройство камень, кирпич, металл в их 
максимально аутентичной форме – натуральное моще-
ние, использование материалов в виде аутентичных 
покрытий, уложенных историческими способами или 
в осовремененной интерпретации в виде габионов, 
включающих гранитные блоки и фрагменты историче-
ского кирпича, с клеймами, доступными для осмотра. 
Проектно разрабатывается регламент оформления 
территории квартала «Екатеринбург-СИТИ» с уникаль-
ными элементами благоустройства, историческими по-
крытиями, видами растений, в том числе яблони как 
уникального элемента территории.

3.	Создание музейных фрагментов, внедренных в 
новую застройку. Музеефикация – один из важных 
элементов сохранения исторического наследия. Одной 
из творческих практик Олега Елового и его соратников 
были акции выведения искусства за пределы исключи-
тельно творческой среды к широкой публике, поэтому 
часть объектов творческого наследия уральского анде-
граунда может стать музеем под отрытым небом, улич-
ными скульптурами. Использование стрит-арта также 
вводится в проектный регламент.

4.	Геймификация пространства с использованием 
современных средств медиа позволяет дать горожа-
нам новые формы использования цифрового про-
странства, использовать интерактивные технологии. 
На удобных точках располагаются общедоступные 
QR-коды, с использованием которых горожане и гости 
города смогут в буквальном смысле заглянуть в исто-
рическое прошлое – увидеть фотографию дома, кото-
рый когда-то располагался на этом месте, прочитать 
историю уважаемых горожан, живших здесь когда-то, 
оценить картины екатеринбургских художников.

Удалова Ю. В.
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PRESERVATION OF THE LOST: THE CASE OF HERITAGE 
IN URBAN DESIGN OF THE «EKATERINBURG CITY»

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

The research problem is the search for architectural, artistic and non-
spatial methods that allow the integration of tangible and intangible heritage 
into the newly created urban fabric. A modern metropolis combines elements 
of both a holistic and homogeneous historical development, and elements 
of cultural heritage that need to be included in the modern urban planning, 
social and cultural context. The article gives a current approach to the 
preservation and adaptation of OKN in the urban environment.

The goal is to present the “Ekaterinburg-CITY” case as an option for 
implementing mechanisms for preserving the values of the historical 
environment in a modern metropolis. Methods of monographic and 
comparative urban planning analysis, graphic reconstruction, and analysis of 
modern practices of protective urban regulation are used.

The author examines the quarter of Yeltsin - Chelyuskintsev - October 
Revolution - Fighting Squads streets. This site is characterized by the 
maximum loss of the historical environment, but has signs of sociocultural 
value for Yekaterinburg. The algorithm for preserving values in conditions of 

maximum loss of objects of material culture is as follows: 1. Studying the history of the land plot (archival work, working 
with photographic documents, anthropological research - urban legends, etc.) in order to substantiate the set of values 
of the territory; 2. Building urban planning connections in order to design modern functional needs in the conditions of 
preserving historical objects. 3. Analysis of the historical and cultural significance of the land plot in order to form a list 
of intangible values - people and groups of people, professional or other associations that existed on the territory, etc. 
4. Formulation of sociocultural meanings / codes of the territory in the conditions of a lost environment. 5. Selection 
of means of preserving identified values and meanings, taking into account all available options - for OKN: restoration, 
adaptation, citation, direct use, recreation; for modern solutions: interactive information technologies, gamification, 
etc.

The improvement of «Ekaterinburg-CITY», taking into account the selected values and meanings, may include a 
balance of security zones and a modern approach to pedestrian traffic and meeting the needs of citizens, the use of 
natural paving, authentic coverings laid in historical ways or in a modern interpretation (gabions), the use of historical 
bricks with authentic hallmarks, creation of museum fragments (based on the work of Oleg Yalovoy) and the use of 
interactive technologies to present the history of the place (QR codes).
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ЕКАТЕРИНБУРГ. ИСТОРИЯ КУЛЬТУРЫ. 
АВТОРСКИЕ ОЧЕРКИ К ЮБИЛЕЮ 
СТОЛИЦЫ УРАЛА

АННОТАЦИЯ СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ

В 2021-2023 гг. в Екатеринбурге издано 3 тома авторских очерков, 
посвященных развитию сферы культуры столицы Урала. Выпуск обзорных 
текстов инициирован Управлением культуры Администрации Екатеринбур-
га. На 864 страницах с использованием архивных материалов, уникальных 
исторических и современных фотографий представлен «дух развития ис-
кусств» – музыки, театра и кино в Томе 1, скульптуры, живописи и архи-
тектуры в Томе 2, литературы, художественного образования и системы 
просвещения – в Томе 3. Выбранный жанр – авторские очерки – оригина-
лен и продуктивен. Тексты являются формой подведения итогов, фикса-
ции успехов в развитии екатеринбургской/свердловской сферы культуры. 
Трехсотлетний юбилей Екатеринбурга (научно можно категоризировать 
город как региональную или периферийную столицу), прошедший в 2023 
году, – повод для рефлексии и дальнейшего планирования.

Богато иллюстрированные, подарочного вида книги глубоки и ориги-
нальны с точки зрения аналитики развития сферы культуры. Авторами ста-
ли ведущие академические исследователи и сотрудники крупнейших культурных институций Екатеринбурга – Сверд-
ловского областного краеведческого музея, УрФУ имени первого Президента России Б. Н. Ельцина, Музея истории 
Екатеринбурга, Свердловского музыкального училища имени П. И. Чайковского.

С использованием общенаучных методов исследования – критического метода, методов синтеза и анализа – в 
тексте рецензии дан краткий обзор всех трех томов очерков, охарактеризованы достоинства издания, дана критика.

Фролова Мария Сергеевна 
Екатеринбургская академия современ-
ного искусства
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В преддверии 300-летнего юбилея Екатеринбур-
га энтузиасты культуры и краеведения не могли 
оставить город без подарка. Подобно любовно 
собранному родственниками альбому с фото-

графиями и историями из детства именинника, орга-
низации и деятели культуры Екатеринбурга совместно 
подготовили выдающийся трехтомник: «Екатеринбург. 
История культуры. Том I. Музыка. Театр. Кино», «Ека-
теринбург. История культуры. Том II. Скульптура. Жи-
вопись. Архитектура», «Екатеринбург. История культу-
ры. Том III. Литература. Образование. Просвещение». 
Суммарно тома содержат 864 страницы.

Это замечательное издание, внушительное, как 
по весу – примерно полкило (!) каждая, так и по пре-
краснейшему собранию иллюстраций (почти полторы 
тысячи – 1421). Архивы, музеи, библиотеки, а также 
известный екатеринбургский фотограф Сергей Кры-
лов, объективу которого принадлежит большая часть 
современных снимков, вложили в них немало труда. 
Каждый из трех томов, посвященных разным сторонам 
культурной жизни Екатеринбурга, чрезвычайно прият-
но и интересно рассматривать, даже пока не приступая 

к чтению.
Помимо авторов очерков, в создании трехтомни-

ка приняли участие статусные уральские институции: 
Свердловский областной краеведческий музей, Госу-
дарственный архив Свердловской области, Музей кино 

Рис. 1. Екатеринбург. История культуры. ТТ. 1-3
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Свердловской организации Союза кинематографи-
стов России, Свердловская областная универсальная 
библиотека имени В.  Г.  Белинского, Музей истории 
Екатеринбурга, Объединенный музей писателей Ура-
ла, Центр документации общественных организаций 
Свердловской области, Екатеринбургский музей изо-
бразительных искусств, Музей архитектуры и дизайна. 
Чрезвычайно впечатляет колоссальная работа по ор-
ганизации и координации участников, которая была 
проделана инициатором создания сборника – Управ-
лением культуры Администрации Екатеринбурга.

Вернемся к текстовой составляющей, к очеркам. 
Всего их в каждом томе по три, и хоть охватить всю куль-
турную жизнь города сложно, такая структура вышла 
весьма гармоничной и полной, хоть и не исчерпываю-
щей. Очерки написаны разными авторами, каждый из 
которых владеет своей областью знания, а также име-
ет свои представления о том, как следует подавать ма-
териал, что делает сборник достаточно неоднородным. 
Так, Т. П. Мосунова, автор разделов «Музыка», «Театр» 
и «Просвещение» – историк, член Союза журналистов, 
лауреат Губернаторской премии за лучший выставоч-
ный проект 2012 и 2019 годов, а также экскурсовод и 
краевед, автор статей и книг по истории Екатеринбур-
га и Урала. Л. М. Немченко, написавшая очерк для раз-
дела «Кино», – кандидат философских наук, доцент 
кафедры эстетики, этики, теории и истории культуры 
УрФУ, член союза кинематографистов России, член 
правления Гильдии киноведов и кинокритиков СК Р,. 
директор Международного фестиваля-практикума ки-
ношкол «Кинопроба». Е. П. Алексеев, взявший на себя 
разделы «Скульптура» и «Живопись», – кандидат ис-
кусствоведения, доцент кафедры истории искусств и 
музееведения Уральского федерального университе-
та, краевед, специалист по искусству Урала XX века. 
Е.  Бурденков, историк, заведующий научно-исследо-
вательским центром музея истории Екатеринбурга, ав-
тор книг и статей по истории Екатеринбурга – пишет 
«архитектурный портрет» города. М.  А.  Литовская и 
Е. К. Созина, соавторы раздела «Литература», литера-
туроведы, доктора филологических наук, профессора 
Уральского федерального университета, сотрудники 
Института истории и археологии УрО РАН. И. В. Вин-
кевич – музыковед, член Союза композиторов России, 
автор раздела «Образование». Все авторы – известные 
в Екатеринбурге специалисты, «культурные авторите-
ты» и, конечно, локальные патриоты города.

Достаточно непростая задача – написать очерк, 
ограниченный по объему, в который необходимо уме-
стить культурный пласт не древнего, но и не вчера 
родившегося города, города со своей историей, осо-
бенностями, своим характером. Сделать ли акцент на 
исторической или на культурной составляющей? Будет 
ли это скрупулезное изложение исторического процес-
са культурной жизни города с множеством имен и дат? 
Или же важнее отследить процессы и на них, как на 
нить, нанизывать факты и произведения? Кто адресат 
очерка? Жители города-юбиляра, желающие узнать о 
нем больше? Или же знатоки, пристально следящие, 
чтобы всё и все, кого они считают важными, были не-

пременно упомянуты? Или же кто-то со стороны, же-
лающий ознакомиться с культурной стороной интерес-
ного ему города? И тогда нужно продемонстрировать 
«все достижения народного хозяйства»?

Авторы очень по-разному подходили к написанию 
своих очерков. Т.  Мосунова в самом первом разделе 
«Музыка» во вступительном фрагменте говорит о не-
вероятном разнообразии темы. Музыка – одно из са-
мых демократичных явлений искусства, и если другие 
разделы начинаются с великого пришествия на Урал 
культуры центральной России вместе с де Гениным и 
Татищевым, то история, рассказываемая Мосуновой, 
начинается с крюкового пения, принесенного сюда 
старообрядцами и до сих пор живущего в культурной 
практике. Вместить все разнообразие музыки на Урале 
в один очерк весьма непросто – необходимо пройти 
путь от того же церковного пения через оперу и ан-
самбли народного творчества к уральскому року и 
Клаве Коке. И в попытке охватить все автор впадает 
в некоторую крайность. Стремясь ничего не упустить,  
Т.  Мосунова как будто собирает все имена, факты, 
даты с собой на ковчег истории, который вынесет в бу-
дущее только ее очерк, и его для потомков необходимо 
сделать как можно более полным. Это вызывает ува-
жение к проделанной работе, но затрудняет чтение, 
особенно для неподготовленного читателя.

С другой стороны, многие вещи в тексте дают по-
чувствовать сопричастность к тем, кто 300 лет назад 
жил на этой земле и творил культуру, организовывал 
общества любителей музыки, кто сдавал деньги на ор-
ган и скупал билеты на спектакли с дополнительной 
наценкой, дабы собрать деньги на постройку театра. 
«Жизни» в книжный текст добавляют байки: как чи-
новников выгоняли из отданного театру здания ра-
зогревом оркестра под окнами, анекдоты про гитару 
«Урал», которую невозможно разбить о сцену и на ко-
торую уходит целая роща.

К слову, очень интересное ощущение – общее для 
всех очерков – смотреть, как пробами и ошибками, а 
также волей случая складывалось то, что сейчас ка-
жется незыблемым. И задумываешься о великом «если 
бы». Если бы не собрали деньги на театр, если бы театр 
в Казани не сгорел, и артисты не приехали к нам, если 
бы не было ярких деятелей искусства – вроде Маклец-
кого и Денисова-Уральского, лицо города могло бы 
быть совсем иным.

Также впервые проговариваются важные вехи 
истории нашего города, которые оказали влияние 
почти на все сферы культуры и которые вновь и вновь 
будут упоминаться в последующих очерках. Это Сибир-
ско-Уральская научно-промышленная выставка, ор-
ганизованная Уральским обществом любителей есте-
ствознания, революция 1917 года, первые пятилетки, 
Великая Отечественная война с эвакуацией людей, 
учреждений, шедевров из столиц, далее оттепель, а 
после и распад СССР, начало нового социально-эконо-
мического строя.

В разделе «Театр» того же автора больше лирики 
и меньше имен и фактов. И здесь яснее слышан голос 
автора. Вместе с ней мы с вниманием и сочувствием 
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наблюдаем за актёрами, режиссерами, зрителями те-
атров Екатеринбурга разных времён. И вместе с ними 
задаемся вопросами – нужно ли дать публике то, что 
она хочет, или то, что ей нужно? Наблюдаем, как театр 
в нашем суровом горном городе делал первые неуве-
ренные шаги. И пусть итог нам известен, мы вместе с 
труппами переживаем – нужен ли этим суровым людям 
театр? Поймут ли они, прочувствуют ли? Наблюдаем 
самоотверженный труд голодных артистов, пережи-
ваем, будет ли иметь успех пьеса, которая имеет по-
воротную значимость для театра на Урале, смогут ли 
собрать деньги на постановку. Про то, как строились, 
рушились и переезжали разнообразные театры. Как 
екатеринбуржцы привечали приезжие театры, выкупа-
ли крепостных актеров. А потом строили свои театры 
– с рвением и тщанием. В советское время наблюдаем 
за работой деятелей культуры всесоюзной величины 
– «божественной» Айседоры, Козловского и Лемеше-
ва, Майи Плисецкой. Мысленно благодарим заводы за 
шефство над артистами в сложные времена.

В конце очерка автор рассказывает о современных 
театрах. Уделяется внимание театрам не только круп-
ным, как Оперный или Драмы, но и более камерным 
– «Волхонке», «Провинциальным танцам», «Живому 
театру» Пантыкина, «Коляда-театру», ЦСД и прочим.

В разделе «Кино» Л. Немченко допускает больше 
личного – своего опыта, своей оценки, своего виде-
ния: «…не будет места для ностальгических настрое-
ний, ибо кино – это не столько здания в городе, где его 
демонстрируют, сколько люди, родившиеся, жившие и 
живущие, приезжавшие и покидавшие город худож-
ники – артисты, режиссеры, операторы, монтажеры, 
одним словом, все те, кто создавал мир уральского, 
а вместе с ним советского и российского кино» [1, с. 
238]. Автор излагает идеи, и лишь потом нанизывает 
на них, как на бусы – факты, характеры, личности. Не 
будучи включенным в эту сферу – не будучи профес-
сионалом – ты узнаешь имена, названия. Возникает 
желание узнать больше.

Немченко Л. М. указывает на роль Г. Александрова 
в советском кино, на творчество Г. Панфилова, В. Мо-
тыля, институциональную роль Свердловской киносту-
дии. О сотрудничестве А.  Пантыкина и Д.  Астрахана, 
включавшего в себя запирание Пантыкина в комнате 
без пищи и воды, пока не будет готов сценарий. Об 
особенностях уральского документального кино. О 
современных творцах – В. Макеранце, недавно почив-
шем, и В. Сигареве, ныне здравствующем, об их влия-
нии на коллег и зрителей.

И отдельно об уральской анимации. Она не низво-
дится до «детского» и «несерьезного», по сравнению с 
«настоящим» кино. В частности, это А. Аляшев, «ожи-
вивший» Муми-Дол, С. Айнутдинов, не стесняющийся 
абсурда, своеобразия стиля и непростых тем, и А. Пе-
тров, чей новаторский метод рисования мультфильмов 
практически «пальцем по стеклу» удивителен в своей 
хрупкой выразительности.

Во втором томе нам представляют изобразитель-
ные виды искусства – скульптуру, живопись и архи-
тектуру. Авторы очерков пишут очень основательно и 

строго – для таких же энтузиастов. Они стремятся дать 
читателю, как и другие очеркисты, лучшее из того, что 
могут, и лучшим они признали объективность, полноту 
и даже некоторую академичность.

В разделе «Скульптура» за авторством Е. Алексее-
ва мы наблюдаем вид искусства на стыке творческого, 
общественного и политического – памятники. Именно 
этому объекту в очерке уделяется львиная доля вни-
мания, хотя автор и касается слегка темы станковой 
скульптуры тоже. В его труде оживают выдающиеся 
И. Шадр, С. Эрзя, Э. Неизвестный и другие. На страни-
цах очерка мы можем проследить судьбу памятников, 
до сих пор существующих и давно утраченных, клас-
сических и новаторских. Вы увидите «Ваньку Голого», 
Пушкина в ночном одеянии с пером, скульптуру – ме-
сто встречи «Под варежкой», барельеф на Дворце мо-
лодежи, бюсты царей, памятники советским деятелям 
и многое другое.

Автор, к сожалению, совсем вскользь касается 
темы литья, ковки и камнерезного искусства. А ведь 
это достаточно важный момент искусства Екатерин-
бурга. Сейчас уже не те времена, когда в каждой семье 
есть коллекция минералов, и каждый отличит сходу 
змеевик от зеленой яшмы. Но отрицать значимость 
этих видов искусства для культуры Урала невозможно.

Монументальная скульптура одновременно явля-
ется произведением искусства, частью городской сре-
ды, отражением текущей политической ситуации. То, 
что является произведением искусства с точки зрения 
искусствоведа, может оказаться странным, неприят-
ным для повседневного созерцания прохожего, а так-
же оказаться неактуальным для «генеральной линии 
партии». Творец оказывается в довольно уязвимом 
положении, ведь если неудавшуюся картину можно 
убрать за шкаф и забыть, то в монументальной скуль-
птуре неудачное решение оказывается у всех на виду.

Е. Алексеев, пусть и совсем кратко, почтил внима-
нием современное уличное искусство, рассказав о па-
мятнике Клавиатуре и Человеку-невидимке, впрочем, 
указывая, что «даже удачные арт-объекты не могут за-
менить скульптурные произведения, выразительность 
которых определяется пластическими задачами и при-
емами» [2, с. 42].

Следующий раздел – «Живопись» принадлежит 
перу того же автора. Здесь деятели, имена которых 
вы, возможно, знаете по названиям художественных 
школ города, обретают лица и биографии, к примеру 
– А. И. Корзухин. Автор называет конкретные течения, 
события и вехи, по которым можно отследить процесс 
развития живописи на Урале. Примечателен тот факт, 
что первые рисунки появились из естественной необ-
ходимости в горном городе учить будущих инженеров 
чертить.

Крупной вехой в развитии живописи была вы-
ставка в рамках художественного отдела Сибирско-У-
ральской научно-промышленной выставки. Благодаря 
этому событию и уральцы, и приезжие смогли увидеть 
работы и оценить потенциал друг друга. Также после 
завершения выставки Уральскому обществу любите-
лей естествознания были подарены картины, задав-
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шие начало первому в городе художественному со-
бранию. Еще через несколько лет возникло Общество 
любителей изящных искусств [4].

Е. Алексеев отдает должное ярким творцам и ли-
дерам творческих мнений своего времени, в особен-
ности, А. К. Денисову-Уральскому. «Деятели искусства 
в провинции всегда нуждались в лидере – человеке не 
просто высокоодаренном, но и способном объединить 
вокруг себя художников и направить творческую ак-
тивность своих последователей в новое созидательное 
русло» [2, с. 61]. Денисов-Уральский был удивительно 
разносторонней творческой личностью и его наследие 
недостаточно оценено потомками.

Другие важные вехи – революция и пришедшие на 
Урал футуристы. Эвакуация мировых шедевров из Эр-
митажа и других музеев во время Великой Отечествен-
ной войны. Творчество Г. Мосина – от строгого, немно-
го инфернального Ленина к иллюстрированию сказов 
Бажова. Графика великолепного В. Воловича. И, раз-
умеется, нельзя обойти вниманием «народного двор-
ника» Б. У. Кашкина и А. Рыжкова, чей «нарисованный 
Екатеринбург» не может оставить равнодушным.

В конце очерка автор возвращается к музеям на-
шего города, где можно проникнуться изобразитель-
ным искусством – Музей изобразительных искусств, 
Эрмитаж-Урал и другие. Подчеркнуто, что музеи – не 
«кладбища» и не «архивы», а место, где можно сопри-
коснуться с наследием, ибо, не имея корней, невоз-
можно расти дальше.

Историк Е.  Бурденков представляет раздел «Ар-
хитектура», успешно совмещая хронологический, ге-
ографический (по районам города) и архитектурный 
способы рассказа о городе. Предмет этого очерка – са-
мый близкий к повседневной жизни. Горожанин может 
не читать книги, не ходить в музеи, но не ходить по 
улицам и не смотреть на дома вряд ли получится. А это 
– тоже культура. Здесь, как ни в одном из разделов, 
сильна радость узнавания. Автор дает нам возмож-
ность понять, что вот на той улице не просто «какой-то 
деревянный дом с резьбой», а памятник неорусскому 
стилю. И осознание важности и ценности домов важно 
как ничто другое – ибо ситуация с сохранением и раз-
рушением архитектурных памятников в нашем городе 
удручающая. И многое упомянутое в книге уже утраче-
но на момент выпуска.

Итак, какие же закономерности и процессы сдела-
ли город таким, каким мы его видим? Разумеется, в за-
водском городе все началось с «Плотинки» – плотины 
городского пруда. На протяжении всех трех сотен лет 
в архитектуре города шло противостояние «горного» 
(официального, строгого) и «торгового» (капитали-
стического, частного), что рождало удивительные со-
четания и стили. Здесь классицизм «горных» времен 
сменяется купеческой эклектикой, позже добавляют-
ся по вкусу владельцев неорусский, псевдорусский 
стили. Именно тогда строились самые хрупкие и одни 
из самых важных архитектурных памятников – дере-
вянного зодчества. Далее город ненадолго посетил 
модерн, вскоре прерванный революцией. И настал 
строительный бум – жилое, общественное, заводское. 

И разумеется – уникальный свердловский конструк-
тивизм. Автор не обходит вниманием ни один район 
города – для каждого находит что сказать, даже если 
речь идет о самом молодом районе – Солнечном.

Из текста Е.  Бурденкова ясно, как пробами и 
ошибками, постройками и разрушениями складыва-
лось привычное для нас лицо города – удивительно 
эклектичное и потрясающе разнообразное.

Третий том завершает беседу о культуре города и 
должен охватить еще не охваченное. Первый очерк по-
священ литературе. Это плод совместной деятельности 
двух авторов – Марии Литовской и Елены Созиной – 
литературоведов и филологов. И снова возникает во-
прос – в какой форме писать очерк, что предмет, а что 
– средство описания?

Авторы сочли необходимым показать литератур-
ный образ города. Хотя в очерк и включены сведения 
о писателях и поэтах, немало внимания авторы уделя-
ют тому, как высказался о Екатеринбурге тот или иной 
литератор. Радищев, к примеру, счел, что город «при-
мечания достоин», Чехов высказался нелицеприятно, 
Пришвин был в ужасе, Пастернак – полон надежд, 
Маяковский изволил посвятить несколько стихов. Этот 
кусок очерка весьма напоминает бальные записи ма-
чехи из пьесы Шварца: «принц взглянул на меня три 
раза, улыбнулся один раз, вздохнул один раз». Это 
оставляет неприятный привкус провинциальности – 
город будто обретает право быть, только будучи заме-
ченным и признанным столичными писателями.

Гораздо более яркое впечатление производят рас-
сказы о живых людях, наших земляках, которые свой 
литературный кружок назвали «Общество взаимных 
льстецов». Рассказ о фельетонисте Вячеславе Петро-
виче Чекине, который ёрничал над объяснениями на-
чальников, почему на улицах грязно и скользко (что 
отдается в сердце горожанина и сегодня) и улавливал 
культурные и общественные веяния в городе. О Елиза-
вете Саввичне Ушковой-Гадмер, которая ничуть не ме-
нее важна для уральской фольклористики, чем знаме-
нитый Бажов. О литературных журналах, чьи названия 
на слуху и сейчас, пусть начался их выпуск уже давно 
– журналы «Урал», «Уральский следопыт» и другие.

Авторы также отдают должное современным ав-
торам, здравствующим и почившим, чьи имена на слу-
ху по всей стране – И.  Кормильцев, И.  Сахновский,  
А.  Сальников, Н.  Коляда, А.  Матвеева, Ю.  Казарин и 
другие.

Отдельно хотелось бы сказать о Владиславе Кра-
пивине, которого не стало не так давно. Ему авторы 
уделяют достаточно внимания, но при этом тема дет-
ской литературы на Урале не упомянута вовсе. Авторы, 
будучи филологами и литературоведами, могут быть не 
знакомы с деятельностью Светланы Лавровой, номи-
нанта Премии памяти Астрид Линдгрен или, к примеру, 
Ольги Колпаковой, лауреата Премии «Большая сказка» 
имени Э. Н. Успенского. Но то, что они, написав изряд-
ный фрагмент про Владислава Крапивина, упустили 
тот факт, что уже 18 лет существует Международная 
детская литературная Премия его имени, кажется уди-
вительным. Возможно, стоило все же уделить внима-
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ние и детской литературе, пусть даже и пришлось бы 
сократить вздохи про то, что про нас изволил упомя-
нуть Радищев.

Следующий раздел – «Образование» за авторством 
музыковеда И. Винкевич. Автор сравнивает художе-
ственное образование, а даже и «воспитание твор-
цов» с работой симфонического оркестра, в котором 
все слажено и взаимосвязано. Так можно сказать про 
современное положение дел в Екатеринбурге, но как 
такой «оркестр» складывался?

Как у многих культурных явлений, у истоков 
«славных дел» Екатеринбурга стоит музыка и цер-
ковь – церковное хоровое пение, коему обучали по-
всеместно в открывающихся в новом городе школах. 
Позже, в рамках образовательной реформы Алексан-
дра I, была заложена образовательная система, после 
переродившаяся в знакомую нам сейчас. Открывались 
школы, гимназии, училища, основывались универси-
теты, появлялись курсы. И везде или почти везде в той 
или иной форме были уроки, посвященные искусству. 
Именно художественные школы появлялись благодаря 
энтузиастам и меценатам, как, например, Д. П. Соло-
мирскому, благодаря которому было создано отделе-
ние Императорского русского музыкального общества.

После краткого общего экскурса в историю ав-
тор переходит к описанию конкретных художе-
ственных учебных заведений, существующих в 
наше время училищ, художественных школ, кол-
леджей. И тут как раз попадают в зону нашего 
внимания имена деятелей искусства, которых чи-
татель уже встречал во втором томе, и не только их –  
И. Д. Шадр, М. П. Фролов, И. З. Маклецкий, и другие 
деятели искусства и образования, чьи имена носят 
учебные заведения Екатеринбурга.

Из очерка вы почерпнете сведения о детских му-
зыкальных школах, Свердловском мужском хоровом 
колледже, разнообразных ДШИ, гимназии Арт-Этюд, 
Лицее имени Дягилева и пр. А также о высших учебных 
заведениях, каждого со своей историей, организаци-
ей и особенностями, чьи имена на слуху – Консерва-
тории, ЕГТИ, Хореографическом колледже, Техникуме 
«Рифей», соответствующих факультетах в УрФУ и Пе-
дагогическом университете и, конечно, ЕАСИ.

И последний, завершающий раздел – Просвеще-
ние. В последний раз сменится точка обзора, дабы 
дополнить картину еще не названными именами, фак-
тами и вехами. Т.  Мосунова, автор разделов первого 
сборника, повествует о «практике передачи и распро-

странения знаний». Она четко и подробно рассказыва-
ет о разнообразнейших музеях нашего города, первый 
из которых появился благодаря уже известному и лю-
бимому нами Уральскому обществу любителей есте-
ствознания. В очерке музеи предстают перед нами во 
всем своем многообразии, от естественнонаучных че-
рез художественные к краеведческим и камнерезным. 
Персональное внимание уделяется нашим уникальным 
экспонатам – Шигирскому идолу, который заслуживает 
большей славы и почтения, широкорогому оленю, ко-
торого когда-то принес в музей грудой костей в мешке 
крестьянин в надежде продать, а также единственному 
в своем роде величественному Каслинскому павильо-
ну. Далее речь заходит про самые важные библиотеки 
города, и каждая интересна по-своему – и некоторые 
имеют домашние, ласковые названия – Белинка, Кра-
пивинка, Герценка, Малая Герценка. Много внимания 
уделяется каждому Дому Культуры / Центру культуры 
города, они вовсе не типовые, каждый со своим харак-
тером [5]. Сказано много теплых слов о парках, скве-
рах, зоопарке, дендрариях – местах, где встречаются 
культурное и природное.

Представленная рецензия призвана популяризи-
ровать подготовленные «юбилейные» издания, по-
священные становлению и развитию сферы культуры 
Екатеринбурга. Культура столицы Урала уже была 
объектом научного анализа, причем с прикладными 
целями [6]. Но трехсотлетний юбилей Екатеринбурга 
в научной периодике не нашел должного отражения. 
Так, появилось два формальных текста [7]. Но сам фе-
номен политики юбилеев интересно описан пермской 
исследовательницей Г. А. Янковской [9]. К. Д. Бугров 
характеризует феномен региональных столиц России 
на примере Екатеринбурга, указывая, что понятие сто-
лицы – это единство 3-х параметров: самоидентифика-
ции города как регионального центра, экономического 
роста и формирования столичной социально-комму-
нальной инфраструктуры благополучия [10]. Абсолют-
но точно применительно к Екатеринбургу.

Три тома к трехсотлетнему юбилею Екатеринбурга 
получились такими же, как сам город – неоднородны-
ми, разноплановыми, но основательными, яркими и 
незабываемыми, в тексты вложено много труда и люб-
ви к месту. И каждый читатель, как каждый житель, 
найдет для себя в нем что-то важное и интересное, к 
чему хочется вернуться и чем хочется гордиться. Бла-
годарим всех участников проекта!
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EKATERINBURG. CULTURAL HISTORY. AUTHOR’S 
ESSAYS FOR THE ANNIVERSARY OF THE CAPITAL OF 
THE URAL

ABSTRACT AUTHORS’ INFORMATION

In 2021-2023 In Yekaterinburg, 3 volumes of author’s essays were 
published on the development of the cultural sphere of the capital of the 
Urals. The release of review texts was initiated by the Department of 
Culture of the Yekaterinburg Administration. On 864 pages, using archival 
materials, unique historical and contemporary photographs, the “spirit of the 
development of the arts” is presented - music, theater and cinema in Volume 
1, sculpture, painting and architecture in Volume 2, literature, art education 
and the educational system in Volume 3. The chosen genre – essays – is 
original and productive. Texts are a form of summing up, recording successes 
in the development of the Yekaterinburg/Sverdlovsk sphere of culture. The 
tercentenary anniversary of Yekaterinburg (the city can be scientifically 
categorized as a regional or peripheral capital), which took place in 2023, is 
an occasion for reflection and further planning.

Richly illustrated, gift-type books are deep and original from the point 
of view of analytics of the development of the cultural sphere. The authors 
were leading academic researchers and employees of the largest cultural institutions of Yekaterinburg - the Sverdlovsk 
Regional Museum of Local Lore, UrFU named after the first President of Russia B. N. Yeltsin, the Museum of the History of 
Yekaterinburg, the Sverdlovsk Music School named after P. I. Tchaikovsky.

Using the general scientific critical method, methods of synthesis and analysis, the text of the review provides a brief 
overview of all three volumes of essays, characterizes the merits of the publication, and provides criticism.
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Ссылки оформляются в квадратных скобках по тек-
сту статьи с указанием номера источника по списку в 
конце статьи и страницы, на которые ссылается автор 
(например: [9, с. 36], [18, с. 4]). Желательно, чтобы 

список источников содержал не менее 10–15 ед.
Список формируется в конце статьи по мере упо-

минания источников в тексте (не по алфавиту и не по 
иерархии источников). Не допускается указание под 
одним номером нескольких наименований источников 
или используемой литературы.

Помимо текста статьи, автором представляются на 
русском и английском языках:

а) аннотация. Порядок изложения информации 
должен соответствовать структуре статьи, являясь 
фактически рефератом соответствующих разделов.

Объем аннотации – 2–2,5 тыс. знаков с пробела-
ми. Текст аннотации не должен дублировать название 
и текст статьи.

б) ключевые слова и словосочетания;
в) пристатейный библиографический список;
г) сведения об авторах в следующей последо-

вательности: ФИО, идентификационные номера: 
AuthorID (РИНЦ), ORCID, ScopusID, ResearcherID (Web 
of Science) (при наличии), место работы (учебы) и за-
нимаемая должность, ученая степень, ученое звание, 
почтовый адрес (адрес указывается в последователь-
ности: почтовый индекс, страна, город, улица, дом), 
адрес электронной почты;

д) тематические рубрики: ГРНТИ и код ВАК 
(воз-можно указание 1–2 кодов).




